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Текстильная промышленность

Наряду с потребностью в питании и жилище, одежда в повседневной жизни человека является одной из основных потребностей. В масштабах мировой экономики текстильная отрасль по сумме продаж занимает третье место в мире после туризма и информационных технологий. 

Основываясь на таких показателях, как удельный вес в ВВП, в занятости и в экспорте, текстильную промышленность можно назвать важнейшей отраслью как обрабатывающей промышленности, так и национальной экономики Турции в целом. В настоящее время страна является одним из крупнейших в мире экс​портеров текстиля и готовой одежды. Один из основных факторов, определяющих высокий уровень развития текстильной промышленности в Турции, - значительные объемы выращива​ния хлопка – по этому показателю ей принадлежит седьмое место в мире. Турция производит около 62 % хлопка Европы. Производство хлопка в Турции в первой половине десятых годов XXI в. превышало 900 тыс. т. в среднем за год, против 655 тыс. т. в 1990 г.

 Помимо хлопка в турецкой текстильной промышленности широко ис​пользуется шерсть, а также шелк и различные виды синтетического волокна и нитей. Необхо​димо отметить, что практически все виды синтетики, производятся из местного сырья. На сегодняшний день из 500 крупных предприятий Турции около ¼ заняты в текстильной отрасли. Около 40 % производства турецкого текстиля сосредоточены в Стамбуле. За ним Бурса (13,8 %), Адана (6,5 %), Измир (6 %), и Текирдаг (6 %). Всего около 75 % всей текстильной продукции производится в Мармарийском и Эгейском регионах.
 Большая часть их сосредоточены в Организованных промышленных зонах (ОПЗ). Например, в ОПЗ г. Бурсы, имеющую общую площадь 670 га., работают более 150 текстильных фабрик. Среди них известные в мире фабрики, как «ADOKSAN», «AKTEKSTIL», «BOYTEKS», «PANOTEKS», «SÖNMEZ FİLAMENT», «TÜRKAY Tekstil» и мн. др.

Производством текстиля в Турции занимались давно, однако те кустарные мастерские и немногочисленные текстильные фабрики с примитивным оборудованием, которые существовали в Османской империи в начале ХХ в., едва ли можно назвать текстильной индустрией. В становлении текстильной промышленности Турецкой Республики немалую роль сыграл Советский Союз. В 1930-х гг. с его помощью были поострены и оснащены оборудованием текстильные фабрики в Малатье, Назилли и Кайсери. Два хлопчатобумажных комбината, построенные в Кайсери и Назилли в 1934-37 гг., были первыми в стране современными комбинатами, по производству хлопчатобумажной ткани. На их открытии 16 сентября 1935 г. присутствовали глава государства Мустафа Кемаль Ататюрк, члены правительства, советские специалисты и десятки тысяч людей. Эти комбинаты, являющиеся памятниками советско-турецкой дружбы, после завершения строительства поступили в ведение госорганизации – Сумербанка.

Индустриальное производство в полном смысле этого слова развернулось в Турции лишь в 70-х гг. ХХ в. Масштабные государственные инвестиции, а с 80 гг. внедрение модели экономического развития, ориентированной на экспорт, открыла новые возможности — все это стимулировало рост конкурентоспособности и диверсификации производства, привело к формированию совершенно новой концепции современной текстильной промышленности. На базе мелких и средних фирм, занимавшихся поначалу преимущественно торговлей текстильными товарами, постепенно выросли производственные текстильные компании, специализировавшиеся, как правило, на выпуске определенного вида тканей, одежды или другой текстильной продукции. Это способствовало насыщению внутреннего рынка Турции настолько, что уже к середине 60-х гг. Турция сумела почти полностью отказаться от импорта готовой одежды. Вновь возникавшие частные текстильные фабрики располагались преимущественно в Измире, Айдыне, Денизли, Бурсе, Адане, хотя Стамбул до сих пор сохранил свое лидирующее положение как в производстве, так и в экспортной торговле готовыми текстильными изделиями и трикотажным полотном. 

С переходом в начале 1980-х гг. к стратегии экспорториентирования и общей экономической либерализации производство текстиля и готовой одежды в Турции получило быстрое развитие. 

Экспорт текстиля (пряжи и тканей) в первой половине 1980-х гг. существенно увеличился. В 1984 г. Турция поднялась на четвертое место с 5,9 % среди стран-экспортеров текстиля в ЕС, не входящих в состав сообщества, одновременно происходил рост экспорта готовой одежды. В 1989 г. Турция подняла свой экспорт до 10,5 % в ЕС и заняла второе место среди стран-экспортеров готовой одежды, не входящие в состав сообщества. К концу 90-х гг. ХХ в. на продукцию текстильной отрасли приходилось до 9% общего объема продукции промышленного производства и до 12% - продукции обрабатывающей промышленности Турции. Производство текстиля и готовой одежды составляет треть общего производства потребительских товаров страны, в отрасли занята четверть рабочей силы обрабатывающей промышленности. За десятилетний период стоимость экспорта текстильной продукции и готовой одежды страны увеличилась — с 495 млн. долл. в 1980 г. до 4.624 млн. долл. в 1990 г. (т. е. в 9 раз) (табл.1). Однако последующие годы экспорт текстиля из Турции приостановился и в 1993 г. с 6-ю % опустился на шестое место. 

Таблица 1. Импорт и экспорт текстиля и готовой одежды (млн. долл.)


1980
1990
1993
1999
2000
2002
2003
2004

Импорт
65,7
1.192,6
1.141,2
2.773
3.470
2.846,5
3.544
1.203,2

Экспорт
495,2
4.624,1
5.711,7
9.878
10.101
12.148
14.995
17.338

Источник: TOBB. Cumhuriyet Dönemi Ekonomik Büyüklükleri. (1923-2002). Ank, 2003, s. 165; İTO. Ekonomik
    Göstergeler. İst., 2005-10/04, s. 30, 32.
В 1990-93 гг. Турция в условиях повышения реального курса турецкой лиры по отношению к иностранным валютам, возросших расходов на рабочую силу, изношенности машин и оборудования, препятствующей росту конкурентоспособности, повышения внутреннего спроса и в том числе и под воздействием роста челночной и приграничной торговли, была вынуждена прибегать к дорогостоящему импорту текстиля и впервые – тонковолокнистого хлопка.

Таблица 2. Доля экспорт текстиля и готовой одежды в общем экспорте Турции.


1980
1985
1990
1995
1998

Общий экспорт (млн. долл.)
2.910
7.958
12.959
21.636
28.096

Экспорт текстиля и готовой одежды (млн. долл.)
495,2
2.087
4.624,1
8.319
10.743

Доля в общем экспорте (%)
17
26
35
38
38

Источник: DPT. Tekstil Ve Giyim Sanayi Özel İhtisas Komisyonu Raporu. Ank., 2001, s.12.

Ориентированность турецкой экономики на экспорт способствовала пре​одолению сложного финансового кризиса 1994 г., когда производство сокращалось, но экспорт продукции продолжал расти.

В 1995 г., перед вхождением Турции в таможенный союз ЕС, доход от текстильной промышленности уже достигал достаточно крупных и, рассчитывая на его еще большее увеличение, после вхождения в таможенный союз в Турции были произведены значительные инвестиции, в особенности на создание новых предприятий и общего увеличения потенциала отрасли. В период 1995-98 гг. Турция занимала одно из первых мест среди стран по  инвестированию капитала в машины и оборудование для текстильного производства. Несмотря на изменения в экономической политике, Турция смогла одновременно с увеличением импорта текстиля из ЕС, в тех же размерах наращивать туда и свой экспорт и тем самым продолжая свое успешное экспортное развитие. Но уже в 1998 г. несмотря на сохранение уровня текстильного экспорта в США,  произошло снижение на 56 % экспорта в Россию, являющейся для него третьим по величине рынком, в том числе, значительно уменьшился экспорт готовой одежды. Во второй половине 1990 гг. экспорт готовой одежды сопровождался ростом на 72 % (192 тыс. т.) спроса на тонковолокнистую хлопковую пряжу и таким образом, отрасль готовой одежды проявила свою важную роль в реализации возросшего потенциала текстильной промышленности.
 Несмотря на заметное увеличение экспорта готовой одежды, происходившее увеличение потенциала текстильной промышленности сопровождалось ростом экспорта пряжи и тканей. В 1997 г. в марте вместе с отменой в ЕС анти-демпингого налога на импорт пряжи из Турции, последовало развитие ее экспорта. В результате Турция, занимавшая в 1995 г. пятое место среди стран (не входящих в состав ЕС) экспортеров текстиля (без экспорта готовой одежды) в ЕС, в 1997 г. переместилась на второе место наряду с экспортом готовой одежды. Увеличения экспорта хлопкового текстиля, привело в 1996-97 гг. к росту спроса на пряжу (на 109 тыс. т.).
 

Доход от текстиля после достижения своего пика в 1995 г., тем не менее, начиная с 1996 г. стал снижаться до нормального уровня и в дальнейшем это снижение ускорилось из-за мирового экономического кризиса, который начался в Юго-Восточной Азии, особенно со второй половины 1998 г. (в 1999 г. мировые цены на хлопок упали ниже 1 долл. за кг.). Появилась большая нехватка финансовых ресурсов, что в свою очередь отрицательно влияла на развитие текстильной промышленности в 1999 г.

Отрицательное влияние экономического спада, который начался во второй половине 1997 г., уменьшение челночной торговли с Россией, сужение внутреннего спроса, а так же воздействие мирового кризиса 1998 г. стали причиной уменьшения турецкого текстильного экспорта на 18 % (76 тыс. т).
 

За четыре года до этого (1993-1997) общий спрос – внутренний и внешний - возрос на 44 % и стал причиной увеличения производства на 50 % (298 тыс. т.). С началом массированных инвестиций в 1995 г. до конца 1998 г. в отрасли было создано 225 тыс. т/г дополнительного потенциала. Но в сложившихся к тому времени условиях инвестиции в текстильную промышленность, произведенные в 1997-98 гг., оказались частично невостребованными. Инвестиции в 1995-98 гг. позволили значительно уменьшить средний возраст текстильных машин. Доля машин моложе пяти лет в общем потенциале по производству хлопковой пряжи составила 48 %. Созданные новые мощности, заменившие частично старые машины, в условиях экономического кризиса должным образом не использовались, напротив, уровень использования производственных мощностей текстильной отрасли резко снизился. Например, использование мощностей по производству хлопковой пряжи в 1998 г. упал на 62 %. В 1999 г. падение использования мощностей продолжилось.

Рост использования (хотя и неровный) производственных мощностей в текстильной отрасли и экспорта текстиля и готовой одежды начал восстанавливаться лишь с начала XXI в. По данным Стамбульской торговой палаты, в 2002 г. общая стоимость произведенного текстиля и готовой одежды составила более 21 млрд. долл., внутреннее потребление 12 млрд. долл., экспорт - 12 млрд. долл., доля в ВВП - 10,7 %, доля в промышленном производстве - 14,2 %, доля в производстве обрабатывающей промышленности - 18 %, доля в общей занятости - 10,9 %, что позволяет считать производство текстиля и готовой одежды ведущей (локомотивной) отраслью экономики страны.


За 2003 г. производство текстильных товаров по сравнению с 2002 г. снизилась на 0,8 %, а производство готовой одежды увеличилось на 3,6 %. В 2002 г. больше всего готовой одежды Турция экспортировала в  Германию (на в 2,7 млрд. долл.), за ней следовали США (1,5 млрд. долл.). Экспорт готовой одежды в США  не смог достичь более высокого уровня из-за применений квот.

Основными покупателями турецкого текстиля и готовой одежды являются страны ЕС. Их импорт в 2002 г. составил 7,5 млрд. долл. или 61,8 % от общего экспорта этой продукции Турцией.

В 2003 г. по производству готовой одежды Турция находилась на шестом месте в мире и являлась вторым по значению поставщиком ЕС, а по производству текстиля - на 14-ом месте в мире и была главным поставщиком в ЕС. 

Доля предприятий внутренней Анатолии в экспорте готовой одежды начиная с 1996 г. постоянно возрастала, а доля Стамбула снижалась. Основными текстильными фабриками Турции являются «KORTEKS MENSUCAT», «SANKO TEKSTİL», «YEŞİM TEKSTİL», «KÜÇÜKÇALIK TEKSTİL», «BAYDEMİRLER TEKSTİL», «AKIN TEKSTİL», «ATATEKS», «SARAR GİYİM», «AK-AL TEKSTİL», «ÖZDİLEK», «TAÇ».

Экспорт готовой одежды в 2004 г. по сравнению с 2003 г. вырос на 13,7 % и составил 13,1 млрд. долл. Принимая во внимание, что в 2004 г. общий экспорт Турции по сравнению с 2003 г. вырос на 33,7 %, то обнаружится некоторая утрата экспортной мощности готовой одежды. Доля экспорта этой отрасли в общем экспорте страны в 2004 г. уменьшилась с 24.1 % до 20,5 %.
 

В целом же экспорт текстиля и готовой одежды в 2004 г. достиг 18 млрд. долл. или 28 % всего турецкого экспорта. В том числе – в страны ЕС – 9,7 млрд. долл.

Сегодня турецкий трикотаж имеет широкую популярность на мировых рынках благодаря оптимальному сочетанию показателей «цена — качество».

Турция занимает второе место после Китая среди стран-экспортеров текстильных изделий в ЕС. Стратегия и тактика развития текстильной промышленности привели к тому, что в настоящее время (по официальным данным) Турция входит в пятерку крупнейших поставщиков готовой одежды и текстиля в мире и является второй среди стран Евросоюза - наибольшая часть поставок приходится на Германию и Великобританию. Другими приоритетными рынками являются Франция и Нидерланды. Турецкие производители снабжают своей продукцией относительно недавно возникшие рынки в Польше, Венгрии, Румынии и стран СНГ. Сегодня Турция является одним из трех основных поставщиков всех видов трикотажа в мире. О перспективах турецкой легкой промышленности говорит тот факт, что эта отрасль является наиболее привлекательной для инвесторов — как турецких, так и иностранных.

Турецкие компании придают особое значение быстро развивающемуся российскому рынку и активизируют свою маркетинговую деятельность в России. В интенсивно развивающихся торгово-экономических связях между Россией и Турцией видное место принадлежит поставкам турецкого текстиля и готовой одежды. 

Турция до не давнего времени, пока Россия не усилила таможенный контроль и пошлины, выступала одним из крупнейших партнеров России в так называемой «челночной» торговле благодаря российским мелким торговцам, которые закупали в Турции различные потребительские товары не самого высокого качества на миллионы долларов. В тоже время интерес российских производителей к турецкой легкой промышленности объясняется тем, что производство текстиля в Турции развивалось в том же направлении, по которым в последнее время развивается российская текстильная промышленность. Турецкая продукция не может не заинтересовать отечественные фирмы-производители в преддверии вступления России в ВТО благодаря высокому качеству изделий, которым не без основания могут гордиться турецкие экспортеры. Современные турецкие производители трикотажных изделий в курсе самых современных направлений и требований, включающих постоянно возрастающие стандарты для производства экологически чистой, сертифицированной продукции. Особо нужно отметить такую черту турецкой легкой промышленности, связанную с ее экспортной ориентацией, как ее направленность на производство товаров различных типов, стилей, качества и дизайна, ориентированных на любые рынки сбыта и широкий круг потребителей. Легкая, в том числе, текстильная промышленность Турции мгновенно реагирует на все новации рыночные веяния, стремится максимально соответствовать уже существующим в мире технологическим и техническим требованиям, которые могут быть приняты за образцы и отечественными компаниями. 

Эра «диких» российских челноков, отправляющихся в Турцию на поиски дешевого «ширпотреба», ушла в прошлое. Теперь сами фирмы-производители ищут возможность продемонстрировать свой товар российским компаниям. Многие из турецких фирм уже имеют российские дочерние компании или официальных дистрибьюторов в России, например – «RED APPLE», «GAP GUNEYDOGU TEKSTIL», «ADALI TEKSTIL», «ALIZE», «TAÇ», «BOYNER», «SARAR», «ZORLUTEKS» и мн. др. Другие планируют завязать контакты с российскими фирмами. Ясно одно, для легкой промышленности обеих стран начинается новая эпоха деловых отношений. Такая крупная держава, как Россия, не может и не должна быть «сырьевым придатком» Евросоюза. Обладая огромным интеллектуальным потенциалом и сырьевой базой, она должна равноправно сотрудничать с остальными странами.

ХЛОПЧАТОБУМАЖНЫЕ ТКАНИ

Ткацкое производство в Турции, как, собственно, и другие отрасли текс​тильной отрасли, неоднородно. Крупные ткацкие фабрики, как «ENESLER», «RIBATEKSTIL», «ORZETEXTILE», «BILKONT» существуют на фо​не множества средних и мелких полукустарных мастерских. На рубеже 80-90-х гг. большинство крупных фабрик пережили процесс активной модернизации оборудования. С середины 90-х гг. этот процесс кос​нулся мелких и средних предприятий, на которые теперь приходится основная доля за​купаемого ткацкого оборудования.

Таблица 3. Импорт ткацких станков Турцией (млн. долл.) 


1995
1996
1997
1998
2009
2000
2001

Станки
149
171
152
100
60
82
54

Источник: Devlet İstatistik Enstitüsü; DPT. Kanoğlu N., Öngüt E. Dünyada Ve Türkiye’de Tekstil-Hazır Giyim Sektörleri Ve Türkiye’nin Rekabet Gücü. Ank., 2003, s. 42

На 33 ведущие фирмы отрасли, такие как текстильные предприятия «SÜMER Holding», «SÖNMEZ HOLDİNG», «ORZETEXTILE» приходится 54% общего парка стан​ков. Возраст примерно 22 % из них - до 4 лет, 57% — до 9 лет; 83% из них - бесчелночные. Производство хлопчатобумажных тканей, в отличие от хлопковой пря​жи, в 80-е гг. росло медленно, однако, к середине 90-х гг. рост ускорился, и в настоящее время их производственные мощности используются практически полностью, выпуск составляет порядка 217 млн. м в год.

СИНТЕТИЧЕСКИЕ ВОЛОКНА

В соответствии с общемировыми тенденциями в Турции растет произ​водство синтетических волокон (акрил, полиэстер, полиамид и т.д.) и готовых изделий из них. Производство искусственных волокон на 2004 г. составил 131 тыс. т. (табл.4)
В настоящее время Турция входит в десятку крупнейших в мире произ​водителей искусственных волокон и нитей, в Европе она занимает четвертое место по этому показателю. Основными производителями являются «ERKENT», «SONMEZ FILAMENT SENTETIK IPLIK», «SÜPERTEKS» и др.

В последние годы инвестиции в эту отрасль концентрируются в произво​дстве полиамидных и полиэстровых нитей.

Частично (до 30%) синтетическая пряжа, производимая в Турции, экс​портируется, прежде всего в страны ЕС (55%). Однако в значительно больших объемах синтетические волокна и нити импортируются Турцией, что предопре​деляется спросом турецкой текстильной промышленности и прежде всего отрасли готовой одежды. В 2002 г. было импортировано этой продукции на сумму 1,1 млрд. долл. из Германии, Италии, а также стран СНГ.

Импорт синтетических волокон, нитей и тканей является основной статьей импорта всей текстильной отрасли — на него приходится около 45%.

Таблица 4. Производство пряжи и тканей.


2001
2002
2003
2004

Шерстяная пряжа (тыс. т.)
7,9
8,9
8,9
9,4

Хлопчатобумажная пряжа (тыс. т.)
132,9
150,3
145,5
138,4

Синтетическая пряжа (тыс. т.)
115,5
135,7
131,5
131,2

Шерстяные ткани (тыс. м.)
21.343,9
22.135,0
23.923,7
25.142,4

Хлопчатобумажные ткани (тыс. м.)
194.851,3
216.677,8
190.625,2
193.224,6

Синтетические ткани (тыс. м.)
79.737,6
94.203,8
86.812,8
82.408,6

Источник: İTO. Ekonomik Rapor. İst., 2005, s. 67.

ШЕРСТЯНАЯ ПРЯЖА И ТКАНИ

Развитое животноводство и прежде всего овцеводство предопределило то, что Турция вошла в десятку крупнейших мировых производителей шерсти. Крупнейший  производитель шерстяной пряжи в Турции «YÜNSA TEKSTIL», принадлежащая холдингу «SABANCI», входит в десятку крупнейших производителей в мире. «AKÇAY İplık» с общей площадью 52.500 кв.м., в том числе производственные помещения 30.000 кв.м., благодаря постоянному развитию технологий и профессионализма кадров получила в 2001 г. сертификат качества ISO 9001.

Производство овечьей шерсти в Турции превышает 40 тыс. т. в год, что составляет 2,5% от мирового производства. Однако выращиваемые в Тур​ции породы овец дают преимущественно толстую (более 30 микрон) и корот​кую шерсть, что больше пригодно для ковроткачества, а не для производства шерстяных тканей для пошива одежды. О производстве в Турции ковров будет подробно рассказано ниже. Здесь же мы укажем лишь данные общей статисти​ки: в Турции в 2004 г. произвели шерстяной пряжи около 9 тыс. т. и шерстяных тканей 25 млн. метров.
 Значителен объем импорта шерстяной пряжи и шерстяных тканей. В 2002 г. он составил 240 млн. долл.

ГОТОВАЯ ОДЕЖДА

Производство готовой одежды - наиболее динамично растущая отрасль текстильной промышленности Турции.

Экспорт готовой одежды дает около 60% от общего объема поступле​ний от экспорта продукции текстильной отрасли (9,3 млрд. долл. в 2004 г. не включая поступления от челночного экспорта).

Основные турецкие центры производства готовой одежды — Стамбул, Измир, Бурса, Денизли, Адана, Эскишехир, Анкара, Малатья. Большая часть производителей сосредоточены в ОПЗ, которые обеспечивают поддержку малым и средним промышленным предприятиям за счет снижения возникающих у них производственных издержек путем объеди​нения их в мощные промышленные комплексы. Об этом подробно говорится во II-ой Главе в Разделе Промышленные зоны.

Наряду с крупными компаниями-производителями готовой одежды, число которых в последние полтора-два десятилетия заметно возросло, пре​валирующими в отрасли остаются мелкие и средние фирмы, что, собственно, типично для производства готовой одежды в мире в целом. В условиях ры​ночного хозяйства мелкие фирмы имеют очевидные преимущества (гибкость производства в соответствии с требованиями моды, экономия на управлен​ческих расходах и др.), которые никогда не дадут крупным производителям вытеснить их с рынка.

Турецкие эксперты предпочитают делить отрасль производства гото​вой одежды в Турции на «организованный» и «неорганизованный». Крите​рий этого деления включает не только размер фирм, но также их техничес​кое оснащение, а главное — осуществление контроля над качеством конеч​ной продукции.

Вообще вопрос качества стал проблемой номер один для турецкой текс​тильной отрасли. Ныне условием успеха на мировом рынке готовой одежды является жесткий контроль за качеством на всех этапах производства и дости​жение такого конечного результата, который удовлетворял бы требования сов​ременного потребителя.

Успехи в повышении качества турецкой готовой одежды и текстиля в последнее десятилетие очевидны. По признанию Европейского торгового клуба, Турция «переросла» стандарты качества продукции развивающихся стран. Для того, чтобы этого добиться, были сделаны значительные капиталовложения и проведены НИОКР в организациях текстильных лабораторий, которые осуществляют контроль качества готовой продукции и ее соответствия мировым стандартам по раз​личным критериям. По официальным данным турецких источников за 2002-2004 гг. около 30 % производителей готовой одежды и текстиля провели технологические инновации в своих предприятиях. 

Активная модернизация оборудования производ​ства готовой одежды в Турции началась в 1980-х гг., когда в отрасль были нап​равлены значительные частные, включая иностранные инвестиции для осуществления программы развития экспорториентированных производств. При этом только крупные фирмы мог​ли закупать дорогостоящее оборудование с программным уп​равлением, обеспечивающее внедрение новейших технологий на всех этапах производства — дизайнерской разработки, раскроя тканей, пошива изделий, их конечной отделки и контроля качества.

Многие средние и абсолютное большинство мелких фирм испытывают хронический дефицит средств, необходимых для оснащения и переоснащения производства. Так что в целом по стране внедрение совре​менного текстильного оборудования идет значительно медленнее, чем во многих развитых и наиболее продвинутых развивающихся странах.

Особо стоит вопрос о подготовке кадров для текстильной промышлен​ности. В Турции существует несколько лицеев, готовящих техников для работы на текстильном оборудовании. В большинстве университетов есть текстильные факультеты. Ежегодно выпускаются более 200 - текстильщиков. Кроме того, в трех университетах созданы отделения дизайнеров по одежде и тканям. Существует также Текстильный учебный центр при Эгейском университете, представляющий собой совместный германо-турецкий проект.

В то же время исследования, осуществляемые Турецкой Ассоциацией производителей готовой одежды (ТГСД), свидетельствуют, что специалистов в этой сфере недостаточно. Сказывается и консервативная ментальность значитель​ного большинства турецких предпринимателей, которые считают, что для про​изводства одежды не требуется специального образования, что осво​ить ее производство несложно даже малограмотным работникам, полу​чившим необходимые инструкции.

Активную работу по изучению проблем модернизации и развитию ту​рецкого текстильного производства и, в частности, отрасли готовой одежды проводят отраслевые союзы и ассоциации — Турецкая Ассоциация производи​телей готовой одежды (ТГСД), Стамбульский Союз экспортеров текстиля и го​товой одежды (ИТКИБ), Ассоциация производителей трикотажа (ТРИСАД), Центр развития экспорта (ИГЕМЕ), Турецкий фонд текстильной промышлен​ности (ТЮТЕВ), Ассоциация подготовки промышленников в области текстиль​ной промышленности (ТТСД) и другие.

Ими проводятся многочисленные конференции и семинары по вопро​сам развития текстильной промышленности, печатаются периодические изда​ния, знакомящие турецких текстильщиков с современными достижениями текстильных технологий, с новейшими требованиями к экологической безо​пасности текстильных товаров.

Регулярно организуются широкие показы коллекций готовой одежды турецких производителей. Указанные союзы и ассоциации принимают участие в подготовке кадров для отрасли, представляют турецкие фирмы на междуна​родных выставках, содействуют развитию экспорта.

Особо следует отметить деятельность Стамбульского Союза экспорте​ров текстиля и готовой одежды (ИТКИБ). Он был создан в 1986 г. Секретариа​том по делам внешней торговли аппарата премьер-министра Турецкой Респуб​лики с целью способствовать расширению экспортного потенциала текстиль​ной отрасли и упорядочения деятельности экспортеров текстиля и готовой одежды Стамбула.

Этот Союз фактически включает в себя четыре самостоятельных союза, представители которых входят в правление ИТКИБ. Это: Союз экспортеров готовой одежды, Союз экспортеров текстиля и сырья, Союз экспортеров кожи и кожаных изделий, Союз экспортеров ковров.

Доминирующим в этом списке, несомненно, является Со​юз экспортеров готовой одежды, объединяющий 8 тыс. членов, которые осу​ществляют экспорт своей продукции в общей сложности почти на б млрд. долл. в год, что составляет 85% от общего экспорта готовой одежды Турции.

Стамбульский Союз экспортеров готовой одежды видит свою основ​ную задачу в содействии решению проблем, стоящих перед отраслью. С этой целью, в частности, на текстильном факультете Стамбульского технического университета им создана лаборатория изучения и контроля качества. Кроме того, в 1995 г. Союзом учрежден Центр подготовки кадров для швейной про​мышленности.

Стамбульский Союз экспортеров текстиля и готовой одежды активно занимается сбором информации о последних достижениях в области текс​тильных технологий, о конъюнктуре мирового текстильного рынка и доводит эти сведения до своих членов.  ИТКИБ принимает также участие в разработке процедуры и документации для экспо​ртных операций.

В рамках деятельности, осуществляемой Турцией в связи со вступлени​ем в 1996 г. в Таможенный Союз (ТС) ЕС, в частности, адаптации внешнеторгового законодательства Турции к единой торговой политике ЕС, Союз активно участ​вует в переговорах турецкого правительства с третьими странами по вопросам квот и ограничений.

Важна роль ИТКИБ как консультационного центра, причем не только для своих членов, но и для всех желающих получить информацию об экспорте текстильной продукции в Турции.

Важным направлением деятельности ИТКИБ является проведение ис​следований, выявляющих состояние тех или иных параметров текстильной от​расли, изучение рыночной конъюнктуры, содействие участию своих членов в национальных и международных выставках и ярмарках.

ИТКИБ имеет постоянно действующий выставочный зал в Нью-Йорке, где члены Союза представляют свои коллекции американским импортерам, и представительство в Брюсселе, посредством которого осуществляются тесные контакты с импортерами ЕС. В Москве завершается строительство тор​гового центра, учредителями которого в числе прочих являются Ассамблея ту​рецких экспортеров и Союз палат и бирж Турции.

Как уже говорилось, именно экспортный потенциал отрасли производства готовой одежды обеспечивает Турции высокое место в иерархии мировой торгов​ли текстильной продукцией. Фактически каждое второе из производимых в Тур​ции изделий готовой одежды оказывается в конечном итоге на мировом рынке.

Трикотаж заслуживает особого разговора. Массовое производство три​котажа началось еще в 60-е гг. - с увеличением производства хлопчатобумаж​ных нитей. Однако в начале 80-х гг., с ввозом в страну оборудования с програ​ммным управлением, произошел настоящий «взрыв» трикотажного производ​ства. К середине 90-х гг. Турция вышла на третье место в мире по производству трикотажных изделий, уступая лишь Италии и Гонконгу.

Ныне турецкие производители и экспортеры трикотажа добиваются признания качества своих изделий на мировых рынках, производя трикотаж​ные изделия по контрактам с мировыми элитными фирмами по их заказам и под их марками. В Турции размещают заказы на свои трикотажные изделия  Pierre Cardin, Christian Dior, Cacharel, Gianfranco Ferre, Hogo Boss и другие миро​вые дома моды, а также хорошо известные в Европе торговые дома Burberry’s, Marks & Spenser, Benetton и другие.

Турецкие экспортеры готовой одежды ориентируются прежде всего на страны ЕС, на которые приходится в общей сложности 71% экспорта готовой одежды в стоимостном измерении. Лидирующее место среди них занимает Германия: она одна ввозит 50% экспортируемого турецкого текстиля. За ней следуют Великобритания, Франция, Голландия (очень часто импортируемая ими продукция затем реэкспортируется уже под европейскими марками в дру​гие страны, в том числе в Россию, и продается во многих известных магазинах в Москве и других городах по «европейским» ценам).

Вступление Турции в ТС ЕС, на которое возлагались большие надежды именно в плане расширения объемов экспорта готовой одежды из Турции в европейские страны, пока не принесло ожидаемых результа​тов. В ходе реализации Соглашения о ТС выявились проблемы, которые невоз​можно решить за короткое время.

В соответствии с Соглашением о ТС Турция вынуждена во многом изме​нить свое законодательство с тем, чтобы оно соответствовало правовым нормам ЕС. Законы об экологических требованиях и защите интел​лектуальной собственности напрямую касаются турецкой текстильной отрасли в целом и, прежде всего, производства готовой одежды.

Для того, чтобы навести порядок в деле защиты интеллектуальной собственности и покончить с пиратским использованием иностранных торго​вых марок, в 1994 г. был учрежден Турецкий патентный институт. Усилиями института ставится под защиту законов об охране интеллектуальной собствен​ности использование патентов, торговых марок и дизайнерских разработок.

Жесткие экологические требования, принятые в ЕС по отношению к европейским производителям, распространяются и на турецких партнеров. Это касается запрета на использование определенных видов красителей и хими​ческих веществ, утилизации отходов и т.д.

Как видим, существующая в Европе юридическая система защиты прав потребителей ставит определенные барьеры перед турецкими товарами и, та​ким образом, тормозит увеличение экспорта готовой одежды из Турции в ЕС. Это вынуждает турецких экспортеров искать новые рынки для своих текстиль​ных товаров.

В последние годы Турция активно проникает со своей текс​тильной продукцией на рынок США. Несмотря на жесткую конкуренцию, с ко​торой встречаются здесь турецкие товары со стороны азиатских производителей (Индия, Китай), Турции удается продвигать на амери​канский рынок 10% объема своего экспорта готовой одежды.

Открывшиеся в 90-е гг. рынки стран СНГ стали дополнительным стиму​лом для развития турецкой отрасли готовой одежды. На их долю приходится 10% турецкого экспорта готовой одежды без учета «челночной» торговли. В то же время известно, что благодаря активности «челноков» из России и других стран бывшего СССР в течение последних нескольких лет турецкий текстиль и готовая одежда буквально наводнили рынок этого огромного региона.

Здесь следует отметить два момента. Во-первых, крайне затруднена ста​тистическая оценка челночного экспорта, поскольку стихийность этой торговли не подразумевает какой-либо формы учета и контроля. Во-вторых, до недавнего времени российские «челноки» предпочитали скупать текстильную продукцию по самым низким ценам, не принимая в расчет ее качество, то есть из той са​мой «неорганизованной» отрасли производства. Однако рынок имеет свои жесткие законы: по мере насыщения российских прилавков стали предъяв​ляться более высокие требования к качеству продукции. Более организованные формы стала приобретать и «челночная» мелкооптовая торговля, ужесточился контроль со стороны российских контролирующих органов. В последние годы российс​кий импорт готовой одежды стал в большей степени ориентироваться на доб​ротную высококачественную и модную одежду из Турции.

Примечательно, что порядка 40% из числа зарегистрированных в пос​ледние годы новых компаний, действующих в производстве готовой одежды, ориентируются на экспорт в страны СНГ. Это говорит об очевидном стремлении турецких фирм к освоению этого рынка, о наступательной страте​гии турецких текстильщиков, а также - и об имеющихся резервах для расши​рения текстильного производства, причем на таком уровне, который отвечает требованиям зарубежных импортеров.

Заметим, что в Турции наряду с экспортом параллельно растет и импорт готовой одежды, преимущественно из ЕС (из Италии, Англии, Франции). В 2002 — 2003гг. гг. он составлял около 3 млрд. долл. в год.
 Этот импорт ориенти​руется преимущественно на состоятельные слои городского населения, однако, уже самим своим присутствием на турецком рынке модная и качественная европейская одежда поднимает «планку качества» и для турецких товаров.

Значительное место в производимой текстильной продукции занимает продукция бытового назначения: постельное белье, покрывала, скатерти, поло​тенца, купальные халаты, тюль, занавески и шторы, кружева, балдахины, пледы, шерс​тяные одеяла, подушки, стеганые пуховые одеяла и др. Наряду с крупными промыш​ленными предприятиями, занимающимися производством бытового текстиля и сосредоточенными в ОПЗ основных центров текстильной промышленности (Стамбул, Бурса, Измир, Денизли, Кайсери, Газиантеп, Ушак), по всей стране имеется зна​чительное количество мелких и средних производств данного направления.

КОВРЫ

Ковроткачество, одно из старейших производств в мире, стало тради​ционным ремеслом турок многие столетия тому назад. При кочевой жизни ковры заменяли пол и стены, позже они стали украшать дома и дворцы. Ковры пере​давались по наследству, становились предметом роскоши.

Важнейшим условием для развития ковроткачества в Турции является тот факт, что по производству шерсти — основного сырья для производства ковров - Турция занимает одно из ведущих мест в мире. Как говорилось выше, ежегодно в стране производится более 40 тыс. т. овечьей шерсти, преиму​щественно используемой в производстве ковров и килимов (традиционных безворсовых ковров).

Прочность и долговечность турецких ковров ручной работы признана в мире. Она достигается особым, так называемым «турецким двойным» узлом, который отличается, скажем, от персидской техники ковроткачества.

При этом турецкие ковры удивительно многообразны. Каждый район, где развито ручное ковроткачество, отличается своеобразным рисунком, под​бором цветов, а также особенностями методик, что в первую очередь связано с различным качеством шерсти и других исходных материалов.

Наиболее известные центры ковроткачества — Кайсери, Хереке, Кула, Конья, Каре и др.

Кайсери — один из старейших и наиболее известных центров коврот​качества в Турции — расположен в центральной Анатолии на пересечении традиционных караванных путей. Здесь издавна производятся самые различ​ные ковры: шелковые, шерстяные, на хлопчатобумажной основе, и с ис​пользованием особого растительного «шелковистого» волокна, а также из 100%-ой овечьей шерсти.

Хереке, маленький городок в 60 км от Стамбула, известен прежде всего своими коврами из натурального шелка. Цветочные орнаменты и рисунки, нежные оттенки делают эти ковры очень «натуральными», приятными для гла​за. Мягчайшая шелковая поверхность ковра так естественна, что отвлекает от мысли об исключительной трудоемкости этих изделий. До 1 миллиона узелков приходится на 1 кв. метр ковра, и каждый из них завязан вручную мастерицей. Сырье - шелковая пряжа — поставляется из Бурсы.

Помимо этого, в Хереке производятся чистошерстяные ковры. Для них также типично использование растительных орнаментов и изысканных оттен​ков натуральной цветовой гаммы.

Существует ряд центров ковроткачества в западной Анатолии. Здесь для рисунка ковров типичен уже не растительный, а сложный геометрический ор​намент. При этом цветовой фон ковров из Яджибедира — это глубокий синий цвет Эгейского моря, в коврах из Бергамы доминируют оттенки красного цве​та, а для ковров из Эдремита типичны приглушенные тона, повторяющие окру​жающую природу: оттенки зеленого и желтого, особенно оливковый, в сочета​нии с оттенками красного.

Ковры из Кулы отличаются удивительным разнообразием и сложным рисунком. Их часто можно встретить в мечетях.

В центральной Анатолии, помимо уже упоминавшегося Кайсери, ста​рейшим центром ковроткачества является Конья. Еще путешественник Марко Поло упоминает существование ковровых мастерских турок-сельджуков в этом районе в XIII веке. В Ладыке — маленьком городке рядом с Коньей производят​ся точные копии старинных турецких ковров из шерсти на хлопковой основе, отличающиеся изысканным сочетанием цветов.

На востоке Турции, в Карсе, ковры близки по дизайну и цветам к привыч​ным нам кавказским коврам. Их отличительными чертами являются крупный гео​метрический рисунок, превалирование красного, коричневого, желтого цветов.

Несмотря на растущее применение современных технологий в руч​ном ковроткачестве, замены ряда операций механическими, использование современных красителей и т.д., турецкое ковровое ремесло сохраняет веко​вые традиции.

Во многих районах до сих пор используются натуральные растительные красители, добываемые из тех растений, которые произрастают там же. Мето​дики использования этих красителей при окраске шерстяных нитей передают​ся из поколения в поколение семьями ремесленников. Традиционные цвета ту​рецких ковров пришли из глубины веков. Доминирующим, как правило, явля​ется красный цвет, который символизирует богатство, радость и счастье.

Ежегодно в Турции производится около 3 млн.кв. м. ковров ручной работы.

Таблица 5. Производство ковровых изделий (млн. м2, млрд. ТЛ)

Ковры
1998
1999
2000
2001
2002


Кол-во
Ценность
Кол-во
Ценность
Кол-во
Ценность
Кол-во
Ценность
Кол-во
Ценность

Ручные 
3
5.703
2,8
6.093
2,4
84.151
2,3
80.169
2,4
82.975

Машинные
28
10.935
1,6
5.583
17,6
47.856
13,4
36.503
14,9
40.518

Паласы
49
6.580
38
6.561
35,9
29.289
33,3
27.174
34,8
28.397

Источник: İTO. Halı ve Kilim. İst., 2003. s.6
Исключительная трудоемкость ручного ковроткачества (1 кв.м ковра ручной работы требует в среднем 60 рабочих дней одного ткача) в сочетании с быстро растущим спросом обусловили появление в 70-80-х гг. производства ковров машинной работы. К началу 80-х гг. объем производства ковров ма​шинной работы превысил 20 млн.кв.м в год, в настоящее время он составляет порядка 28 млн.кв.м.

На экспорт ковров и килимов приходится небольшая (порядка 2%), но престижная доля турецкого текстильного экспорта. Основными импортерами ков​ров ручной работы из Турции являются Германия, США, Япония, ковров ма​шинной работы - Саудовская Аравия, США, Россия, Италия.

Таблица 6. Экспорт ковровых изделий (млн. долл.)


2001
2002
2001/2002

Общий экспорт Турции
31.334
36.059
15

Экспорт ковров
264,5
290,9
10,0

Доля экспорта ковров в общем экспорте
0,84
0,81
-

Источник: Источник: İTO. Halı ve Kilim. İst., 2003. s.7

В последние годы в Турции стали создаваться крупные фирмы, стремя​щиеся объединить тысячи разрозненных производителей ковров ручной рабо​ты, расположенных в самых различных регионах Турции. Такие фирмы разра​батывают единую производственную и экспортную программу для производи​телей, создавая свой собственный брэнд.

Очень важно, что при этом большое значение придается изучению ис​тории ковроткачества, воссозданию древних мотивов и методик производ​ства. И не исключено, что в ближайшей перспективе именно благодаря усили​ям такого рода компаний производство и экспорт турецких ковров получит новый им​пульс для роста.
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