PAGE  
52

ГЛАВА 4. ПРАКТИЧЕСКАЯ РЕАЛИЗАЦИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ МАРКЕТИНГОВОГО УПРАВЛЕНИЯ ПРОМЫШЛЕННЫМ КОМПЛЕКСОМ РЕГИОНА

4.1. Внешнеэкономическая политика, товарная и технологическая специализации региона.

Оценка эффективности межрегиональных связей
В результате дифференциации социально-экономического развития различных стран и экономических районов в мире сложилась рациональная схема производства и обеспечения потребления основных товаров, включающая внутреннее потребление и участие в межрегиональном (международном) разделении труда. Она построена на организации товарного производства и обмена, которые обеспечивают эффективное функционирование экономики. Аналогичная схема на межрегиональном уровне действовала в СССР до 1992-1993 гг. В этой схеме основная масса товаров обрабатывающей промышленности (более 90%) потреблялась в СССР. В плановой системе существовала схема планового товарообмена, которую отличали такие отрицательные тенденции развития, как дефицит - одна из предпосылок развития экономического кризиса, отраслевой подход к движению товаров, недостаточный анализ эффективности, что приводило к формированию встречных товаропотоков взаимозаменяемых товаров, и ряд других.

В практике экономических взаимоотношений стран СНГ и регионов объективно сложилась система разделения труда. В ее основе лежат дифференцированные возможности производства и реализации товаров со сходными потребительскими свойствами, цены которых различны, но в настоящее время эффективность товаропотоков недостаточна вследствие несовершенства механизмов межрегиональных связей.

Переход к рыночной экономике сохраняет необходимость рациональной товарной специализации и товарообмена. Вместе с тем принципы ее формирования существенно меняются.

На первое место выходят:

- эффективный взаимный товарообмен;

- рыночные товарные связи производителей и потребителей;

- эффективное использование природных и производственных региональных ресурсов, реализуемое через финансовые механизмы рынка.

Эти принципы выдвигают на первый план решение проблемы эффективности, построенное на качественном и количественном анализе производства; выборе оптимального пути экономического развития; установлении оптимальных товарно-экономических связей.

Товарная специализация региона определяется:

-технологическим (производственным) и научно-техническим потенциалом промышленности;

- уровнем экономического и социального развития;

- природными ресурсами и климатическими условиями;

- имеющимися производственными и научно-техническими кадрами;

- организационной системой товарообмена.

Проблема разделения труда предусматривает в значительной мере эквивалентный обмен товарами, позволяющий регионам (странам) сохранять определенное равновесие во внешних связях. Его нарушение приводит не только к нарушению экономического баланса, но и долговременным нарушениям экономических пропорций. Например, ввоз в Россию импортного продовольствия в больших количествах причинил существенный ущерб отечественному сельскому хозяйству, нарушил внешнеторговый баланс, структуру экспорта, работу внутренних рынков, но способствует сохранению рабочих мест за рубежом.

Главным условием эффективности и интенсивности товаропотоков для всех участников рынка является техническое развитие производств, обеспечивающее конкурентоспособность вывозимой продукции по цене и качеству в такой степени, чтобы создавать ей ощутимые преимущества перед развитием собственного производства в других регионах и ввозом из других регионов (стран)-конкурентов.

Межрегиональный (международный) рынок товара формируется на основе механизмов конкуренции с учетом возможности его участников активно воздействовать на него административными и экономическими мерами. В практике формирования реальных товарных рынков такие меры являются обычными.

В зависимости от специфических условий можно выделить несколько объективно существующих рынков товаров. Они различаются экономическими возможностями и емкостью, условиями конкуренции на основе региональных колебаний цен и качества продукции, возможностями административного воздействия.

Мировой рынок развитых капиталистических стран характеризуется высокой конкурентоспособностью продукции, присутствием на рынках крупных товаропроизводителей, затрудняющих доступ на рынок конкурентам; в значительной степени олигополическим характером; возможностью государств воздействовать на него проведением определенной экономической политики в интересах национальных товаропроизводителей.

В рамках мирового рынка выделяется рынок развивающихся стран, имеющий некоторые отличительные черты: его требования к качеству продукции в связи с более низким уровнем потребностей существенно ниже, чем на мировом рынке, соответственно, ниже и цены реализации; его емкость также несколько ниже в силу низкого уровня потребления в развивающихся странах; конкурентоспособность товаров на этих рынках зависит не столько от объективно оцененного качества продукции, сколько от политической ориентации правительств и экономических связей крупных оптовых структур, формирующих потребности основных национальных потребителей.

Близки к этим рынкам рынки стран Восточной Европы, хотя в настоящее время они еще недостаточно насыщены. Здесь происходит борьба между импортными товарами, высококачественными и пониженного качества, с одной стороны, и товарами собственного производства - с другой. Восточноевропейские рынки тяготеют к рынкам развитых стран и достаточно быстро развиваются. Представляется, что в перспективе и те, и другие сольются.

Рынки стран СНГ в настоящее время заполнены дорогостоящей импортной продукцией невысокого качества. Технологическая база собственного производства в этих странах (и в России), требования потребителей, особенно к продукции производственно-технического назначения, примерно, одного уровня. Поэтому есть все условия для создания на их основе интегрированного рынка, ограничивающего вхождение в эту сферу других участников.

Достаточно специфическими представляются рынки России и ее регионов. На них наложила свой отпечаток реализовавшаяся схема размещения производительных сил СССР; уровень экономического развития регионов; иногда, достаточно специфические потребности. Поэтому оптимальная товарная специализация регионов может выявляться в результате специально проведенных исследований при формировании экономической политики.

В каждом регионе выделяются три производственных сектора, ориентированных на соответствующие рынки:

- экспортный;

- межрегиональный, ориентированный на вывоз;

- внутренний.

Каждый сектор функционирует с различной эффективностью, удовлетворяя потребности определенной категории потребителей. С позиции потребностей в товарах и финансовых особенностей развития, названные рынки имеют определенные особенности. Экспорт привлекает товары, обладающие высокими потребительскими свойствами, но требует повышенных затрат, создания валютно-финансовых резервов. Развитие внутреннего межрегионального рынка способствует созданию основной массы рабочих мест в регионе. Эти же цели преследует внутрирегиональный рынок. Ценовая политика регулирует товарообмен на этих рынках в направлении создания экономического оптимума.

При анализе каждого рынка оцениваются его основные параметры:

- уровень удовлетворения платежеспособного спроса и потребностей;

- эффективность товарообмена.

Рыночная политика региона (страны) основывается на оптимальном использовании имеющихся и развивающихся материальных, научно-технических, природных ресурсов. Она предусматривает:

- удовлетворение внутренних товарных потребностей региона;

- поддержание тенденции развития народного хозяйства для сохранения и повышение степени удовлетворения потребностей;

- развитие науки и наукоемких конкурентоспособных производств;

- организацию эффективного вывоза в другие регионы и экспорта.

Выработка региональной маркетинговой стратегии обеспечивает эффективность развития товарного производства; формирование ресурсов для решения социальных задач.

Маркетинговая стратегия основывается:

- на изучении всех отмеченных рынков с позиции их потребности в товарах (вообще);

- на изучении перспективы развития рынков для разработки путей завоевания на них ведущего положения на перспективу и постоянно;

- на оптимизации структуры собственного производства с целью эффективного использования технического, научного и др. потенциалов;

- на выработке политики оптимального выхода на все перечисленные рынки с товарами, обеспечивающими наиболее низкие издержки и максимально высокую прибыль от реализации продукции совокупно на отмеченных рынках;

- на эффективном использовании природных ресурсов и выполнении экологических требований.

Основным результатом маркетинговой стратегии является выработка товарной специализации региона, которая достигается на основе изучения сравнительной эффективности товаропотоков и выработке предложений:

- по максимизации эффективного вывоза продукции товаропроизводителей в другие регионы, стимулирования участия их в конкурсах на выполнение государственного заказа;

- по максимизации экспорта товаров;

- по развитию импортозамещающих производств конкурентоспособной продукции;

- по максимизации внутреннего потребления продукции региональных товаропроизводителей, в том числе, созданию замкнутых технологических цепочек;

- по воздействию на сокращение ввоза промышленной продукции из других регионов, по поиску экономически целесообразных путей удовлетворения потребности в ней.

Основные экономические результаты маркетинговой стратегии состоят в выработке такой структуры производства, которая оптимально учитывала бы удовлетворение внутренних потребностей, вывоз (экспорт) и сокращение ввоза (импорта), ориентировалась на будущий спрос. Так, продукция московской промышленности, даже в условиях кризиса, пользуется спросом на российском межрегиональном и мировом рынках. В общем объеме вывоза (экспорта) наукоемкая продукция составляет около 30%, энерго- и материальные ресурсы - около 40%. Смещение внешних связей в сторону материалов свидетельствует об определенной перестройке экономики города под воздействием кризиса.

Товарная специализация региона оценивается на основе трех групп показателей, характеризующих эффективность реализации и производства товаров.

Для оценки качества и конкурентоспособности товара используются показатели:

- цены;

- рентабельности продукции;

- объемов и динамики сбыта в целом и по отдельным рынкам;

- объемов нереализованной продукции;

- конкурентоспособности и качества по потребительским свойствам, соответствия мировому уровню;

- основных потребителей (их категорий и регионов). Необходимая информация содержится в формах статистической отчетности: П-1 "Сведения о производстве и отгрузке товаров и услуг"; 5-нт (годовая) "Сведения об освоении, сертификации и снятии с производства промышленной продукции"; 1-ПС "сведения о продаже продукции производственно-технического назначения"; 3-со (квартальная) "Сведения о вывозе потребительских товаров".

Оценка конкурентоспособности товаров на рынках осуществляется экспертно или по результатам социологического обследования.

Перечисленные ниже показатели позволяют получить экономические оценки эффективности вывоза произведенных товаров. К ним относятся:

  





Объем вывоза i-го товара 

Удельный вес вывоза i-гo товара = ——————————————.

Объем производства i-гo товара

Этот показатель отражает внешнеэкономическую ориентацию народного хозяйства региона по производству и вывозу конкретного товара.

Одним из параметров, определяющих экономические результаты вывоза, является показатель мощности (интенсивности) товаропотоков, вывозимых из региона товаров. Он определяется по формуле:

    





Объем вывоза i-гo товара 

Мощность товаропотока i-гo товара =  ———————————— .

Объем вывоза всех товаров

При сравнительном анализе товаропотоков этот показатель позволяет выделить товары с большим удельным весом внешней реализации и, следовательно, представляющим для региона больший экономический интерес.

Для оценки сравнительной эффективности внешнеэкономических связей региона по отдельным вывозимым товарам при принятии решений о их поддержке и развитии со стороны администрации следует установить рациональный экономический критерий мощности товаропотока. Этот критерий должен учитывать не только экономическую, но и научно-техническую перспективную целесообразность вывоза, обусловливающую товарную специализацию промышленности региона и позволяющую наиболее эффективно использовать его материально-техническую базу и научный, технический и товарный заделы.

Так, в Москве для экономического обоснования эффективности вывоза использован подход, суть которого состоит в том, что экспертно был установлен критерий мощности товаропотока отдельного товара, отражающий заметное влияние на внешнеэкономические связи города, в размере 0,5% общего вывоза. Выявлено, что из 95-ти вывозимых товаров производственно-технического назначения такому уровню удовлетворяет 32. Исходя из сложившейся материально-технической базы промышленности города, ориентированной на использование современного научного, технического и высококвалифицированного кадрового потенциала, в общей номенклатуре вывоза была выделена наукоемкая продукция, производимая в отраслях машиностроения, электроники, электро- и радиотехники и т.д.

Наибольшие объемы вывоза из наукоемкой продукции имеют приборы и средства автоматизации, грузовые и легковые автомобили, медицинская техника, трансформаторы силовые, металлорежущие станки.

Доля конкретного товаропроизводителя, участвующего в формировании товаропотока, его мощность оценивается по формуле:

Мощность 


     V вывоза j-го тов.пр. i-го товара 

товаропотока j-го вывоза = ––––––––––––––––––––––––––––– .

i-го тов.пр.



Объем вывоза i-го товара

На этой основе можно выделить крупнейших товаропроизводителей, формирующих рынок рассматриваемого товара.

Выбор перспективной продукции и товаропроизводителя осуществляется по предложениям предприятий на основе маркетинговых исследований приведенных в бизнеспланах по показателям: конкурентоспособности, цены, рентабельности производства, объемам вывоза, рентабельности вывоза, затратам выхода на рынок, в том числе на рекламу. 

Рассмотрим показатели оценки внутрирегионального потребления и реализацию внутренних товаропотоков. Во всех регионах имеются товаропроизводители, ориентирующиеся на внутренние производственные и непроизводственные потребности региона. Чаще всего, это предприятия местной промышленности. Например, практически во всех регионах производство хлебобулочных изделий и оказание бытовых услуг представляет собой региональную специализацию. Поэтому, выделение отраслей и предприятий, работающих на внутренний рынок, представляется важной проблемой формирования эффективной отраслевой и товарной структуры региона.

Для определения внутрирегиональной специализации используются следующие формулы:

а) для оценки внутриэкономической ориентации народного хозяйства:

Удельный вес внутреннего
     Объем внутреннего потребления 

потребления в валовом объеме = ———————————————


производства 


             Объем производства

Для народного хозяйства Москвы, как отмечалось выше, удельный вес внутреннего потребления составляет около 58%.

б) для оценки объемов потребления на внутреннем рынке конкретного товара и степени его вывоза используется формула:

Удельный вес внутреннего                 Объем внутреннего 

потребления конкретного                потребления i-го товара 

товара, производимого в        = ———————————————

регионе 



  Объем производства i-гo товара

в) показатель рентабельности вывоза, призванный отразить дополнительный эффект (потери), который получают или могли бы получить региональные товаропроизводители при реализации продукции на внешних рынках. Для экономической оценки эффективности вывоза используется формула:

Рентабельность  
         Реализации товара на внутреннем рынке

вывоза i-гo товара = –––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 

из региона 

    Средняя цена реализации на внешних рынках

Средняя цена реализации товаров на внешних рынках определяется как средняя цена вывоза товара во все регионы-потребители, вывоз в которые носит не случайный характер и не является малой величиной, не играющей заметной роли во внешнеэкономической политике региона;

г.) для оценки эффективности развития экспортозамещающих производств целесообразно проводить сравнительный анализ уровня цен собственной и экспортируемой продукции по формуле:

    




Цена реализации i-го товара собст-

Оценка рентабельности 
  венного производства на внутреннем рынке развития импортозаме- =  ————————————————————

щающих производств в 
   
Цена импортного (ввозимого) товара 

регионе 




        на рынке региона

Региональная потребность в конкретных товарах определяется в двух вариантах: потребность, обеспеченная платежеспособным спросом в соответствии с рыночными условиями формирования цены; потенциальная потребность в товаре, определяемая, исходя из физической потребности в товаре для производственного и непроизводственного потребления, удовлетворения которой требует снижения цен.

Такая потребность устанавливается на основе социологического обследования, проводимого региональными органами статистики или другими по поручению региональной администрации. Степень удовлетворения потребности в товаре может определяться по формуле:

Степень удовлетворения      Объемы реализации i-го товара в регионе

потребности региона в    = ———————————————————

конкретном товаре 
      Потенциальная потребность в i-ом товаре

Для анализа информации об объемах реализации товаров в регионе используется сводная таблица 4.1.1.

Для оценки возможностей расширения производства и вывоза товара можно использовать показатель потенциальных производственных возможностей производства товара, определяемого по формуле:

Потенциальные 
        Объемы производства i-го товара 

производственные
   = ———————————————

возможности 
        Технологические возможности его

производства товара             производства (совокупная 

 


           мощность отрасли)

Таблица 4.1.1

Группировка товаров по степени потребления

в городе в 1999 году
	№№ пп
	Наименование товарной группы
	Объем потребления в Москве (в %)


1. Продукция, пользующаяся максимальным спросом

на внутреннем рынке (уровень сбыта 90% и выше)
1. Мукомольно-крупяные и комбикормовые изделия                         99,99

2. Металлоконструкции и изделия                                                         99,06

3. Рыбопродукты                                                                                     98,08

4. Строительно-дорожные и коммунальные машины и механизмы  95,21

5. Продукция деревообработки                                                              90,8

6. Сантехническое оборудование и изделия                                         90,2

2. Товары повышенного внутреннего спроса, поставляемые

на внешние рынки (степень реализации на рынках Москвы 75-88%)

7. Изделия пищевкусовой промышленности                                         75,0

8. Продукция черной металлургии                                                         75,6

9. Фурнитура и метизы для обувной и галантерейной продукции      75,8

10. Целлюлозно-бумажная продукция                                                   76,2

11. Кожевенные, меховые и обувные изделия                                       76,2

12. Швейные изделия                                                                               77,2

13. Радиоаппаратура культурно-бытового назначения                         79,2

14. Продукция медицинской промышленности                                     80,5

 15. Средства вычислительной техники                                                  81,3

16. Изделия электронной промышленности                                           82,6

17. Мясо-молочная продукция                                                                88,4

3. Товары, реализуемые и на внутреннем и на внешних рынках

(от 50 до 65% внутреннего потребления)

18. Изделия химической промышленности                                           50,4

19. Продукция машиностроения                                                             51,2

20.Подшипники                                                                                        51,3

21. Приборы                                                                                             58,2

22. Продукция нефтехимической промышленности                            61,2

23. Текстильные изделия                                                                         61,2

24. Машины и механизмы для легкой и пищевой промышленности  63,4

25. Автомобили                                                                                          65,0

4. Товары, ориентированные на экспорт (внутреннее потребление 20-50%)

26. Станки и инструменты                                                                       46,8

27. Тракторная и сельскохозяйственная техника                                  46,1

28. Продукция обработки цветных металлов                                        41,7

29. Услуги по ремонту машин и оборудования                                     27,6

30. Продукция судостроительной промышленности                            33,9

31.Твердые сплавы, тугоплавкие и жаропрочные металлы                 33,8

32. Продукция авиационной промышленности                                     29,8

В качестве примера ниже приводится анализ структуры и объемов потребления промышленной продукции, производимой предприятиями Москвы, который позволяет выделить 4 множества укрупненных товарных групп с различной степенью реализации в городе.

В первое множество - вошли товары, относящиеся либо к пищевым продуктам, либо изготавливаемые для нужд города и нетранспортабельные. Товары этих групп могут быть в полной мере отнесены к обеспечивающим потребности города.

Среди видов продукции, отнесенных ко второму множеству, значительный удельный вес занимает продукция пищевых отраслей и ряд товаров, участвующих во внутригородском производственном цикле. Возможности вывоза (экспорта) этих товаров несколько шире (от 12 до 25%).

Третье множество включает товары широкого потребления, реализуемые, как на рынках Москвы, так и России. Развитие их производства и реализации связано, главным образом, с развитием российских товарных рынков. Удельный вес экспорта большинства товаров данного множества находится на уровне 3-7%.

Абсолютное большинство товаров, вошедших в 4-е множество, относятся к продукции производственно-технического назначения. Эта продукция, в значительной степени, определяет участие Москвы в разделении труда для обеспечения товарных рынков России и, в какой-то степени экспорта.

Оценка степени рыночной ориентации региона осуществляется для определения внешнеэкономического потенциала региона. Она обеспечивает анализ внешних и внутренних товаропотоков в целом, по рынкам и регионам и применяется при условии вывоза конкретного товара в несколько регионов. 

Эффективность внешних товаропотоков для региона может рассчитываться по формулам:

Общий объем вывоза

Удельный вес вывоза = ———————————.

 



Объем реализации

Общий объем экспорта

Удельный вес экспорта = —————————————.

Объем реализации


Внешнеэкономическая ориентация региона может быть оценена по формуле:

        






Объемы вывоза из региона

Внешнеэкономическое сальдо региона = —————————————.

      






Общие объемы ввоза в регион

Эти формулы позволяют оценить эффективность внешнеэкономических связей, использовать оценки при формировании региональной внешнеэкономической политики.

Экономические связи осуществляются с различной степенью эффективности. В таблице 4.1.2 приведены некоторые товары с наибольшей мощностью товаропотоков, вывоз которых эффективен в большинство регионов России.

Таблица 4.1.2

Мощность товаропотоков некоторых видов продукции,

вывозимой из Москвы в 1999 году
	Наименование продукции
	Мощность товаропотока (в %)


Топливо дизельное                                                                          17,1

Подшипники качения всех типов                                                  12,4

Топочный мазут                                                                              11,0

Лекарственные средства и изделия медицинского на-

значения                                                                                            7,7

Приборы и средства автоматизации                                               2,5

Автомобили грузовые                                                                      1,7

Металлорежущие станки                                                                  0,9


Аналогичная таблица составляется по экспортной продукции.

Данные по рентабельности вывоза из Москвы промышленной продукции приведены в таблице 4.1.3.

Таблица 4.1.3

Рентабельность вывоза из Москвы некоторых видов

промышленной продукции в 1999 году
	Наименование продукции
	Рентабельность вывоза


Топливо дизельное                                                                          1,0

Подшипники качения всех типов                                                   0,7

Топочный мазут                                                                              1,0

Насосы центробежные приводные                                                1,3

Готовый прокат черных металлов                                                 1,5

Провода обмоточные эмалированные                                           0,7

Автомобили грузовые                                                                     0,9

Металлорежущие станки                                                                0,9

Как видно из таблицы, соотношение цен колеблется в значительных пределах. Значение рентабельности вывоза меньше "1" показывает целесообразность вывоза товара из Москвы и получение в результате реализации за ее пределами дополнительной прибыли. Экономическое выражение рентабельности проявляется тем больше, чем больше объемы вывоза.

Показатель рентабельности позволяет оценить эффективность внешнеэкономических связей Москвы. В настоящее время в условиях экономического спада вывоз продукции по ценам, обеспечивающим минимальную рентабельность, представляется экономически целесообразным. Вместе с тем нужно учитывать возможности наиболее эффективной реализации московских промышленных товаров, особенно пользующихся повышенным спросом.. В дальнейшем, с укреплением рыночных отношений использование этого показателя позволит повысить эффективность вывоза (экспорта) промышленных товаров.

Исходя из дополнительного эффекта вывоза, к товарам специализации промышленности Москвы следует отнести товары со значительным объемом вывоза при Кр < 1 (См. табл.4.1.4).

 
Эффективные условия вывоза отмеченных выше товаров отражают их соответствие промышленной специализации Москвы.

Таблица 4.1.4

Товары по эффективности вывоза относящиеся к промышленной специализации Москвы в 1999 году

	Товары, товарные группы
	Мощность вывоза

(млн руб.)
	Кр


Подшипники качения                                            329991                                    0,65

Провода обмоточные эмалиров.                           39692                                      0,65

Ленты конвеерные резинотканевые                     53438                                      0,75

Обои                                                                        24545                                      0,81

Автомобили грузовые                                           58876                                      0,92

Тара транспортная (картонные ящики)               18175                                      0,92

Автомобили легковые                                           23172                                      0,94

Кабели дальней связи                                           26010                                       0,95

Электроды сварочные                                           80716                                      0,97

Радиаторы и конвекторы отопительн.                18335                                       0,98

Синтетические смолы и пластмассы                   24894                                      0,99

Лифты                                                                    41931                                       0,99

В таблице 4.1.5 приведены товары, цены на которые при вывозе меньше, чем действующие при реализации в городе. Вывоз такой продукции будет неизбежен при достаточной узости внутреннего московского рынка и целесообразен при достаточной высокой рентабельности ее производства и реализации, т.е. при условии, что издержки ее производства достаточно низки, чтобы допустить реализацию этой продукции по низким ценам, сохраняя при этом приемлемую рентабельность ее производства.

Таблица 4.1.5

Перечень товаров, вывоз которых из Москвы нерентабелен в 1999 г.

	№№ пп
	Наименование товара
	Объемы вывоза (млн руб.)
	Рентабельность

	1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.
	Краны башенные грузоподъемностью 8 т. и выше 

Кожтовары, жесткие 

Готовый прокат черных металлов 

Электродвигатели переменного тока

Насосы центробежные и приводные поршневые 

Кабели силовые на напряжение 1 кВт и выше 

Трубы стальные, всего
	216

1539

28211

5963

35442

52245

26298
	2,7

1,6

1,5

1,4

1,3

1,1

1,1


Исходя из средней рентабельности промышленности в 1998 году в 17%, можно сказать, что вывоз приведенных ниже товаров экономически нецелесообразен, если только рентабельность их производства для рынка Москвы не завышена, или имеет место продажа нереализованных товаров со складов.

Проведем сравнительный анализ внешнеэкономических связей с регионами и дадим оценку экономической эффективности товаропотоков. Рассмотренная ниже система показателей позволяет оценить эффективность экономических связей с конкретными регионами. Их значения позволяют выбрать регионы с наиболее эффективными покупателями. Для измерения эффективности межрегиональных экономических связей с конкретными регионами используются также показатели мощности товаропотоков и рентабельности вывоза (экспорта) в конкретный регион.

Расчеты осуществляются по формулам:

      



 Общий объем вывоза в i-ый регион 

Региональная мощность =  —————————————————

Общий объем вывоза

Рентабельность 

Цена товара на внутреннем рынке 

вывоза конкретного =  —————————————————

товара в i-ый регион 
Цена товара на рынке i-го региона

Цена товара на внутреннем рынке 

Рентабельность экспорта = ——————————————————

Цена товара на рынке i-ой страны

Под воздействием рынка интенсивность и рентабельность товаропотоков может изменяться и требует постоянного маркетингового наблюдения.

Динамика изменения внешнеэкономических показателей региона является инструментом формирования его экономической политики. Для оценок целесообразно использовать следующие экономические показатели.

ИМПОРТ (ВВОЗ)

Темпы роста 
       Импорт i-го товара в t+1 г. 

импорта (ввоза) =  ———————————————

i-го товара


Импорт в t0 (баз.) году

Импорт t+1 г. - Импорт (t0 г.) 

Прирост импорта (ввоза) = ———————————————

    



Импорт (t0 г.)

ЭКСПОРТ (ВЫВОЗ)

Темпы роста 
       Экспорт (вывоз) i-го товара в t+1 г. 

экспорта (вывоза) =  —————————————————

i-го товара 


Экспорт (вывоз) i-го товара в t0

Прирост 
 Объемы экспорта (баз.) - объем экспорта (нов.)

экспорта = ——————————————————————

(вывоза)


Объемы экспорта (баз.)

В качестве примера в таблице 4.1.6 показана динамика экспорта в страны дальнего зарубежья и СНГ промышленной продукции производства московских предприятий в 1997-1998 гг., имеющих наибольшие объемы в стоимостном выражении. 

Таблица 4.1.6

Динамика экспорта продукции производственно-технического

назначения из Москвы в 1997-1998 гг(
	№№ пп
	Наименование продукции
	Доля экспорта в общем объеме реализации (%)
	Динамика (раз)

	
	
	1997 г.
	1998 г.
	

	1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10. 

11.

12.

13.

14.

15.
	Страны дальнего зарубежья 

Самарий

Синтетические смолы и пластические массы 

Уголь

Прокат титановый

Топливо дизельное

Автомобили легковые

Прокат алюминиевый

Суда пассажирские речные

Установки холодильные 

Металлорежущие станки

Страны СНГ

Красители синтетические

Оборудование технологическое для литейного производства

Прокат латунный

Прокат медно-никелевый

Установки холодильные


	0

5,9

47,6

9,3

9,9

10,4

43,5

0

6,4

9,2

28,0

0

78,2

45,2

14,5
	100

72,7

56,0

42,7

36,6

29,0

21,9

21,0

19,8

19,5

36,1

26,0

22,2

23,8

21,8
	12,2

1,2

4,6

3,7

2,8

0,5

3,1

2,1

1,3

0,3

0,5

1,5


Как видно из таблицы, только по трем позициям имеет место снижение экспорта. По остальным 12-ти наблюдается либо интенсивный рост, либо стабилизация. Снижение доли экспорта отмечено по продукции металлургической промышленности. Если исходить из того, что в условиях стабильно развивающейся экономики рынки сбыта по объемам и участникам - величина достаточно стабильная, то можно предположить, что снижение экспорта может быть связано с проигрышем в конкурентной борьбе с другими регионами России, главным образом, по цене.

Таблица 4.1.7

Товары производственно-технического назначения со снижением спроса на внутренних рынках России в 1998 г.(
(1997г. = 100%)

	№№ пп
	Наименование продукции
	Вывоз (%)

	1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.


	Наукоемкая продукция

Насосы центробежные, поршневые

Подшипники качения всех типов 

Оборудование нефтепромысловое, буровое, геологоразведочное

Приборы, средства автоматизации

Металлорежущие станки 

Технологическое оборудование для 

легкой промышленности 

химической промышленности 

перерабатывающих отраслей АПК

Продукция металлургической и химической промышленности, служащая в определенной степени сырьем и материалами для других отраслей

Прокат медно-никелевый

Красители синтетические

Сталь сортовая холоднотянутая

Готовый прокат черных металлов
	-96

-85

-68

-84

-86

-93

-70

-95

-98

-99

-96

-98


Для того, чтобы показать возможные отрицательные тенденции, приведем данные по снижению вывоза некоторых видов продукции производственно-технического назначения (см. табл.4.1.7).

Проведенные группировки отражают реальное состояние российских рынков. Как видно, наиболее существенное сокращение вывоза падает на наукоемкую продукцию, наименьшее - на сырье и материалы.

Основной причиной снижения спроса на наукоемкую продукцию на внутреннем рынке являются, на наш взгляд, экономический спад в регионах России, дискретное обновление материально-технической базы производства, обострившаяся конкуренция между регионами на российском и других рынках, импорт. Вместе с тем, начало реальной экономической стабилизации, экономического подъема приведет к оживлению инвестиционной деятельности и повышению спроса на наукоемкую продукцию. В предвидении этого представляется важным разработать уже сегодня маркетинговую стратегию для московской промышленности, основанную на установлении опережающих связей с регионами и предприятиями - потенциальными покупателями.

Для более точного определения эффективности внешнеэкономических связей и выделения рынков с наибольшей эффективностью реализации можно использовать коэффициент относительной рентабельности, исчисляемый по формуле:

Рентабельность реализации на соответствующем рынке 

   ————————————————————————————

      Рентабельность реализации на наиболее эффективном рынке

Рентабельность вывоза должна рассчитываться с учетом транспортных и других расходов и рентабельности производства. При сравнительном анализе на основе этих показателей можно выделить наиболее эффективных экономических партнеров.

Для сравнительного анализа и оценки эффективности внешнеэкономических связей региона на основе информации об экономических результатах межрегиональных связей формируется табл. 4.1.8.

Для выделения наиболее перспективных для внешнеэкономических связей, в том числе для экспорта, регионов осуществляется сравнительная оценка достигнутых результатов на основе метода ранговой корреляции.

Таблица 4.1.8 

Сравнительный анализ региональных товарных рынков

	№№ пп
	Товар
	Региональный рынок
	По каждому

	
	
	
	объемы

реализации
	цена
	Рентабельность

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	

	Рынку

	Мощность товарного потока
	Рентабельность (максимальная)
	прирост прибыли при продаже по

оптимальной цене
	Прирост налоговых

поступлений в региональный бюджет

	8
	9
	10
	11


Для этого регионы ранжируются по совокупной эффективности двух показателей: объемам (или мощности) товаропотока и рентабельности вывоза. Регионы с наибольшими совокупными данными предлагают более выгодные условия ввоза. При анализе для проведения оценок с учетом региональных особенностей и внутренней эффективности развития применяются региональные критериальные ограничения.

Анализ эффективности товарных групп по совокупности

показателей
Выше проводился пофакторный анализ товарных групп, производимых московской промышленностью. Для более объективной сравнительной оценки целесообразно рассмотреть метод, основанный на совместном анализе некоторых базовых показателей, к которым относятся показатель объемов реализации, отражающий место товарной группы в промышленном производстве города, удельный вес нереализованных остатков, показывающий рыночную эффективность каждого товара и показатель задолженности в бюджет, характеризующий бюджетную эффективность товарной группы.

В таблице 4.1.12 приведены основные экономические показатели товарных групп по производимым промышленностью города товарам. По предложенной выше схеме в анализе используются показатели удельного веса выручки в общем объеме реализации промышленных товаров; отношения нереализованных остатков к общему объему реализации каждого товара; просроченной задолженности в бюджет производителей товаров соответствующих товарных групп, что показывает их влияние на формирование бюджета города.

Для сравнительной оценки и анализа применен метод ранговой корреляции. В соответствии с этим методом каждому показателю присваивался ранг, определяемый движением показателя от лучшего значения к худшему. Таким образом, по показателю выручки наивысший ранг (1) присваивается товарной группе, имеющей наибольший удельный вес реализации; по показателю удельного веса нереализованных остатков - товарной группе с минимальным значением показателя; по показателю просроченной задолженности в бюджет наилучшим рассматривается отсутствие задолженности или ее минимальное значение.

Метод позволяет проранжировать товарные группы с учетом их лучшего положения, оцененного каждым показателем, получить усредняющую оценку эффективности.

Наиболее эффективным для московской промышленности является товар с наименьшей суммой рангов. При проведении данных группировок все показатели имеют равные веса.

Как оценивается эффективность развития экономических связей по направлениям и регионам? Отметим, что эффективность товаропотоков между отдельными регионами существенно различается. Поэтому для выбора экономических партнеров необходимо изучить структуру и сравнительную эффективность вывоза (экспорта) продукции по ее видам и в отдельные регионы-покупатели.

При оценке межрегиональных связей наиболее предпочтительными являются товары и регионы, обеспечивающие максимальное потребление вывозимой продукции: получение большой прибыли и с высокой рентабельностью вывоза.

В таблице 4.1.9 приведены показатели эффективности вывоза (экспорта) отдельных видов продукции производственно-технического

	Код продук-

ции
	Вид продукции
	Объем

вывоза

в ре-

гионы

РФ

(млн

руб.)
	Рента-

бель-

ность

вывоза

в ре-

гионы

РФ
	Масса
	Объем
	Рента
	Масса
	Объем
	Рента-
	Масса
	Общий
	Общая

	
	
	
	
	прибыли
	вывоза
	бель-
	прибыли
	экс-
	бель-
	Прибыли
	объем
	масса

	
	
	
	
	(убытков)
	в СНГ
	ность
	(убытков)
	порта
	ность
	(убыт-
	вывоза
	прибыли

	
	
	
	
	от вывоза
	(млн
	выво-
	от вывоза
	в (млн
	экс-
	ков) от
	(млн
	(убыт-

	
	
	
	
	в регионы
	руб.)
	за в
	в СНГ
	руб.)
	порта
	Экспорта
	руб.)
	ков)

	
	
	
	
	РФ (млн
	СНГ
	(млн руб.)
	
	
	(млн
	
	(млн

	
	
	
	
	руб.)
	
	
	
	
	
	руб.)
	
	руб.»

	3641030000
	Установки холодильные
	13634
	0,64
	4973
	8193
	0,02
	8015
	7417
	0,01
	7369
	29244
	20357

	3411000000
	Трансформаторы силовые
	16439
	0,6
	14541
	3051
	0,5
	2739
	
	
	
	19490
	17280

	3590000000
	Провода обмоточные эма-
	39692
	0.65
	13623
	7146
	0,74
	1891
	7950
	0,58
	169
	54788
	15684

	
	лированные
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2561100000
	Ленты конвейерные рези-
	52438
	0,75
	12943
	4700
	0,81
	912
	406
	0,25
	257
	57544
	14112

	
	нотканевые
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1844000000
	Прокат медный
	13522
	0,32
	9178
	1229
	0,37
	781
	345
	0,76
	1882
	15096
	11842

	3810000000
	Металлорежущие станки
	14609
	0,58
	6184
	6959
	0,57
	2986
	9333
	0,93
	340
	30901
	9510

	2200090000
	Пленка полимерная
	14549
	0,37
	9193
	246
	0,16
	203
	
	
	
	14795
	9396

	5462000000
	Обои
	24545
	0,81
	4677
	
	
	
	
	
	
	24545
	4677

	4511000000
	Автомобили грузовые
	58876
	0,92
	4579
	2766
	0,99
	36
	480
	0.98
	9
	62122
	4624


Таблица 4.1.9.

Рентабельность и масса прибыли (убытков) от вывоза продукции из Москвы

	Код продук-

ции
	Вид продукции
	Объем

вывоза

в ре-

гионы

РФ

(млн

руб.)
	Рента-

бель-

ность

вывоза

в ре-

гионы

РФ
	Масса
	Объем
	Рента
	Масса
	Объем
	Рента-
	Масса
	Общий
	Общая

	
	
	
	
	прибыли
	вывоза
	бель-
	прибыли
	экс-
	бель-
	прибыли
	объем
	масса

	
	
	
	
	(убытков)
	в СНГ
	ность
	(убытков)
	порта
	ность
	(убыт-
	вывоза
	прибыли

	
	
	
	
	от вывоза
	(млн
	выво-
	от вывоза
	в (млн
	экс-
	ков) от
	(млн
	(убыт-

	
	
	
	
	в регионы
	руб.)
	за в
	в СНГ
	руб.)
	порта
	экспорта
	руб.)
	ков)

	
	
	
	
	РФ (млн
	СНГ
	(млн руб.)
	
	
	(млн
	
	(млн

	
	
	
	
	руб.)
	
	
	
	
	
	руб.)
	
	руб.»

	8710000000
	Искусстаенные мягкие кожи
	5941
	0,41
	3519
	
	
	
	
	
	
	5941
	3519

	1810000000
	Прокат алюминиевый
	16008
	0.86
	2261
	1370
	0,36
	870
	4964
	0,19
	71
	22342
	3202

	2310000000
	Лакокрасочные материалы
	7513
	0,69
	2266
	120
	0.43
	68
	
	
	
	7633
	2334

	4935000000
	Радиаторы и конвекторы отопительные
	18335
	0.98
	1914
	
	
	
	
	
	
	18335
	1914

	3571000000
	Кабель дальней связи
	26010
	0.95
	1273
	3230
	0,89
	364
	1204
	0,91
	114
	30444
	1751

	9051000000
	Пряжа шерстяная
	19076
	0,91
	1469
	73
	0,49
	24
	707
	1,02
	0
	19856
	1493

	5471000000
	Тара транспортная (картонные ящики, гофрокар-тон)
	18175
	0,92
	1388
	
	
	
	
	
	
	18175
	1388

	4514000000
	Автомобили легковые
	23172
	0.94
	1365
	305
	0,82
	54
	3647
	1,16
	-4,3
	60224
	1376

	3300989007
	Электродвигатели переменного тока с высотой вращения 63-355 мм
	5963
	1,40
	-2367
	913
	4.42
	-3125
	88
	0,29
	6631
	6964
	1139


назначения из Москвы. Эти данные показывают, что внешнеэкономические товаропотоки в основном эффективны. Вместе с тем эта эффективность различна по товарам и направлениям внешнеэкономических связей. Так, вывоз электродвигателей переменного тока в другие регионы России и страны СНГ (коэффициент рентабельности соответственно 1,4 и 4,42) дает убыток; убыточен также экспорт легковых автомобилей. Товарные группы расположены в таблице по мере убывания общей массы прибыли, что служит хорошим ориентиром оценки внешнеэкономической деятельности.

Данные таблицы позволяют выявить эффективность отдельных направлений деятельности. Например, для металлорежущих станков предпочтительна реализация на внутреннем российском рынке (Кр = 0,58) или на рынке СНГ (Кр = 0,57), чем экспорт (Кр = 0,93). Для алюминиевого проката более эффективен экспорт (Кр = 0,19), чем вывоз в страны СНГ (Кр = 0,36) и реализация в регионах России (Кр = 0,86). Реализация электродвигателей переменного тока убыточна на внутреннем рынке России (Кр = 1,40), рынках СНГ (Кр = 4,42) и высокоэффективна для экспорта (Кр = 0,29).

Из экономических характеристик связей с конкретными регионами наибольший интерес представляет анализ массы прибыли или убытков, полученных региональными товаропроизводителями от реализации своей продукции в том или ином регионе России (см. табл.4.1.10). При этом прибыль и убытки определяются как отношение цен реализации продукции в Москве и в соответствующем регионе, умноженная на объемы реализации. Наибольшая прибыль в порядке убывания получена от реализации товаров в Московской области, Нижегородской области, Ульяновской области, Кемеровской обл. Достаточно эффективные экономические связи установлены с Ярославской, Белгородской, Ленинградской и другими областями России.

            Эффективность товаропотоков, характеризующих внешнеэкономические связи, определяется оптимальным сочетанием объемов вывоза. 

Таблица 4.1.10

Характеристика масс прибыли (убытков) от вывоза продукции в регионы РФ (лидеры) в 1999 году

	Код про-

дукции
	Вид продукции
	Области:

	
	
	Москов-ская
	Нижегородская
	Ульяновская
	Кемеровская
	
	Белгородская
	Ленинградская
	Ростовская
	Свердловская
	Пермская

	46000000
	Подшипники качения (всех типов)
	40956
	32318
	20463
	928
	124
	1001
	
	2452
	584
	1080

	34110000
	Трансформаторы силовые
	1999
	561
	123
	541
	159
	
	2120
	
	2312
	404

	35900000
	Провода обмоточные эмалированные
	779
	253
	23
	736
	275
	79
	
	522
	-18
	1756

	25611000
	Ленты конвейерные резннотка-невые
	-2918
	274
	
	17288
	14
	
	-7
	813
	61
	126

	22000900
	Пленка полимерная
	4031
	266
	
	
	0
	
	406
	
	
	

	18440000
	Прокат медный
	973
	85
	19
	83
	167
	401
	
	683
	205
	170

	38100000
	Металлорежущие станки
	-155
	3545
	132
	203
	
	
	2111
	-18
	
	104

	36440300
	Установки холодильные
	472
	360
	
	442
	775
	-3
	-21
	208
	194
	

	54620000
	Обои
	965
	7
	4
	183
	53
	10
	64
	56
	189
	-57

	45110000
	Автомобили грузовые
	1567
	149
	24
	-100
	69
	
	
	2
	66
	-26

	87100000
	Искусственные мягкие кожи
	-491
	
	
	
	2544
	
	
	
	
	

	23100000
	Лакокрасочные материалы
	158
	34
	
	
	
	67
	18
	89
	8
	9


	
	Прокат алюминиевый
	-32
	53
	
	
	570
	328
	135
	
	9
	408

	49350000
	Радиаторы и конвекторы отопительные
	1018
	
	-27
	
	-2
	
	
	
	
	

	90510000
	Пряжа шерстяная
	1122
	9
	
	0
	-10
	
	86
	
	36
	-5

	54710000
	Тара транспортная (картонные ящики, гофрокартон)
	818
	1
	
	
	62
	5
	8
	
	
	

	45140000
	Автомобили легковые
	101
	61
	
	
	
	
	
	-46
	-37
	-17

	35710000
	Кабели дальней связи
	350
	233
	
	
	1074
	
	
	497
	
	77

	12700100
	Электроды сварочные
	10407
	-21
	-192
	-82
	-102
	30
	1
	-728
	-191
	116

	35880000
	Провода и кабели радиочастотные
	137
	27
	
	
	44
	
	
	105
	57
	

	02511200
	Бензин автомобильный
	0
	1
	1
	
	0
	1
	1
	1
	
	

	22000100
	Синтетические смолы и пластические массы
	60
	16
	1
	
	-4
	1
	40
	0
	
	4

	48360000
	Лифты
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	
	1
	0

	86300000
	Кожтовары хромовые
	-79
	
	
	
	
	
	122
	56
	
	12

	18460000
	Прокат бронзовый
	50
	47
	22
	
	29
	-11
	19
	
	11
	-8


и его рентабельности. Отношение цены внутреннего потребления к цене вывоза меньше 1 свидетельствует о более высокой эффективности вывоза по сравнению с реализацией на внутреннем рынке и наоборот. В первом случае необходимо максимизировать вывоз; во втором случае принимать меры к увеличению внутреннего потребления, снижению производственных издержек; искать регион с более высокой ценой вывоза. Совокупность этих показателей можно использовать при определении товарной специализации региона. Можно выбрать товар с наибольшей эффективностью вывоза и наиболее эффективный регион-партнер. Данные табл. 4.1.10 показывают, что наибольшие объемы вывоза товаров московского производства характерны для Московской области - 35,5% от общего объема вывоза.

В качестве других торгово-экономических партнеров для Москвы представляют интерес регионы с наибольшей интенсивностью вывоза: Нижегородская, Ульяновская, Ленинградская, Тюменская, Кемеровская области. Их можно отнести к регионам с более-менее установившимися экономическими связями с Москвой. Другие области следует рассматривать как объекты для расширения региональных экономических связей.

Данные, приведенные в табл.4.1.10, позволяют дифференцировать внешнеэкономические связи Москвы. Так, данные по сравнительной массе прибыли и убытков экономических связей Москвы с регионами России показывают, что эффективность реализации отдельных видов товаров московского производства в различных регионах существенно различается. Например, реализация металлорежущих станков высокоэффективна в Нижегородской и Ленинградской областях и убыточна в Московской и Ростовской. Реализация электродов сварочных прибыльна в Московской и Пермской областях и убыточна во всех остальных, приведенных в таблице.

В табл. 4.1.11 дана экономическая оценка и приведены экономические районы России с наибольшей интенсивностью товаропотоков, которые оценивались по доле в объемах вывоза из Москвы и объемах реализации промышленной продукции. Такая таблица может разрабатываться для каждого региона.

Приведенные данные дают возможность оценить межрегиональные экономические связи на межобластном уровне с учетом схожести экономического положения и транспортных возможностей товарообмена.

Из таблицы следует, что основная доля вывоза товаров производственно-технического назначения географически сосредоточена в Европейской части России и на Урале. Характерно, что для этих регионов удельный вес вывоза коррелируется с общим объемом реализации продукции данных товарных групп. Это говорит о насыщенности экономических связей и их высоком товарном наполнении, определенной стабильности связей товаропроизводителей и потребителей.

Таблица 11

Характеристика вывоза продукции в укрупненные экономические районы Российской Федерации в 1997 году

	Районы
	Доля вывоза в район в общем объеме реализации (в %)
	Доля вывоза в район в общем объеме вывоза в РФ (в %)

	Центральный (без Москвы) 

Поволжский 

Волго-Вятскнй 

Западно-Сибирский  

Уральский 

Центрально-Черноземный 

Северо-Западный  

Северо-Кавказский 

Северный

Восточно-Сибирский 

Дальневосточный
	14,26

2,45

2,16

1,99

1,58

1,40

1,36

1,23

1,09

0,73

0,34
	16,46

2,83

2,50

2,29

1,83

1,62

1,57

1,42

1,26

0,84

0,39


Показатели деятельности предприятия

Определение товарной специализации региона, оценка эффективности товаропотоков проводятся также для того, чтобы выделить наиболее эффективных товаропроизводителей-монополистов для ограничения их деятельности, или предприятий, формирующих региональный бюджет, в развитии которых регион заинтересован. Такое выделение облегчает решение задачи по оказанию им мер поддержки со стороны администрации региона. В результате изменения товарных рынков или состояния экономики состав товаропроизводителей может уточняться.

Приведенные ниже показатели позволяют оценить экономическую целесообразность производства товара (товаров) на предприятиях региона во избежание поддержки убыточных производств или производства нерентабельных товаров.

Для оценки товаропроизводителей используются показатели:

- оценки участия предприятия в товарных рынках, показывающей удельный вес предприятия на соответствующем товарном рынке;

-финансово-хозяйственной деятельности предприятий включающие показатели:

- объема реализации продукции;

- издержек производства и обращения;

- рентабельности и прибыли;

- кред
иторской и дебиторской задолженности;

- задолженности в бюджеты различных уровней;

- объемов нереализованной продукции;

- расчетных коэффициентов финансового состояния;

- цены продукции по сравнению с мировой с учетом качества. 

Основная информация для этого анализа содержится в формах:

- статистической отчетности (П-3 (месячная) "Сведения о финансовом состоянии предприятия"; П-4 (месячная) "Сведения о численности, заработной плате и движении работников" 5-3 (квартальная); "Отчет о затратах на производство продукции" 11 (годовая). "Сведения о наличии и движении основных фондов". Технический уровень оценивается экспертно через удельный вес прогрессивных технологий, оборудования и т.д. С 1 января 1998 г. введена форма П-2 "(квартальная) "Сведения об инвестициях";

- бухгалтерской отчетности: (баланс предприятия), отчет о финансовых результатах (форма 2);

- учетной информации по согласованным показателям, накапливаемой в региональных органах: регистрационной палате. Комитете по управлению имуществом. Региональном земельном комитете, региональных системах обеспечения электроэнергией, водой, теплом, газом, канализацией; в Налоговой инспекции, Комитете по несостоятельности (банкротству) и т.д.

Через объемы реализации, рентабельность, цены и качество продукции можно дать экономическую оценку состояния материально-технической базы производства и потребности в инвестициях для повышения технического уровня производства (предприятия).

Показатели оценки ввоза товаров на региональный рынок

При оценке эффективности товаропотоков между регионами важно оценивать не только вывоз, но и ввоз товаров из других регионов и степень удовлетворения в результате ввоза внутренних региональных потребностей. На уровне региональной статистики ввоз товаров не оценивается. Поэтому оценить его можно на основе:

- проводимого в регионе социологического обследования;

- специально разработанных местными органами форм для оценки потребления ввозимых товаров, заполняемых подразделениями потребительского рынка местных органов власти;

- информации промышленных и других предприятий, инвестируемых объектов, разработчиков инвестиционных программ.

Для общей оценки межрегионального товарообмена могут использоваться формулы:

Объем вывоза из региона

Компенсирующий ввоз =  ——————————————— .

по всем товарам 


    Объем ввоза в регион

Ввоз потребительских товаров

Оценка внешней зависимости =  —————————————— .

в потребительских товарах 
          Общий объем ввоза в регион

Ввоз конечных потребительских товаров

Оценка регионального пот- =  ——————————————————.

ребления конечных товаров 


Общий объем ввоза

   Ввоз полуфабрикатов

Оценка потребления полу- 
      промышленного потребления

фабрикатов и комплектующих =  —————————————— .

изделий 



       Общий объем ввоза в регион

Цена аналогичной продукции

 внутреннего производства

Рентабельность ввоза =  —————————————— .

Цена ввозимой продукции


Аналогичные показатели используются для оценки импортируемых товаров.


При рассмотрении товарной специализации региона следует учитывать две группы товаров, определяющих:

-  существующую товарную структуру сбыта;

- перспективную товарную специализацию, вытекающую из технологической специализации промышленности, научного задела и потребностей рынка.

В условиях экономического кризиса отмеченные группы товаров не совпадают.

Для реализации текущих интересов промышленности региона в условиях кризиса необходима работа по интенсификации сбыта любой промышленной продукции, пользующейся спросом и сбыт которой не является убыточным. Эта продукция должна иметь достаточно высокие объемы реализации. Как отмечалось выше, для Москвы при определении критериев оценки товаропотоков они приняты на уровне 0,5% общего объема реализации. Рентабельность вывоза такой продукции может колебаться от эффективной до убыточной в пределах рентабельности организаций-товаропроизводителей.

Вместе с тем для углубленного анализа эффективна многофакторная сравнительная оценка товаропотоков и их группировка с позиции участия на соответствующих рынках.

Совместное рассмотрение внутренних и внешних товаропотоков позволяет выделить три группы товаров с различными условиями сбыта.

1. Товары, производство которых в регионе наиболее эффективно.

2. Товары, производство которых в регионе рентабельно.

3. Товары, производство которых в настоящих условиях неэффективно.

Критерием отнесения товаров к той или иной товарной группе является эффективность производства, удельный вес и эффективность реализации. В последней группе могут быть товары, не пользующиеся спросом, низкого качества. Эти товары под воздействием рынка снимаются с производства, а маркетинговый анализ должен показать на выпуск каких товаров следует переходить.

Для получения сводной сравнительной оценки товаров применяется метод ранговой корреляции. В качестве примера приводится анализ 34 основных товарных групп, выпускаемых промышленностью Москвы. По результатам анализа совокупности выбранных экономических показателей можно выделить три множества укрупненных групп товаров, приведенных в таблице 4.1.12.

К первой группе относятся укрупненные товарные группы, производство и реализация которых для Москвы наиболее эффективны. Условно, к ним можно отнести первые 12 товарных групп (сумма рангов изменяется от 6 до 35).

Во вторую группу входят товарные группы, производство и реализация которых не являются самыми эффективными. В то же время они, занимая промежуточное положение, оказывают значительное влияние на объемы реализации промышленной продукции московских товаропроизводителей. При оценке взаимоотношений товаропроизводителей с бюджетом из данной группы товаров выделяются автомобили. Их производители имеют просроченную задолженность в бюджет, равную 80,12% общей задолженности всей промышленности, что наряду с большим количеством рабочих мест послужило причиной особого внимания правительства Москвы к этой отрасли.

В 3-е множество укрупненных товарных групп входят товары, по совокупности экономических показателей занимающие нижнюю часть таблицы. Производство и реализация товаров этих товарных групп для экономики города в настоящее время недостаточно эффективна.

Первые две товарные группы представляют собой отраслевую товарную специализацию промышленности города. 

Таблица 4.1.12

Экономические показатели основных товарных групп, выпускаемых промышленностью Москвы (1999 г.)

	Ранг товар. Группы
	Наименование продукции
	Выручка %от общего род-ской
	Ранг выручки
	Нереализованные остатки, в % от выручки
	Ранг остатков
	Бюджетные проср. Платежи, в %от выручки %
	Ранг бюджетной задолженности
	Сумма рангов

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Товарные группы, производство которых является наиболее

Эффективным

	1

2

3

4

5

6

7

8

8

8

9

10

10 

11

12 

13

14 

15 

16

17 

18

19

19 

19

20

21

22 

23

24 

24

25 

26

27 

28


	Мукомольно-крупяные и комбикормовые изделия 

Мясо-молочная продукция 

Продукция деревообработки 

Продукция авиационной промышленности

Продукция пищевкусовой промышленности

Сантехническое и газовое оборудование и изделия 

Целлюлозно-бумажная продукция 

Продукция черной металлургии 

Продукция оборонной промышленности

Продукция обработки цветных металлов

Продукция химической промышленности

Металлоконструкции и изделия

Товарные группы, производство которых в Москве рентабельно

Подшипники 

Продукция машиностроения 

Швейные изделия 

Продукция медицинской промышленности

Кожевенные, меховые и обувные изделия 

Радиоаппаратура производственного назначения 

Продукция электронной промышленности 

Автомобили 

Продукция нефтехимической промышленности 

Продукция судостроительной промышленности 

Твердые сплавы, тугоплавкие и жаропрочные металлы 

Текстильные изделия

Товарные группы, производство которых в Москве неэффективно

Радиоаппаратура культурно-бытового назначения 

Строительно-дорож-ные, коммунальные машины и механизмы 

Ремонт машин и оборудования 

Тракторная и сельскохозяйственная техника 

Приборы 

Машины и механизмы для легкой и пищевой промышленности 

Рыбопродукты 

Фурнитура и метизы для обувной и галантерейной промышленности 

Станки и инструменты Средства вычислительной техники


	3,66

23,0

1,91 

13,26

23,98 

0,71

0,48 

0,65 

1,99

0.80

2,44

0,76

1,57 6,05

1,71

1,77

1,22 

1,34 

1,25

4,01

1,57

0,24 

0,21 

2,76

0,20

0,11

0,07 

0,10

0,72 0,38

0,09 

0,06

0,90 

0,04
	6

2

10

3

1

22

24

23

9

19

8

20

13 

4

12 

11

17 

15 

16

5 

14

26

27

7

28

29

32 

30

21

25

31 

33

18 

34


	1,66

1,14 

10,25 

5,30

3,37 

8,37

13,97 

18,65 

16.35

20,49

20,88

20,03

7,14 

27,32

28,93 27,43

19,27 

29,78 

40,07

34,98 25,98

30,59 

48,61

38.42

43,48

37,92

28,96 

53,51

70,53 53,92

93,46 86,02

55,38 

46,52


	2

1 

7 

3

3 

6

8 

10 

9

14

13

12

5 

16

17 

21

11 

18 

24

20 

15

19

27 

23

26

22

25 

28

31 

29

34 

32

30 

33
	0,00

0,40 

0,08 

1,54

2,24 

0,00

0,00 

0,00

0,75

0,00

0,52

0,02

1,27 1,34

0,33 0,16

0,63 

1,21 

1,83

80,12 2,19

0,14 

0,00

2,53

0,02

0,08

0,00 

0,00

0,40 0,20

0,00 0,03

0,89 

0,08


	1

13

6 

20

24 

1

1 

1

16

1

14

3

18 

19

11

9

15 

17 

21

28 

13

8 

1

25

2

5

1 

1

12 

10

1

4

22

7


	9

16 

23 

26

28 

29

33 

34

34

34

35

35

36 

39

40

41

43 

50

51

51 

52

53

55 

55

56

57

58 

64

64 

66

69

70

76 

76




ИТОГО                                  100,00                                        100,00

В множество неэффективных в настоящее время для экономики Москвы попали товарные группы, выпускаемые отраслями технологической специализации московской промышленности. Это произошло в связи с более глубоким спадом в наукоемких отраслях, в первую очередь, в отраслях машиностроения, приборостроения, электронной и электротехнической промышленности, несмотря на то, что в этих отраслях накоплен передовой научный и производственный потенциалы. Оживление экономики объективно активизирует воспроизводственные инвестиционные процессы, вызовет подъем наукоемких отраслей, повысит степень их участия во внутримосковском и Российском товарообороте. Вместе с тем номенклатура выпускаемой продукции должна быть пересмотрена в соответствии с требованиями рынка.

Для оценки эффективности и выбора внешних товаропотоков используются рассмотренные выше показатели мощности и рентабельности вывоза (экспорта).

В качестве примера можно рассмотреть анализ вывоза из Москвы ряда промышленных товаров, приведенных в таблицах 14.1.13 и 4.1.14, При формировании таблиц использовались априорно установленные ограничения объемов вывоза и рентабельности вывоза на уровне: по объемам - не менее 2 млрд руб. для регионов России и 500 млн руб. для экспорта; по рентабельности для всех рынков - менее 1,1. Установление указанной рентабельности вывоза для Москвы было обусловлено необходимостью увеличения сбыта товаров московского производства на внешних рынках даже в условиях его более низкой рентабельности. Этот анализ позволяет выделить товарные группы пользующиеся наибольшим спросом на соответствующих товарных рынках. Эти товары могут быть отнесены к товарной специализации Москвы.

Следует выделить абсолютную и относительную товарную специализацию промышленности региона.

К абсолютной товарной специализации можно отнести товары, пользующиеся стабильным спросом на внутреннем, внешнем или обобщенном рынках со значительными объемами вывоза (см. табл. 4.1.15).

Таблица 4.1.13

Перечень продукции, вывозимой в российские регионы с объемом вывоза не менее 2000 млн руб. и рентабельностью вывоза

не более 1,1 (1999 год)
	Код продукции
	Вид продукции
	Объем вывоза в млн руб.
	Рентабельность вывоза

	0252110001
	Топочный мазут
	365362
	1,000

	4600000000
	Подшипники качения (всех типов)
	329991
	0,654*

	0251120000
	Бензины автомобильные
	143613
	0,998

	0251300000
	Топливо дизельное
	103166
	1,000

	2521300000
	Шины для легковых автомобилей
	92641
	1,000

	2521100000
	Шины для грузовых автомобилей
	87440
	1,000

	1270010000
	Электроды сварочные
	80716
	0,979

	4511000000
	Автомобили грузовые
	58876
	0,921*

	2561100000
	Ленты конвейерные резинотканевые
	52438
	0,753

	4836000000
	Лифты
	41931
	0,994*

	3590000000
	Провода обмоточные эмалированные
	39692
	0,655

	2493000000
	Пластификаторы
	32211
	1,000*

	1140000000
	Сталь сортовая холоднотянутая, включая подшипниковую
	30145
	1,000

	1300000000
	Трубы стальные - всего
	26298
	1,093

	3571000000
	Кабель дальней связи
	26010
	0,951*

	8630000000
	Кожтовары хромовые
	25777
	0,992

	2200010000
	Синтетические смолы и пластические массы
	24894
	0,986*

	5462000000
	Обои
	24545
	0,809

	5462000000
	Обои
	24545
	0,809

	9051000000
	Пряжа шерстяная
	19076
	0,914

	4935000000
	Радиаторы и конвекторы отопительные
	18335
	0,984

	5471000000
	Тара транспортная (картонные ящики, гофрокагтон)
	18175
	0,924

	3411000000
	Трансформаторы силовые
	16439
	0,061*

	1810000000
	Прокат алюминиевый
	16008
	0,856

	3810000000
	Металлорежущие станки
	14609
	0,577*


* Наукоемкая продукция

К относительной товарной специализации относятся товары с недостаточно устойчивым спросом, увеличение сбыта которых связано с включением внешних факторов как зависящих, так и не зависящих от экономической и промышленной политики региона. Вместе с тем, производство этих товаров имеет для региона определенное значение, например, с социальной позиции - количество предприятий на территории

Таблица 4.1.14

Перечень продукции вывозимой на экспорт с объемом вывоза не менее 500 млн. руб. и рентабельностью вывоза

не более 1,1 (1999 год)

	Код продукции
	Вид продукции
	Объем вывоза в млн
	руб.

	0251300000
	Топливо дизельное
	507724
	1,00

	4514000000
	Прокат бронзовый
	36747
	1,10

	3810000000
	Прокат алюминиевый
	9333
	0,93

	3590000000
	Ленты конвейерные резинотканевые
	7950
	0,58

	0252110001
	Проволока стальная – всего
	7934
	1,01

	3644030000
	Установки холодильные
	7417
	0,91*

	1810000000
	Электродвигатели переменного тока с высотой вращения 63-355 мм
	4964
	0,29*

	2460000000
	Пряжа штапельная
	2895
	1,81*

	1300000000
	Красители синтетические
	2707
	1,03

	2521100000
	Бензины автомобильные
	1917
	1,10

	2521100000
	Бензины автомобильные
	1917
	1,10

	1270010000
	Кабели силовые на напряжение 1 кв и выше(бронекабель)
	1168
	1,06*

	8630000000
	Кожтовары хромовые
	796
	1,09

	9051000000
	Пластификаторы
	707
	1,02*

	2521300000
	Автомобили легковые
	679
	1,03*

	1140000000
	Топочный мазут
	588
	1,00


* Наукоемкая продукция

региона, количество рабочих мест и т.д. Так, продукция московских промышленных предприятий, вывозимая за пределы столицы, в основном соответствует отраслям технологической специализации Московского промышленного комплекса, установленной на основе анализа его отраслевой структуры, сложившейся в предыдущем периоде. Исходя из необходимости учета социальных факторов, отрасли специализации (относящиеся к относительной специализации), следует оценивать дополнительно по количеству предприятий и численности промышленно-производственного персонала (ППП) в соответствующих отраслях (подотраслях) промышленности. (См. табл. 4.1.16).

В условиях рыночных отношений целесообразность продажи товаров на той или иной территории (вывоз и экспорт) устанавливается

Таблица 4.1.15

Товары, отнесенные к абсолютной товарной специализации Москвы
	Вид товара
	Доля в общем вывозе (в %)

	Топливо дизельное 

Бензины автомобильные 

Топочный мазут 

Подшипники качения 

Электроды сварочные 

Кабели силовые на напряжение выше 1 кВт 

Синтетические смолы и пластмассы 

Нефтебитум 

Шины для легковых автомобилей
	16,2

13,6

12,5

6,4

2,4

2,3

2,2

2,2

2,1


самим товаропроизводителем или торговым посредником. Вместе с тем продажа в убыток, на наш взгляд, может иметь место в двух случаях: при реализации совсем неликвидного товара или при продаже через посредников, получающих реальную прибыль. Представляется, что ответ на этот вопрос мог бы дать экономический анализ хозяйственной деятельности предприятий.

Таблица 16

Отрасли с наибольшим удельным весом в промышленности

Москвы (Примерные данные за 1998-1999 гг.)
	Отрасль промышленности
	Количество предприятий
	Удельный вес в численности ППП

	Автомобилестроение 

Станкостроение 

Машиностроение и оборонная промышленность 

Электронная промышленность

Электро-радиопромышленность  

Металлургия 

Химическая и нефтехимическая промышленность 

Приборостроение
	9

26

93

29

24

6

9

24
	20

2

17

6

5

5

4

3


В настоящее время для выпуска всех товаров в соответствии с товарной специализацией регионов в предыдущем периоде создана технологическая база, имеющая резервы мощности и возможности увеличения выпуска соответствующих товаров при наличии спроса. Данные о возможном росте производства приведены в таблице 4.1.17.

Технологическая специализация промышленности региона складывалась на основе установленной отраслевой специализации, включающей производство определенных видов продукции на сходной технологической базе. Технологическая специализация определяется на основе показателей численности или объемов производства, удельным весом отраслевых производств, сосредоточенных в регионе. Учитывая, что в условиях кризиса показатель объема производства недостаточно стабилен, при расчетах целесообразнее руководствоваться показателем численности занятых.

Таблица 4.1.17 

Возможное увеличение использования простаивающих

производственных мощностей
	Отрасли промышленности
	Возможный прирост использова-ния мощностей (в %)

	Черная металлургия 

Цветная металлургия

Машиностроение

Деревообрабатывающая и целлюлозно-бумажная

Промышленность стройматериалов

Легкая

Пищевая
	12-14

15-17

30-32

20-22

37-44

35-40

20-25


Оценка технологической специализации проведена на примере Москвы, где технологическая база и структура отражают высокий удельный вес предприятий наукоемких отраслей.

Численность занятых в промышленности Москвы составила в дореформенном периоде годы около 26% общей численности занятых в хозяйстве города. Общий удельный вес машиностроительного комплекса промышленности Москвы по численности занятых составил 23%. Ниже приведена отраслевая структура промышленности на 1980 год по выбранным отраслям.

Отраслевая структура промышленности (в %)

	Автомобильная промышленность 

Электротехническая промышленность 

Химическая и нефтехимическая промышленность 

Легкая промышленность (легкая и текстильная) 

Металлургический - (черная и цветная) 

Лесная и деревообрабатывающая промышленность 

Пищевая промышленность (пищевая, мясомолочная, рыбная)
	- 52

- 15

- 3

- 13

- 2

- 0,3

- 17,7


Приведенные данные показывают, что основными отраслями технологической специализации промышленности города является машиностроение, пищевая и легкая промышленности. Наименьшая емкость рынка (небольшие объемы реализации при больших производственных мощностях) отмечена в машиностроении и легкой промышленности. Следовательно, основное направление стимулирования сбыта со стороны системы поддержки промышленных предприятий должно осуществляться в первую очередь для продукции этих отраслей.

Исходя из преимущественно машиностроительного направления специализации промышленности Москвы, следует использовать экономические возможности создания и стимулирования спроса на машиностроительную продукцию. Выше было показано, что оборудование для ряда отраслей народного хозяйства в настоящее время пользуется спросом на внешних рынках, хотя объем его невелик. Следовательно, для московского промышленного комплекса техническое перевооружение предприятий России является главным условием повышения объемов реализации.

Стабилизация и экономический подъем экономики России, оживление инвестиционной деятельности приведут к повышению конкурентоспособности отечественной промышленной продукции и росту объемов ее реализации на внутренних рынках..

4.2. Экономическая оценка состояния и перспектив развития хозяйства региона

В условиях расширения самостоятельности регионов, повышения роли администрации в решении экономических и социальных задач, уточнения их управляющих функций, механизмов инвестирования и взаимоотношений с Федеральным бюджетом возникает объективная необходимость оценки уровня и перспектив развития экономики регионов. То, что из 89 субъектов Федерации только 6 являются регионами-донорами, а остальные в той или иной степени дотационны, свидетельствует о необходимости анализа системы региональных экономических отношений. Несмотря на то, что степень их дотационности или эффективности развития существенно различаются, такое положение нельзя признать нормальным.

Можно выделить две основные причины высокого удельного веса дотационных регионов:

1) тяжелое финансовое положение регионов, низкий уровень экономики, неоправданно высокий уровень расходов регионального бюджета, иногда высокий внутренний и внешний долг региона, низкий уровень решения социальных задач, отражающие невозможность или неспособность обеспечить в регионе нормальное социально-экономическое развитие;

2) несовершенство системы расчетов регионов с Федерацией при формировании федерального и региональных бюджетов (например, завышенные нормативы отчислений в федеральный бюджет, при котором в последнем предусматривается аккумуляция ресурсов для дальнейшего последующего централизованного распределения их между регионами).

С нашей точки зрения, снижение дотационности и повышение экономической самостоятельности регионов требует упорядочения экономических взаимоотношений Федерации и регионов на единой методологической базе; проведения регионами политики развития своего народного хозяйства; сокращения неоправданных расходов регионального бюджета.

Вместе с тем сложившееся состояние экономики регионов, высокий удельный вес дотационных или потенциально дотационных регионов требуют анализа причин их тяжелого финансового состояния и объективной оценки экономической целесообразности установления межрегиональных связей во избежание финансовых и материальных вложений в экономику регионов-" банкротов".

Поэтому при оценке надежности и эффективности межрегиональных экономических взаимоотношений необходимо объективно оценивать состояние региональной экономики, надежность экономических связей и возвратность вложенных ресурсов. Привлекательность региона непосредственно зависит от стабильности экономического развития, степени дотационности, наличия природных ресурсов, возможности предоставления надежного обеспечения кредитов.

При анализе динамик развития экономики регионов снижение дотационности и наличие ресурсов (природных, сырьевых, материальных и т.д.) является положительным экономическим фактором.

Дотационные регионы России можно условно разделить на две категории:

1) функционирующие эффективно или способные поправить свое экономическое положение;

2) неспособные в обозримом будущем обеспечить эффективное социально-экономическое развитие и являющиеся дотационными по определению.

Социально-экономическая поддержка регионов, дотационных по определению, является функцией Федерации и может не учитываться при установлении межрегиональных экономических связей.

В России созданы предпосылки для создания негосударственной межрегиональной системы экономических взаимодействий, способствующей восстановлению нарушенных товарно-экономических связей между регионами. Московское Правительство начало такую работу, заключив более 140 соглашений о сотрудничестве с субъектами Федерации, крупными городами, странами Балтии и др.

Для улучшения экономических связей между регионами и временной поддержки отдельных субъектов Федерации на межрегиональном уровне может быть создан Межрегиональный резервный фонд и клиринговая структура, обеспечивающая своевременность и надежность межрегиональных расчетов. Фонд мог бы оказывать временные меры поддержки отдельным субъектам Федерации на кредитной основе с применением льготных процентных ставок, осуществлять финансирование краткосрочных и среднесрочных инвестиционных проектов, в которых заинтересовано несколько регионов и т.д. При формировании Фонда по договоренности учредителей могут учитываться реальное финансовое состояние региона, перспективы его развития, наличие и состояние ресурсов, могущих служить залогом, и т.д.

При установлении и развитии эффективных межрегиональных товарно-экономических связей в условиях дотационности (а в ряде случаев и депрессивности) экономики регионов необходима оценка состояния и перспектив развития их платежеспособности.

Анализ показывает, что развитие экономических связей должно быть взаимно эффективно, но это возможно при устойчивом финансовом состоянии и стабильном развитии экономики регионов-контактеров. Регионы должны иметь экономическую возможность гарантировать расширение товарообмена, который, как известно, развивается в двух основных направлениях:

1) развития коммерческих торгово-посреднических операций, где администрация регионов выступает как гарант экономических связей и проводник мер поддержки межрегионального товарообмена;

2) создания и развития межрегиональных экономических связей на основе создания совместных производств и др. В обоих случаях экономическое положение региона является условием обеспечения эффективного товарообмена.

Таким образом, для принятия решений о развитии экономических связей необходимо оценивать экономические возможности потенциального партнера.

Система оценки состояния экономики регионов и их сравнительного анализа не разработана и на практике в настоящее время не применяется. Вместе с тем такая оценка народного хозяйства региона возможна. Состояние его экономики можно описать двумя группами показателей:

1) макроэкономическими;

2) социально-экономическими. 

Макроэкономические показатели включают:

- объемы и динамику валового регионального продукта (ВРП);

- дефицитность регионального бюджета - доходы бюджета / расходы бюджета;

-развитие налогооблагаемой базы - увеличение объемов собираемых налогов;

- инвестиционную привлекательность - инвестиционные фонды. 

В группу социально-экономических показателей входят:

- динамика уровня жизни;

- ВРП на душу населения;

- уровень безработицы и динамика рабочих мест;

- задолженность по заработной плате.

Эти показатели рассчитываются в абсолютных величинах и динамике, приведенным к сопоставимому виду. Отрицательная динамика указанных показателей показывает недостаточную "платежеспособность" региона и, следовательно, повышенный риск установления экономических связей, необходимость получения надежных гарантий.

Показатель объемов и динамики ВРП рассчитывается статистическими органами региона. Его расчет не вызовет сложностей. При анализе этого показателя следует выработать критерий оценки, определяющий уровень развития народного хозяйства региона. Хотя он зависит от общего состояния экономики России, можно принять следующие его значения для выбора надежных экономических партнеров:

      Объем ВРП(тек.)  
│< 0 

– экономический спад

Д.ВРП = ——————— - 1 
│= 0 ( 0,01 
– нейтральное состояние


      Объем ВРП(баз.) 
│> 0 

– экономическое развитие

Степень дефицитности регионального бюджета определяется отношением его доходной и расходной частей. В реальных условиях превышение дохода бюджета над расходами практически недостижимо, поэтому необходимо оценить реально допустимый внутренний долг и дефицит регионального бюджета, которые не приводят к экономическому банкротству.

С учетом мировой практики предоставления кредитов и гарантий, представляется возможным установить суммарную величину внутреннего долга региона и дефицита регионального бюджета на уровне не более 15% и 3-4% соответственно от их общей суммы при условии, если в регионе ликвидное материальное обеспечение составляет сумму, в два раза превышающую указанную задолженность. При целевом анализе состояния бюджета региона указанные критерии могут уточняться.

Ниже приведены важнейшие, на наш взгляд, экономические факторы, включение которых в процессы реализации экономической политики региона позволит создать условия для экономического оживления производства.

Расширение налогооблагаемой базы предполагает оценку увеличения объемов собираемых налогов за счет развития хозяйственной деятельности организаций региона. Этот показатель будет определенным образом корреспондироваться с показателями объемов ВРП, но содержать реальные возможности расширения доходной части бюджета. Представляется, что динамика развития налогооблагаемой базы должна быть положительной.

Производственные инвестиции и инвестиционная привлекательность региона в абсолютных величинах и в динамике показывает ожидаемые производственно-экономические перспективы развития региона. В современных условиях нижним уровнем инвестиций может служить размер не менее половины регионального амортизационного фонда, т.е. средства, которые в соответствии с действующим законодательством должны направляться на развитие материально-технической базы производства. Инвестиционная привлекательность служит оценкой экономики региона с позиции внешних инвесторов (как отечественных, так и зарубежных). Этот показатель может измеряться динамикой инвестиций и их объемами по сравнению с предложенным критерием с учетом государственных и коммерческих инвестиций. Инвестиционная привлекательность может оцениваться удельным весом внешних, в том числе зарубежных, инвестиций в общем их объеме. Динамика инвестиций рассчитывается в сопоставимых ценах.

Для краткосрочной оценки перспектив изменения экономического состояния региона могут использоваться сводные данные (см. табл. 4.2.1). Совокупная оценка эффективности развития народного хозяйства региона может производиться с применением метода ранговой корреляции по приведенной в таблице схеме. При этом информационная база должна составлять не менее трех лет.

Для формирования комплексной оценки по совокупности показателей можно использовать метод ранговой корреляции. В целях в предложенную в таблице 4.2.2 систему показателей вводятся дополнительные данные о весовом значении показателей.

Таблица 4.2.1

Оценка эффективности развития народного хозяйства региона

(1999 г.)
	Показатели по отраслям народного хозяйства
	Годы

	
	1997
	1998
	1999

	
	Объемы (в тыс. руб.)
	Темпы роста
	Объемы (в тыс. руб.)
	Темпы роста
	Объемы (в тыс. руб.)
	Темпы роста

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Промышленность

Сельское хозяйство

Строительство

.

.

.

ИТОГО по региону
	
	
	
	
	
	


	Средняя динамика за три года
	Прогноз на 2000 г.
	Критерий оценки
	Заключение

	8
	9
	10
	11



Численное значение и вес показателя оцениваются по специально разработанной для каждого показателя шкале. Методы формирования и получения сводных оценок достаточно проработаны и применяются на практике.

Полученные оценки базового периода позволяют выделить экономические и социальные проблемы, требующие внимания администрации регионов; сформировать источники и пути решения народно-хозяйственных задач на основе интенсификации внутренних и внешних товаропотоков и развития платежеспособного спроса на внутренних и внешних рынках, разработать экономические прогнозы развития региона в соответствии с Федеральным законом 20.07.95 г. № 115-ФЗ "О государственном прогнозировании и программах социально-экономического развития Российской Федерации".

Предлагаемая система экономических показателей может служить основой разработки региональной экономической политики, которая заключается в формировании развития внутренних товарных рынков и эффективного внешнеэкономического сальдо, вывозе товаров производственной и товарной специализации региона. В рамках этой политики рассматривается повышение эффективности и объемов производства в области, в первую очередь, импортозамещающих товаров, обеспеченных платежеспособным спросом.

Таблица 4.2.2

Прогноз источников роста объемов промышленного производства Москвы по основным факторам увеличения платежеспособного спроса на период 1999-2001 гг.

	Источники увеличения платежеспособного спроса
	Прирост к 1998 г.

(в%)

	Рост денежных доходов населения 

Рост оборотных средств 

Сокращение импорта 

Увеличение экспорта 

Увеличение вывоза в другие регионы России 

Рост инвестиций 

В том числе, за счет:

Рационального использования амортизационного фонда 

Использования инвестиций за счет бюджета развития 

Накоплений населения 

Увеличение производства в результате проведения политики импортозамещения: 

Продовольственных товаров 

Непродовольственных товаров 

Прочие факторы 

Итого
	6,4

2,1

7,7

0,4

2,0

21,0

8,7

8,2

4,1

3,4

2,0

1,5

36


Пример разработки прогноза развития промышленности Москвы по основным факторам увеличения платежеспособного спроса приведен в таблице 4.2.2. Обобщенные возможности развития промышленности приведены на графике 4.2.1, где экстраполяционная кривая показывает возможные пессимистические результаты развития. Верхняя кривая (пунктирная) показывает возможные результаты управляющих воздействий на экономику с целью использования потенциальных факторов экономического развития.

В таблице 4.2.2 приведены прогнозные оценки значений прироста объемов реализации и производства в результате использования намеченных источников роста. Безусловно, в полной мере реализовать отмеченные возможности нельзя. Указанные расчеты определяют верхнюю границу развития промышленности, реально недостижимую. Вместе с тем она показывает и финансовый потенциал развития промышленности.

Реальная возможность и темпы роста объемов ВРП определяются экономической политикой, проводимой российским правительством и администрацией региона. Если отмеченные возможности будут реализованы хотя бы на 2/3, то прирост объемов реализации промышленной продукции составит 24%.

Эта цифра определенным образом корреспондируется с данными Института экономики РАН, где возможный прирост объемов реализации продукции обрабатывающей промышленности к 2001 г. оценивается в 22-23%
. Данные по отраслям приведены в таблице 4.1.17.

В социальном аспекте дополнительная загрузка производственных мощностей обеспечит увеличение занятости, смягчение социальной напряженности, наполнение рынков промышленной продукции, ускорение и увеличение товарооборота. Свертывание производств может иметь место при неконкурентоспособности продукции на всех отмеченных внутренних и внешних рынках..
1. См.: Социальные приоритеты и механизмы экономических преобразований в России. М., 1999. С.99.

4.3. Организационно-экономические проблемы расширения

рынков сбыта промышленной продукции

Анализ развития России и ее регионов показывает, что за время реформ регионы и Россия в целом в значительной мере утратили свои внутренние и внешние рынки, что привело к глубокому промышленному спаду. Возник кризис сбыта, который имеет ряд причин. Среди них:

- низкая покупательная способность населения вследствие недостаточного уровня жизни;

- недостаток оборотных средств предприятий;

- низкое качество и конкурентоспособность товаров;

- ограниченность или отсутствие инвестиций;

- недостаточность мер по защите внутреннего рынка от импортной продукции и по стимулированию экспорта.

Устранение отмеченных причин связано с проведением общей экономической политики, направленной на стабилизацию и оживление экономики России. Но в каждом регионе как субъекте Российской Федерации с обособленной в определенной мере экономикой можно использовать некоторые положительные экономические тенденции, наметившиеся в России, и с учетом региональных особенностей выработать локальные меры, которые могут оживить производство, повлиять на рост объемов реализации.

Для этого в первую очередь следует изучить возможности увеличения платежеспособного спроса на товары производственного и непроизводственного назначения. Пример такого расчета приведен выше.

Важнейшей причиной снижения реализации продукции на внутреннем и внешних рынках является также низкая конкурентоспособность российских товаров. Проблему конкурентоспособности в рамках рыночного механизма регулирования производства по определению призваны решать сами промышленные предприятия. Вместе с тем эффективное развитие промышленного комплекса региона осуществляется в результате проведения администрацией мер поддержки предприятий, в первую очередь, выпускающих конкурентоспособную продукцию на внутрирегиональном, российском и мировом рынках. Эти предприятия могли бы сравнительно легко расширить сбыт, но испытывают затруднения при увеличении своих производственных возможностей. Основная трудность при их финансировании заключается в том, что они по большей части уже приватизированы. Поэтому при нынешней структуре управления нет гарантии, что дополнительные доходы, которые могут сравнительно быстро образоваться при финансировании регионом капиталовложений или увеличения оборотных средств, вернутся в бюджет, и не будут использованы в интересах крупных частных акционеров - отечественных и иностранных. В данном случае помощь должна оказываться регионам лишь на условиях строгой возвратности ресурсов и прямого участия региона в образуемых дополнительных доходах.

В этих условиях основным содержанием механизма стимулирования товарного производства региона должно быть создание действующей экономической системы, которая создает почву для эффективного функционирования промышленных предприятий. При этом предприятия самостоятельно проводят политику заполнения соответствующих рынков качественной продукцией при определенном сохранении конкуренции с импортируемыми товарами.

Предприятия могут претендовать на получение определенных льгот при размещении кредитов, инвестиционных ресурсов, от использования региональной инфраструктуры, системы оптовой и розничной торговли и т.д. Но основой экономических отношений между регионом и хозяйствующими субъектами любой формы собственности являются отношения возврата выделенных ресурсов, льготных и коммерческих кредитов, формирование эффективного налогового поля в результате реализации региональной экономической политики.

Администрация региона может поддерживать эффективно работающих товаропроизводителей через систему лицензирования и сертификации, контроль за рекламой и целевое стимулирование производства определенных товаров (например, через региональный заказ); контролировать качество, но не подменять в этой области потребителей.

Если исходить из рассмотренной выше структуры товарных рынков с позиции требований к конкурентоспособности товаров и техническому уровню производства, следует отметить, что потенциальные возможности производства конкурентоспособной продукции в России используются далеко не полностью, особенно там, где идет речь о массовом производстве стандартизированной и однородной продукции. В условиях плановой экономики эти отрасли были не только прибыльными, но и служили одним из главных источников бюджетных доходов для государства.

По данным Института экономики РАН, производственные мощности в основных отраслях народного хозяйства были сформированы в период 1986-1990 гг. на основе импортного оборудования и в настоящее время способны выпускать конкурентоспособную продукцию (см. табл. 4.3.1).

Таблица 4.4.1

Удельный вес импорта оборудования в процентах от общего объема его поставок в соответствующие отрасли(*

	Оборудование
	Годы

	
	1986
	1987
	1988
	1989
	1990

	Прокатное

Для пищевкусовой промышленности

Для текстильной промышленности

Для химической промышленности
	44,5

46,7

53,1

49,9
	54,1

41,5

57,5

47,3
	53,1

40,6

56,6

54,8
	51,3

39,4

57,8

61,4
	45,3

51,4

68,3

63,3


Спад объемов реализации товаров ряда производств является следствием кризиса государственных финансов и недостатков налоговой системы. Эти производства могут легко восстановить утраченную прибыльность, особенно, если будут ориентироваться преимущественно на отечественный потребительский рынок. 

Кроме этого, каждый регион на основе системы экономической поддержки высокотехнологичных предприятий, конкурентоспособных отечественных производств, поддержки выпуска конкурентоспособной ликвидной продукции мог бы использовать эффект их монополизации для временного получения монопольно высокой прибыли и ее применения для региональных инвестиций. Предприятия-монополисты могут играть роль ценового лидера государственных предприятий.

Повышение конкурентоспособности товаров отечественного производства непосредственно связано с технологическим обновлением его материальной базы. Но отечественное технологическое оборудование вследствие его недостаточно высокого качества и отсутствия инвестиций не пользуется спросом. Эффективно функционирующие предприятия предпочитают модернизировать свое производство, главным образом, путем использования западных технологий и привлечения западных фирм. Но это может затянуть во времени однократную по характеру модернизацию. Поэтому уже сейчас следует принимать меры для подъема отраслей отечественного машиностроения, являющихся специализацией промышленности ряда регионов. На наш взгляд, в условиях рынка, государство может выполнять функцию стимулирования развития предприятий народнохозяйственной товарной специализации регионов, от которых зависит развитие экономики России, ее национальная безопасность, и организации выпуска новой наукоемкой продукции.

Для использования научно-технического потенциала в повышении конкурентоспособности продукции было бы целесообразно в каждом регионе:

1. Провести инвентаризацию научного задела в научных организациях и на промышленных предприятиях всех форм собственности и подчинения, разработанного за счет средств получаемых из всех источников; создать региональный банк данных новых техники, технологии, товаров; организовать систему взаимодействия с федеральной системой научно-технической информации.

2. Разработать региональные программы технологического развития промышленного производства отраслей товарной специализации регионов, предусматривая в них комплексное повышение технического уровня производств и ориентацию на выпуск конкурентоспособной продукции. Реализацию этих программ следует осуществлять в соответствии с инвестиционными договорами предприятий, финансирующих организаций и администрации региона.

3. Предусмотреть в региональном бюджете с привлечением других источников финансовые ресурсы для реализации указанных мер.

4. Внедрить систему сквозного финансирования разработки и внедрения научно-технических достижений на предприятиях с установлением санкций за нарушение договорных обязательств, сроков финансирования и реализации и т.д.

5. Разработать экономическую систему контроля эффективности использования научно-технических достижений и выделенных ресурсов, предусматривающую возвратность бюджетных средств и получение дополнительной прибыли.

Анализ данных по реализации промышленной продукции показывает, что примерно на 1/4 предприятий накапливаются нереализованные товары. По отношению к общему годовому объему реализации промышленной продукции по выбранному кругу отраслей они составляют около 10%. В ряде отраслей их объемы превосходят величину, необходимую для нормальной динамичной реализации, не вызывающей нерациональное использование оборотных средств. (См. табл. 4.3.2).

Данные свидетельствуют о том, что недостаточным спросом пользуется наукоемкая продукция, являющаяся сферой специализации экономики России в дореформенный период. Одной из  причин  недостаточного сбыта являются высокие цены при недостаточном качестве. Графике 4.3.1 индекса цен на продукцию промышленности, показывает, что, несмотря на трудности со сбытом, повышение оптовых цен на эту продукцию продолжается, хотя темпы роста снижаются. Наибольшее значение индекс цен имеет в отраслях электроэнергетики и топливной промышленности, наименьший - в машиностроении. Трудности несбалансированного роста цен сохраняются уже несколько лет. Финансовая стабилизация не привела к стабилизации цен. Предприятия-товаропроизводители не готовы к снижению цен на свою продукцию до уровня платежеспособного спроса из-за высоких издержек производства, что говорит о недостаточной рыночной ориентации товаропроизводителей.

Таблица 4.3.2

Отношение объемов нереализованной наукоемкой продукции к годовому объему ее производства в 1999 году

	Вид товара
	Отношение к годовому объему реализации (в %)

	Средства вычислительной техники

Приборы 

Станки и инструмент

Машины и механизмы для легкой и пищевой промышленности 

Тракторная и сельскохозяйственная техника 

Автомобили

Продукция машиностроения
	86,0

70,5

55,4

54,0

53,5

34,9

27,3


Имеющая место недогрузка производственных мощностей промышленных предприятий - важный резерв быстрого возрождения и развития промышленности.

По оценке Института экономики РАН, в отдельных отраслях промышленности потенциальный рост производства продукции за счет использования эффективной части простаивающих мощностей составляет весьма заметную величину. (См. табл. 4.1.17).

Цены на продукцию должны ориентироваться на платежеспособный потребительский спрос, а реальная прибыль формироваться из оптимального сочетания цены и объемов реализации. Уровень цены должен устанавливаться, исходя из максимизации сбыта физических объемов продукции, но не следовать тенденции повышения цен вслед за повышением цен на импортные товары, которое произойдет в результате государственной политики защиты внутреннего рынка на основе повышения таможенных пошлин. Политика товаропроизводителей должна ориентироваться на  увеличение  производства  и  сбыта  промышленной

График 4.3.1. Динамика и прогноз роста индекса цен на продукцию промышленности

продукции по ценам ниже импортных, а инвестиционная политика - на снижение издержек производства и повышение качества продукции.

Следует обратить внимание на разработку и применение современных методов реализации продукции широко применяемых в капиталистических странах при недостатке платежеспособного спроса, например, продажа в рассрочку, в кредит, развитие системы лизинга промышленного оборудования, промышленный франчайзинг и т.д.

Для анализа регионального рынка конкретного товара удобно использование сводной матрицы (см. табл.4.3.3); матрица включает 4 основных группы участников рынка и позволяет оценить их структуру и степень влияния на его (рынка) насыщение и развитие.

Для эффективного развития промышленного производства региональная экономическая политика должна стимулировать:

- увеличение объемов реализации производимых товаров на внутреннем рынке при обеспечении выигрыша в конкурентной борьбе с ввозимыми и импортируемыми товарами;

- увеличение вывоза и экспорта конкурентоспособной продукции;

- стимулирование деятельности по снижению издержек производства и повышению качества продукции.

Изучение потребностей региона в выпускаемых ее промышленностью товарах, степени участия промышленности региона в удовлетворении этих потребностей должно привести к разработке совместных мер администрации региона и товаропроизводителей по расширению производства и сбыта. При этом следует учитывать, что установление барьеров на пути внутрироссийских товаропотоков противоречит антимонопольному законодательству: создает монополистические тенденции у товаропроизводителей и снижает конкурентоспособность товаров, что в долгосрочной перспективе отрицательно отражается на объемах реализации, интенсивности и эффективности товаропотоков.

Таблица 4.3.3

Сводная таблица анализа рынка товара

Наименование товара 










Цена за единицу - в рублях                     

                                                Объем                  - в избранных ед.изм.
	Наименование хозяйствующего  субъекта
	Объем производства* –(поставок товара от местных

Произв.)
	Ввоз
	Вывоз
	Экспорт
	Импорт
	Объем реализации на местном рынке**
	Доля предприятия на рынке (%)

	
	Цена
	Объем
	Цена
	Объем
	Цена
	Объем
	Цена
	Объем
	Цена
	Объем
	Цена
	Объем
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	I. Производственное звено

1)

2)

…

Итого:

II. Торгово-посредническое звено***

1) 

2)

…

Итого:

III. Хозяйствующие субъекты, занимающиеся экономической деятельностью*** 

1) 

2)

…

Итого:

	IV. Экспертная оценка дополнительных участков рынка 

      Мелкорозничная торговля 

      Колхозные или вещевые рынки 

      Другие участники 

Итого: 

ВСЕГО:

	*     Для торгово-посреднического звена. 

**   Для торгово-посреднического звена - поставка в розничную торговлю. 

*** Разделы 2 и 3 не включают розничную торговлю.


Увеличение вывоза конкурентоспособной продукции в другие регионы России связано с формированием внутрироссийской специализации промышленности региона и организацией эффективного товарообмена. Товарная специализация предполагает, что в регионе имеется технологическая база для производства такой продукции. Поэтому меры по увеличению вывоза будут заключаться в расширении и поиске новых рынков сбыта, создании дополнительного потребительского спроса или новых эффективных условий реализации.

Сокращение импорта и развитие производства импортозамещающей продукции - одна из важнейших экономических проблем. Рынки России и ее регионов не могут нормально развиваться, сохраняя зависимость от импорта промышленных товаров. Даже небольшие капиталистические страны сохраняют значительное внутреннее производство продовольствия и предметов потребления, сохраняя и создавая рабочие места и понимая, что без этого ни платежный баланс, ни рыночная инфраструктура не справятся с бесперебойным снабжением населения товарами массового спроса. Кроме этого, нерациональные размеры импорта остро ставят проблему экономической безопасности России.

Статистические данные показывают, что в 1999 г. общие объемы импорта в России по сравнению с аналогичным периодом прошлого года снизились на 5,3%. Представляется, что основной причиной снижения импорта является стабилизация экономики России и процессы входа на рынок товаров собственного производства. Но пока говорить о стабильной тенденции снижения импорта как в целом, так и по отдельным товарным группам преждевременно. Вместе с тем следует принять меры к закреплению наметившейся тенденции снижения импорта основных товаров и замещения импорта отечественной продукцией.

Данные по потреблению импортируемой продукции в регионах, как правило, отсутствуют. Информация ГТК России не содержит сведений о месте потребления импортируемой продукции. Такие сведения могут быть получены на основе социологическую обследования и анализа данных удовлетворения потребительского спроса населения, объектов непроизводственной сферы и промышленных предприятий региона. Их анализ позволит выделить промышленную продукцию с высокой долей импорта, что дает возможность сформировать эффективную импортозамещающую политику. Так, в московском импорте наибольший удельный вес имеют (в %):

Продовольственные товары 




- 30,3 

Продукция машиностроения 




- 28,8 

Продукция нефтехимического комплекса 


-15,0 

Черные и цветные металлы и изделия из них 

- 5,8

Древесина и изделия, включая печатную продукцию 
- 5,3

Для развития производства импортозамещающей продукции целесообразно разработать и проводить такую промышленную политику, которая побудила бы товаропроизводителей максимально удовлетворять потребности внутреннего рынка товарами собственного производства. В этом случае будут создаваться стимулы к увеличению товарной массы и, следовательно, к оживлению работы предприятий. Для экономического стимулирования процессов импортозамещения необходимо регулирование уровня цен на продукцию импортную и отечественного производства. В условиях рынка это возможно при условии оказания реальных мер поддержки регионом производству импортозамещающей продукции. В качестве одной из таких мер было бы полезно введение региональной торговой наценки на импортную продукцию в пределах, например,        5-10%, что при сохранении цен на продукцию отечественного производства на прежнем уровне и организации хорошей рекламы позволило бы ориентировать покупательский спрос на собственные качественные товары.

В условиях низкой покупательной способности основных категорий потребителей регион мог бы выполнять посреднические функции между товаропроизводителями и потребителями. Стимулирование спроса на конкурентоспособную продукцию отечественных товаропроизводителей может быть организовано на основе размещения государственного заказа на ее производство через систему оптовой и розничной торговли и реализацию через торговые предприятия с собственностью региона в уставном капитале. Источником финансирования закупок этих товаров для торгово-посреднических операций могли бы стать собственные средства организаций оптовой торговли; кредиты; часть средств регионального бюджета, формирующих государственный (региональный) заказ: часть средств федерального бюджета, формирующих государственный (федеральный) заказ предприятиям региона и т.п.

Непременными условиями успеха должна стать активная реклама отечественных конкурентоспособных товаров и гарантии их качества со стороны товаропроизводителей. Контроль за качеством на основе сертификации продукции могли бы установить лицензионная палата и общество потребителей. Может быть разработан юридически обоснованный механизм наложения санкций на предприятия за невыполнение рекламных обещаний и параметров качества, указанных в сертификатах.

Для экономического воздействия на импортозамещение администрация регионов целесообразно использовать систему мер поддержки соответствующих производств, включающих:

- предложения предприятиям по выпуску определенных товаров, оказание мер поддержки (при условии их эффективного вхождения в соответствующие рынки). Предложения вырабатываются на основе маркетинговых исследований с учетом финансового состояния товаропроизводителя и возможностей региона;

-разработку предложений по замене импортируемых комплектующих на конкурентоспособные отечественные с формированием замкнутых технологических цепочек;

- налоговое стимулирование импортозамещения;

- в рамках Российской Федерации решение вопроса о защите внутреннего рынка от импорта, установление экономически оправданных таможенных барьеров;

- создание системы контроля качества ввозимой продукции, запрет ввоза, организация антирекламы некачественной и вредной продукции;

-разработку системы мер по экономической поддержке производства собственной конкурентоспособной продукции вместо импортируемой и ввозимой.

Следует учитывать, что у региональных товаропроизводителей есть экономическое преимущество, заключающееся в минимальных транспортных издержках и издержках реализации.

Предлагаемыми мерами не исчерпываются возможности администрации региона по поддержке развития своего промышленного комплекса.

Изменение структуры и направления товаропотоков в настоящее время достаточно сложно, так как связано с активным поиском новых рынков сбыта, необходимостью выделения значительных финансовых ресурсов для перепрофилирования ряда промышленных предприятий на выпуск новой продукции.

Дальнейшее развитие товаропотоков по объемам и направлениям следует осуществлять на основе всесторонне обоснованного прогноза изменения потребностей производства и населения регионов-покупателей в вывозимой для них промышленной продукции, маркетинговых исследований возможного оживления экономики и возрастания потребности в товарах технологической специализации промышленности региона.

Следует активизировать взаимовыгодные экономические связи на основе встречных товаропотоков между участниками рынка. Региону необходимо разработать схему таких товаропотоков с другими регионами России и странами СНГ и оценить их эффективность. Изложенная методология позволяет провести такие исследования, используя соответствующую информацию.

Экспорт конкурентоспособных товаров может активизироваться на основе общей внешнеторговой политики России; мер по защите российских экспортеров; поиска новых внешних рынков сбыта для продукции Российских товаропроизводителей. Наиболее перспективными в ближайшем будущем могут быть рынки стран СНГ и Восточной Европы.

Для анализа рынков и формирования эффективных товаропотоков в мировой практике получили развитие крупные специализированные оптово-посреднические экспортно-импортные фирмы. Представляется необходимым рассмотреть вопрос о создании таких фирм под эгидой министерств экономики и промышленности и торговли, которые могут организовывать свою деятельность на основе анализа товаропотоков региональных товаропроизводителей.

4.4. Стратегия формирования спроса и продаж

Как отмечалось в главе 3, в настоящее время промышленные предприятия независимо от форм собственности испытывают большие трудности при освоении товарных рынков. Значительная их часть связана как с отсутствием представлений о стратегических перспективах формирования спроса на товарных рынках, так и с недостатками при планировании и организации внутрипроизводственной деятельности, что сдерживает процессы стабилизации производства.

Следует отметить, что сложившаяся прогнозная деятельность не обеспечивает получения достаточно точных данных о перспективных изменениях в объеме и структуре спроса. В связи с этим все более актуальными становятся требования существенного повышения точности методов прогнозирования, а также предотвращения на основе прогнозов спроса излишних затрат, связанных со всей совокупностью процессов внутрипроизводственной деятельности промышленных предприятий.

Экономическая наука уделяет большое внимание вопросам прогнозирования потребительского спроса. Однако ряд из них требует дальнейшего решения. Прежде всего, это определение сущности качества прогноза потребительского спроса; разработка метода оценки качества прогноза, учет фактора цикличности при прогнозировании; организация прогнозирования потребительского спроса на промышленных предприятиях; использование прогнозов потребительского спроса во внутрипроизводственной деятельности, в том числе при выборе производственной структуры, при организации производственных процессов и производственной инфраструктуры, при формировании объема производства на базе прогнозов потребительского спроса, при проведении технической подготовки производства.

Если усовершенствовать методы прогнозирования и повысить качество прогнозов потребительского спроса, то это должно содействовать предотвращению излишних затрат, связанных со всей совокупностью процессов внутрипроизводственной деятельности, и способствовать стабилизации производства и эффективности предпринимательской деятельности. Рассматриваются современные теоретические требования к прогнозированию потребительского спроса, проводится оценка состояния прогнозирования потребительского спроса на российском рынке, а также определяются основные направления совершенствования прогнозирования потребительского спроса.

Проведенное исследование особенностей прогнозирования потребительского спроса в условиях неравномерной динамики промышленного производства показало, что основными теоретическими требованиями, предъявляемыми к прогнозированию потребительского спроса, являются: 

учет связи потребительского спроса с потребностями; 

учет комплексности потребностей; 

учет приближения конкретных потребностей к пределу насыщения; 

необходимость учета общего закона структуры потребления; 

учет наличия предметов и средств удовлетворения потребностей, факторов платежеспособности, а также вкусов, желаний и привычек потребителей; 

необходимость изучения функциональных зависимостей и регрессионных связей между потребительским спросом и формирующими его факторами; 

необходимость учета изменений цен, технического уровня производства, форм товарного обращения; 

учет фактора сбережений и склонности к потреблению; учет цикличности потребительского спроса; 

учет неравномерности распределения потребительского спроса между основными социальными и доходными группами потребителей; 

необходимость выделения постоянных и переменных компонентов в потребительском спросе с учетом горизонта принятия решений потребителями.

Основными недостатками, присущими прогнозированию потребительского спроса, являются: 

неадаптированность теоретических основ прогнозирования современным условиям, в том числе: существующей форме товарного обращения, особенностям проявления монополизма на географических и товарных рынках, реальным характеристикам общественного производства; 

низкая степень социальной и рыночной ориентации прогнозирования; 

некомплексный, несистематический и неоперативный характер разработки прогнозов; 

недостаточный учет в прогнозах цикличности и неравномерности динамики промышленного производства, ориентация на сравнительно неэффективные методы прогнозирования; 

разработка прогнозов исходя из некорректных сценарных условий либо без учета возможностей альтернативного развития экономики и ее потребительского сектора; 

отсутствие необходимой взаимосвязи прогнозов спроса с перспективными планами социально-экономического развития, стратегическими планами и планами маркетинга промышленных предприятий; несовершенная организация прогнозных исследований; 

отсутствие технико-экономических методов оценки качества прогнозов.

Все это свидетельствуют о том, что сложившаяся прогнозная деятельность недостаточно эффективна и не способствует реализации имеющихся на потребительском рынке резервов. Предпринимаемые с использованием существующего методического аппарата прогнозирования потребительского спроса попытки повышения эффективности деятельности промышленных предприятий за счет повышения качества прогнозов не приводят к существенным результатам. Это свидетельствует о необходимости совершенствования прогнозной деятельности.

При совершенствовании методики прогнозирования потребительского спроса, по нашему мнению следует разработать метод и модель учета цикличности динамики промышленного производства; необходимо разработать процедуру выявления товарных границ прогнозируемых потребительских рынков в целях определения их характеристик, наличия эффективной конкуренции, целесообразности государственного регулирования и проведения работ по их демонополизации; обновить технологию прогнозирования за счет введения сценарного подхода и разработки модели использования прогнозов при проведении технической подготовки производства, формировании объема производства.

Совершенствование организации прогнозирования может быть - обеспечено на фоне организационной схемы региональной системы прогнозирования потребительского спроса, нацеленной на информационно-маркетинговое обслуживание средних и мелких промышленных предприятий. Мы глубоко убеждены, что при совершенствовании качества прогнозов необходимо: 

определить экономическую сущность качества прогноза потребительского спроса; 

разработать метод технико-экономической оценки качества прогнозов.

Реализация вышеперечисленных мероприятий по совершенствованию прогнозирования потребительского спроса позволит повысить качество разрабатываемых прогнозов, а также обеспечить эффективное использование их результатов в управленческой деятельности промышленных предприятий.

В настоящее время проблема оценки качества прогнозов потре-бительского спроса характеризуется неотработанностью понятийного аппарата, что порождает неточности при определении его сущности, а также затрудняет разработку адекватных условиям неравномерной динамики промышленного производства методов оценки качества прогнозов.

Мы предлагаем под качеством прогноза потребительского спроса понимать совокупность и уровень свойств прогнозной информации о потребительском спросе, которые определяют ее способность удовлетворять установленные или подразумеваемые требования к прогнозам потребительского спроса.

В данном определении повышение качества прогнозов потребительского спроса полнее увязывается с его объективной основой, предметом и объектом, а также повышением эффективности стандартов прогнозной деятельности, позволяя избежать затруднений в изучении и оценке его сущности, определении и интерпретации его уровня.

В условиях неравномерной динамики промышленного производства особую актуальность и практическую значимость приобретает оценка группового качества прогноза потребительского спроса, а к числу свойств, наиболее полно характеризующих групповое качество прогноза, следует относить точность, надежность и достоверность.

Развитие в ходе исследования методологии качества прогнозов потребительского спроса создает предпосылки для разработки методов оценки качества прогнозов в условиях неравномерной динамики и их внесения в методику прогнозирования потребительского спроса.

Обзор существующих методов оценки отдельных свойств качества прогнозов спроса показал, что данные методы позволяют определять лишь его технический уровень и не обеспечивают сведения множества разнородных по содержанию свойств качества к единой групповой или комплексной оценке.

В условиях неравномерной динамики промышленного производства для оценки технического уровня качества прогноза потребительского спроса предлагается рассчитывать следующий показатель:

Кг = 0,44(ср + 0.20КН + 0,36VI ( min,

где Кг - групповой коэффициент качества прогноза потребительского спроса; 

(ср - средняя относительная ошибка прогноза; 

КН - коэффициент отклонения от базисного прогноза; 

VI - доля ковариации.

В полученном выражении Кг характеризует групповое качество прогноза спроса, (ср - точность, а КН и VI - надежность прогноза.

Мы полагаем, что в условиях неравномерной динамики производства для полной характеристики свойств прогноза потребительского спроса (особенно для выявления резервов роста эффективности путем повышения качества) одного технического уровня недостаточно.

Для отражения особенностей формирования потребительского спроса в условиях неравномерной динамики промышленного производства в процессе исследования в методику прогнозирования следует внести следующие дополнения: 

процедуру определения товарных границ прогнозируемых потребительских рынков; 

сценарный подход при прогнозировании потребительского спроса;

модель учета фактора цикличности динамики промышленного производства, включающая блоки учета типа и фазы конъюнктурных колебаний, блок учета фактора полицикличности конъюнктурных колебаний; 

сетку полицикличности конъюнктурных колебаний; провести адаптацию метода технического анализа особенностям прогнозирования потребительских рынков; 

ограничения на использование динамических коэффициентов эластичности потребительского спроса при прогнозировании.

Включение данных дополнений в методику прогнозирования позволит повысить степень обоснованности разрабатываемых на основе прогнозов потребительского спроса управленческих решений.

По нашему мнению, необходимо сохранять функциональный подход при организации прогнозирования потребительского спроса на, крупных предприятиях и создавать региональные центры экономической конъюнктуры, нацеленные на удовлетворение потребностей средних и мелких промышленных предприятий в прогнозах спроса. Это обеспечит распространение прогнозной информации конъюнктурного характера среди предприятий, не имеющих возможностей для создания в своей структуре подразделений, отвечающих за прогнозирование, маркетинговые и рыночные исследования.

Введение предлагаемых рекомендаций по совершенствованию оргструктур прогнозирования потребительского спроса в экономическую практику будет способствовать упорядочению системы органов управления на предприятиях, а также демонополизации экономики и развитию конкуренции на товарных рынках регионов Российской Федерации.

Необходимость обеспечения конкурентоспособности предприятий требует оптимизации объема производства за счет сведения резервов, создаваемых по причине рыночной неопределенности, к минимуму (N). Такая оптимизация достигается за счет совершенствования методики прогнозирования и методов оценки качества прогнозов потребительского спроса. При этом обеспечивается снижение степени риска и неопределенности в достижении намеченного результата, сокращение продолжительности процесса подготовки производства и экономия необходимых для ее проведения ресурсов.

Годовой экономический эффект от использования долгосрочных прогнозов потребительского спроса при проведении технической подготовки производства товаров (Эг) предлагается рассчитывать по следующей формуле:

Эг = (Qрез - Ен(Кп,

где (Qрез - годовая экономия (предотвращенный ущерб), полученная в результате внедрения мероприятий по повышению качества прогнозов потребительского спроса; 

Кп - единовременные затраты, связанные с повышением качества прогнозов потребительского спроса (капитальные вложения на автоматизацию прогнозных расчетов и создание автоматизированных баз данных прогнозной информации, затраты на выполнение научно-исследовательских работ по совершенствованию методики прогнозирования и методов оценки качества прогнозов в условиях неравномерной динамики, затраты на повышение квалификации кадров и др.); 

Ен - нормативный коэффициент экономической эффективности единовременных затрат.

В условиях неравномерной динамики промышленного производства в качестве критерия социальной эффективности рекомендуется использовать прирост душевых денежных доходов, сопутствующий социальным результатам и сопоставляемый с единовременными затратами по формуле:
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где Есоц - коэффициент социальной эффективности единовременных затрат на прогнозирование потребительского спроса: 

(I(i) - прогнозируемый прирост i-ой группы душевых денежных доходов населения (в сопоставимых ценах); 

I1(i) и I2(i). прогнозируемый i-ый душевой денежный доход населения (в сопоставимых ценах) до и после оказания регулирующего воздействия на социальные процессы; 

Kn(p) - единовременные затраты на прогнозирование потребительского спроса и разработку рекомендаций по регулированию социальных процессов на основе прогнозов; 

n - число групп денежных доходов.

Проведенные нами расчеты свидетельствуют о высокой эффективности затрат на прогнозирование потребительского спроса.

Однако предприятие должно не только уметь прогнозировать спрос, но и адаптироваться к его изменению.

Как показали исследования, реакция предприятия на изменение спроса - это переходный процесс длительностью 8-9 месяцев, во время которого происходит значительное увеличение (от 16 до 30%) темпа производства продукции, уровней складских запасов, заполнения каналов, заказов и требований. Уровень переполнения каналов передачи заказов и материалов, а также увеличение темпов производства и реализации значительно превышают (на 6 - 20%) уровень увеличения спроса, в чем проявляются инерционные свойства системы (рис.21). Эти процессы обусловлены тем, что в рамках переходного процесса всей системы происходят взаимосвязанные явления, зависящие от величины параметров в производстве, сбыте, каналах передачи информации и материалов, а так же в системе управления всем предприятием. Значительное колебание уровней производства, складских запасов, транспортировки товаров говорит об увеличении себестоимости и уровня вмененных издержек, о внутренних потерях предприятия и существующих резервах снижения себестоимости продукции. Указанные колебания обусловлены отклонением параметров от значений, обеспечивающих наилучшую адаптационную способность системы.

Исследование производственно - сбытовой системы, как единого целого, показывает решающее влияние изменения параметров производства и сбыта на поведение системы при изменении спроса. Для уменьшения уровня издержек необходимо рассматривать влияние одновременного изменения всех параметров системы. Механизмы адаптации связаны с определением таких значений параметров, которые обеспечивают минимальные издержки производства и реализации продукции.

Как показали исследования, оптимальные значения параметров позволяют сократить и согласовать длительности производственно - сбытовых процессов во всех подразделениях логистической цепи. Это можно понимать как динамическое согласование подразделений системы исходя из общесистемных требований.

Работа системы с оптимальными параметрами характеризуется меньшей длительностью переходного процесса во всей системе, что позволяет предприятию раньше (на 4 месяца) перейти в установившийся режим и приводит к меньшим внутренним потерям (на 30%). Адаптация системы к изменению спроса осуществляется за счет сокращения величины вмененных издержек путем изменения значений параметров, величина которых определяется в результате решения оптимизационной задачи.

При анализе результатов адаптации установлено, что с увеличением скачка спроса происходит значительное увеличение потерь. Однако, оптимальные значения параметров производственно - сбытовой системы, соответствующие различным уровням спроса. отличаются незначительно (( 2%). Следовательно, если прогнозируемое изменение спроса (10-25%) отличается от реального его изменения, то с достаточной степенью точности можно использовать полученные оптимальные значения параметров системы для прогнозируемого значения. С увеличением изменения спроса объем средств на адаптацию существенно не меняется, а эффект от оптимизации значений параметров значительно увеличивается (в несколько раз). Таким образом, с увеличением скачка спроса значимость адаптации системы для повышения эффективности ее работы многократно возрастает.

Реальные результаты от адаптации могут быть получены руководством предприятия в том случае, когда положения, алгоритмы и выводы будут доведены до уровня методических рекомендаций применительно к реальному предприятию.

Для осуществления адаптации в условиях действующего производства, необходимо создать многоканальную информационную систему, позволяющую в режиме реального времени получать оперативную информацию о реальном состоянии каждого участка логистической цепи. Управление процессами адаптации позволяет значительно сократить потери (до 30%) и длительность переходного процесса (до 40%). Это даст возможность увеличить скорость оборачиваемости и уменьшить объем оборотных средств. За счет введения адаптивного управления появляется возможность осуществлять оптимальное регулирование складских запасов, перемещения продукции и материалов, а так же снизить себестоимость и цену.

Оценку текущего рыночного спроса предлагается рассматривать в трех различных аспектах - с точки зрения совокупного рыночного спроса, регионального рыночного спроса, фактического сбыта и доли рынка. Совокупный рыночный спрос представляет собой функцию заданных условий. Одним из этих условий является, в частности, уровень маркетинговых усилий в отрасли, другим - состояние внешней среды.

Измерение будущего спроса имеет многогранную типологию. С нашей точки зрения, можно выделить 150 различных видов измерения спроса. Спрос можно оценить на шести различных уровнях по критерию товара, на пяти уровнях по пространственному критерию и на пяти - по временному. Каждый вид измерения спроса предполагает определенную цель. Так, предприятие может спрогнозировать краткосрочный общий спрос на товар и, опираясь на этот прогноз, заказывать сырье, планировать производство и брать ссуды. Вместе с тем предприятие может прогнозировать долгосрочный региональный спрос на большой ассортимент товаров и на базе этого прогноза разработать стратегию расширения рынка.

К основным принципам прогнозирования спроса мы относим: 

ограниченность в выборе прогнозируемых показателей, обуславливаемую возможностями информационной базы; 

дисконтирование, то есть приоритет новой информации по сравнению с устаревшей; 

избирательность базы для прогнозирования, то есть в расчет не принимаются данные, характеризующие экстремальную ситуацию на рынке; 

аналогичность, то есть сравнение с прогнозами развития идентичных явлений или рынков; 

системность, то есть максимально возможный учет корреспонденции спросообразующих факторов.

Наряду с исследованиями и прогнозированием спроса, особую актуальность маркетинговой деятельности в регионе приобретает прогнозирование продаж продукции, которое направлено на выявление перспектив развития региона, конкуренции, экономических условий и других факторов, влияющих в реализацию продукции в регионе. На базе этих прогнозов осуществляется планирование производственной и финансовой деятельности, принимаются решения о масштабах и адресности инвестиций, определяется потребность в производственных мощностях, а следовательно, и в новых источниках снабжения предприятия, конструкторских разработках и т.п.

В маркетинговой системе, ориентированной на рынок, анализ хозяйственной деятельности начинается не с исследования производства или финансовых результатов, а с изучения сбыта продукции. Это и обуславливает значение анализа и прогнозирование продаж в современных условиях, которое особенно возрастает для отечественных предприятий при острой конкуренции с продукцией иностранных компаний. Определение текущего и будущего объема продаж должно осуществляться на всех этапах управления: постановки цели, планирования будущих результатов, организации деятельности, контроля-анализа прохождения и достижения поставленных целей, передачи уточненной в результате отобранного решения информации для продолжения деятельности предприятия.

Потенциальные размеры сбыта являются отправной точкой деятельности для всех подразделений предприятия. Производственные и технологические службы нуждаются в прогнозах, чтобы определить ассортимент выпускаемой продукции, подготовить необходимое оборудование. Службы материально-технического снабжения определяют графики поставок сырья и материалов, размеры партий комплектующих изделий, финансовые службы - объем оборотных средств, расходы на оплату труда и прочие затраты.

Центральным пунктом работы в этой области, по нашему мнению, является определение следующих показателей:

- краткосрочные - реализация каждого вида продукции (объем и стоимость), сбыт по географическим направлениям (объем и стоимость); по видам покупателей (объем и стоимость); цены конкурентов; целевые установки торговому персоналу; уровень запасов;

- среднесрочный объем продаж по категориям продукции, цены, общеэкономические условия, особенности продвижения товаров на рынке, внедрение новой продукции;

- долгосрочный общий объем сбыта по категориям продукции; основные точки насыщения рынка, предложение рынку новой продукции, вывод с рынка не пользующейся спросом продукции и т.п.

Прогнозы продаж - это краеугольный камень в планировании многих видов деятельности предприятия и составлении бюджета. Прогнозист-маркетолог должен оценивать влияние внешних событий на количество продаваемой продукции, их будущее значение и вероятность их возникновения. Кроме этого, он должен определить, как влияют на продажи действия самого предприятия, насколько точно прогнозы могут определить результаты действий и их вероятности, настолько это даст возможность менеджерам наиболее осознанно и оптимально принимать решения и составлять план их выполнения.

Мы подчеркиваем двоякую роль, которую играет прогнозирование продаж. Оценка будущих продаж должна лежать в основе практически всех планов предприятия, а также использоваться для контроля намеченных целей. Прогнозирование выявляет те внешние факторы, которые могут воздействовать на будущие продажи и оценивает важность и вероятность возникновения каждого неуправляемого параметра (величина доходов потребителей, инфляция, демографические изменения и т.п.). Прогнозирование даст количественную оценку влияния этих детерминант на сбыт.

Для прогнозирования продаж можно применить два подхода:

1) непосредственный (прямой) прогноз продаж предприятия;

2) опосредованный прогноз, для составления которого, на наш взгляд, схематично должна использоваться трехстадийная процедура: составление прогноза среды; составление прогноза сбыта по отрасли; составление прогноза сбыта предприятия.

Важное место в процессе прогнозирования емкости рынка и объема сбыта занимает оценка макросреды предприятия, то есть факторы демографического, экономического, научно-технического, политического и культурного характера. Большое внимание уделяется отслеживанию и прогнозированию ситуации в демографической среде. Все показатели, интересующие прогнозистов, к примеру, динамика возрастной структуры, уровень рождаемости, уровень образования, отслеживаются благодаря информации Госкомстата. Во внешней маркетинговой среде отслеживается и оценивается динамика таких экономических показателей, как уровень безработицы, уровень инфляции, уровень покупательной способности клиентов, распределение и структура доходов и расходов населения, структура занятости, сбережения, а также количество вновь созданных фирм и обанкротившихся предприятий. Основная часть данной информации получается в Госкомстате. Кроме того, большое значение имеет политическая среда, которая также является немаловажной частью макросреды предприятия.

Отметим, что на большинстве предприятий работа по прогнозированию продаж ведется и активно развивается. Однако, пока отсутствует подробная методика прогнозирования емкости рынка и объемов продаж, существуют проблемы организационного характера, в частности, не отработаны процедуры выполнения работ по прогнозированию и распределение функциональных обязанностей среди сотрудников, нет комплексной модели прогнозирования и мало применяются экономико-математические методы в расчетах. Используются в основном методы анкетирования и экспертные методы Недостатки этих методов очевидны.

Более надежные системы строятся на формализованных моделях прогнозирования, позволяющих экстраполировать тенденцию (тренд) динамики сбыта определенного наименования товарного ассортимента на ближайшее будущее. Основой последних являются ряды динамики уровней физических объемов сбыта соответствующего наименования товарного ассортимента, для построения которых требуется систематическое ведение информационного фонда сбыта.

Важно иметь в виду, что определение перспектив развития соответствующего рынка не может осуществляться изолированно от другие социально-экономических прогнозов (политических, научно-технических, демографических, региональных и т д. от аналогичных проектировок пo взаимодополняемым и взаимозаменяемым товарам. Учет таких факторов следует обеспечивать путем задания различных ограничений в разрабатываемой модели.

Учет влияния на развитие отечественного товарного рынка большого количества факторов, тенденции развития которых в будущем могут значительно измениться, предопределяет необходимость комплексного подхода и построения нескольких вариантов моделей развития рынка и затем нахождения оптимального варианта из нескольких.

Принципиальным моментом, составляющим проблему построения модели развития рынка, является определение степени агрегации товарных групп. Надо четко представлять, на каком уровне следует строить прогноз продаж – в целом по товарной группе, по видам, типам или моделям. Кроме того, прогноз целесообразно детализировать по конкретным географическим направлениям реализации и каналам распределения.

Деятельность по прогнозированию продаж в регионе требует использования разнообразной и достаточно большой по объему информации, а также системного подхода к организации ее получения. Информация в процессе прогнозирования имеет ключевое значение, поскольку оно базируется на знании конкретной ситуации, сложившейся на рынке производства товаров. Поэтому деятельность по прогнозированию рассматривается как часть объективно существующего и постоянно функционирующего.

Для оценки потенциального или реального объема реализации товара (конкретных изделий предприятия) при сложившейся конъюнктуре рынка необходимо определение емкости регионального рынка. Вычисление последней должно носить пространственно-временную определенность.

Представляется, что замеры емкости рынка носят вариантный характер и их результаты, в частности, зависят от методов и формул, используемых при расчете. В этой связи мы полагаем, что одновременное применение нескольких способов расчета емкости рынка, а также интеграция нескольких приемов расчета с экспертными оценками и статистическими методами повысит вероятность получения точных результатов. Сплав этих подходов можно свести, на наш взгляд, а единую комплексную модель, схематически выражающую построение действий маркетолога по определению емкости рынка и именуемую нами как интегральный алгоритм деятельности прогнозиста-маркетолога по определению текущей и будущей емкости товарного рынка и оценке рыночной доли предприятия.

Такой синтезированный способ оценки емкости рынка производимого товара особенно рационален в случае нехватки соответствующей рыночной информации.

Деятельность по анализу и прогнозированию продаж на предприятии должна непрерывно совершенствоваться. К направлениям улучшения данной деятельности относятся такие, как создание перманентно функционирующей системы исследования и прогнозирования продаж продукции, охватывающей все звенья управления сбытом на предприятии; совершенствование методик проведения маркетинговых исследований, в частности, сбора и анализа данных для оценки текущего и будущего влияния различных сил на рыночную долю предприятия; улучшение и расширение методов диагностики текущего и будущего спроса, создание комплексных маркетинговых моделей, а также совершенствование методики контроля и корректировки первоначальных прогнозов; совершенствование информационных систем, а также интеграция деятельности экспертов и компьютерных технологий анализа и прогнозирования; включения в процесс исследования и прогнозирования рынка соотнесения данной работы с соответствующими нормативно-правовыми актами и т. д.

4.5. Инновационная ориентация регионального маркетинга

Развитие рыночной экономики в России характеризуется, как известно, противоречивыми тенденциями. Как отмечалось во второй главе, действие неуравновешенных рыночных сил должно быть компенсировано регулирующими акциями государства. Зарубежный опыт показывает, что именно перед государством стоит задача по формированию механизма эффективного взаимодействия трех сфер упорядоченных хозяйственных систем в различных организационных формах (предприятий, фирм, корпораций), развивающейся рыночной среды и административно-экономического (регулирующего) воздействия различного рода институтов (через налоговую систему, процентные ставки и др.). От интеграционного стимулирующего воздействия этого механизма, его инновационной направленности во многом зависит успех проводимых реформ.

Исследования показали, что развертывание инновационных процессов выступает результатом взаимодействия двух групп факторов. К первой группе относятся те, которые связаны с динамикой спроса. Делается вывод, что инновации выражают в себе востребованность рыночной экономикой реализации новых идей в целях удовлетворения качественно меняющихся потребностей. Это проявляется прежде всего через развитие прямых и обратных взаимосвязей в системе "субъекты рынка - внешняя рыночная среда".

Ко второй группе можно отнести факторы, связанные с объективной динамикой научных исследований и развитием предложения их результатов в виде научной товарной продукции, образцов новой техники и новых технологий. Это позволяет в определенной мере формировать инновационный спрос на новые виды товаров и услуг, выступающих формой материализации научных достижений.

Обе группы факторов взаимообусливливают друг друга и формируют в своем взаимодействии при благоприятной политике государства активную конкурентную среду, выступающую основной движущей силой рыночной экономики. Формированию конкурентной среды могли бы в большой мере способствовать рост малого и среднего бизнеса, приватизация и развитие частного производства, разукрупнение предприятий, усиление воздействия внешнего рынка. В действительности основу конкурентной среды на внутреннем рынке России пока составляет в той или иной мере конкуренция российских и западных фирм.

Проводимые Торгово-промышленной палатой РФ обследования показывают, что число предприятий, не ощущающих конкуренции, постепенно сокращается и во многих отраслях не превышает уже 10-20%. Результаты опроса директоров ряда промышленных предприятий России показывают, что 89% респондентов осваивали на предприятиях продуктовые инновации для сохранения позиций на внутреннем рынке и связывали эту необходимость с обостряющейся конкуренцией как с российскими, так и с западными фирмами. Эти условия, а также необходимость выхода на рынки дальнего зарубежья (а на внешнем рынке Россия сегодня обладает конкурентными преимуществами в основном низкого порядка - относительно более дешевым сырьем и трудовыми ресурсами), ставят российские предприятия перед необходимостью резко повысить конкурентоспособность, которая выражается не только в повышении качественного уровня конечной продукции, но и в повышении финансово-экономической устойчивости субъектов рынка в целом. Одной из основных трудностей современного этапа развития российской экономики является то, что конкурентная среда формируется в условиях, когда становится все более слабой промышленная база страны.
 По имеющимся данным, внутренний рынок машиностроительной продукции уже потерян на 60%. Анализ свидетельствует, что положение продолжает оставаться сложным, поскольку в настоящее время почти половина всех предприятий России являются убыточными, и их число продолжает расти.
В обеспечении устойчивого развития хозяйствующих субъектов большую роль играет разработка системы мер по их адаптированности к изменениям внешней среды. Этот процесс должен охватывать основные направления развития системы внутренних движущих сил предприятия в целом, его ресурсное обеспечение, встроенный механизм технологических сдвигов в воспроизводственном цикле, гибкость организационно-управленческих структур, формирование и использование производительной силы труда работников на основе накопления их интеллектуального потенциала.

Причем, в переходных условиях внутренние факторы должны обеспечивать такое развитие субъекта рынка, которое в максимальной степени адекватно требованиям внешней рыночной среды. Анализ показывает, что согласованное действие внешних и внутренних факторов формирует интеграционный импульс развития и мощные стимулы экономического роста. Методом такого согласования и эффективного интеграционного действия всей системы факторов выступает разработка маркетинговой стратегии предприятий, фирм и корпораций. В соответствии с законом возвышения потребностей маркетинговые стратегии способствуют более динамичным качественным изменениям в хозяйственной системе, а, соответственно, и качественным изменениям товаров и услуг, что опосредуется адекватной динамикой инновационного процесса.

Что касается социально-экономического содержания категории "уровень инновационности предприятии (фирм, корпорации)", то она трактуется нами как развитие качественных возможностей процесса материализации достижений научно-технического прогресса у субъектов рынка - производителей товаров и услуг. Уровень инновационности выступает определяющим комплексным фактором эффективности маркетинговой стратегии, что подтверждается сопоставлением рыночной практики в странах Запада и ростков опыта реформируемых постсоциалистических стран. Именно использование инноваций в качестве каркаса эффективной маркетинговой стратегии создает предпосылки для устойчивого функционирования субъектов рынка.

Мы склоняемся к широкой трактовке инноваций как прогрессивных комплексных изменений не только в технике и технологии, но и в организации производства и управления, в экономике субъектов рынка, экологии, социальной сфере, отражающих как принципиально новые, так и уже известные, но еще не использованные достижения НТП.
 Углубленному анализу воздействия инновационных процессов на формирование региональных маркетинговых стратегий способствует разработанная автором классификация инноваций. Она основана на двух принципиальных подходах. Первый предполагает их деление по глубине инновационного процесса, и второй - по степени охвата сферы действия. К первой группе можно отнести: 

1) характер новизны инноваций; 

2) степень проникновения; 

3) меру оригинальности; 

4) степень комплексности; 

5) структурные сдвиги. 

Другая плоскость анализа обращает внимание на: 

1) сферу применения инноваций; 

2) цели процессов; 

3) масштабность воздействия на хозяйствующую систему в целом.

Системное применение признаков классификации позволяет установить уровень инновационности маркетинговых стратегий и оценить составляющие эффективности инновационного воздействия на хозяйственное развитие региона. В ходе исследования вариантов сочетания групп признаков, влияния их соотношений на эффективность инновационного процесса, отмечена особенность размытости границ между различными типами инноваций, использование инноваций одних типов в качестве импульсов для инноваций других типов (например, технологические и организационные инновации).

При современной трудно прогнозируемой экономической ситуации увеличивается степень риска, сопровождающего реализацию инноваций в регионе. В исследовании установлено, что величина риска зависит в основном от сочетания указанных типов инноваций. При этом, прежде всего, должен учитываться стратегический риск, зависящий от степени перспективной адаптированности хозяйствующего звена к динамике рыночных условий.

Развитие конкурентной среды выступает активным стимулятором инновационного процесса в том случае, если в его основе лежит использование экспериментально отработанных научных достижений, которые получают возможность быстрого распространения через системы информационно-инновационного обслуживания регионального производства. Велика роль также интеллектуальной подготовки работников и системы повышения их квалификационного уровня.

Сложность рассматриваемой проблемы в том, что из-за острого недофинансирования продолжается значительный спад в области как фундаментальных, так и прикладных исследований. Доля расходов на научные исследования и разработки в ВВП за период 1990 - 1999 гг. снизилась более чем в четыре раза
. Длительный цикл оборачиваемости вложений в науку умножает риск. Учет дисконта на инвестируемый капитал еще более повышает общеэкономические риски в условиях переходного периода. В такой ситуации увеличивается значимость государственных рычагов тонкого регулирования инноваций, а также процессов информационного обеспечения производства. Необходима устойчивая поддержка науки как производительной силы развития воспроизводства инновационного типа.

В целях более полного учета в деятельности субъекта регионального рынка совокупности внешних факторов, определяющих инновационно-маркетинговые стратегии, предлагается использовать их классификацию (см. рис. 4.5.1)

Эффективное использование названных факторов и их взаимодействий основано на их функциональной роли и адекватном ранжировании по значимости в формировании инновационно-маркетинговых стратегий субъектов переходной экономики. Целесообразно определять такое сочетание отдельных групп факторов, которое учитывает конкретный уровень развития рыночных отношений в каждый период социально-экономической динамики. Это достигается прежде всего обоснованием уровня и характера государственного регулирования внешней относительно предприятий среды, сочетанием прямого (административного) и косвенного, экономического воздействия на хозяйствующие субъекты. Особая роль государства проявляется в области законодательства, регулирования налогообложения, бюджета, конкуренции.






Рис. 4.5.1. Группировка факторов, определяющих формирование инновационно-маркетинговой стратегии субъектов регионального рынка
Согласно наблюдениям в настоящее время в России развивается специфическая конкурентная среда, основу которой составляют соответствующие отношения российских и западных фирм на внутреннем рынке. Через этот механизм на деятельность российских регионов может оказываться сильное воздействие тенденций инновационного развития системы мирового хозяйства.
 При разумной внутренней политике указанный фактор внешней среды способен быть импульсом развития инновационности российских регионов, интенсивного перехода к новому типу маркетинговых стратегий. Показано, что уровень инновационное™ производства товаров и услуг выступает в качестве основного элемента новой маркетинговой стратегии, определяющей ее общую эффективность, задает конкурентные преимущества и перспективную финансово-экономическую устойчивость регионов.

Исходя из роли инноваций в качественном изменении маркетинговых взаимосвязей, нами исследуются предпосылки перехода к инновационно-маркетинговой стратегии на предприятиях, раскрываются свойства этого типа стратегий как социально-экономической категории развивающейся рыночной экономики.

Процесс формирования инновационно-маркетинговых стратегий может быть разбит на 8 этапов (рис. 4.5.2).










Рис. 4.5.2. Цикл формирования инновационно-маркетинговой стратегии
Предложенный алгоритм разработки инновационно-маркетинговых стратегий подтверждается опытом предприятий, успешно осуществляющих их разработку и реализацию. Интересен в этом отношении опыт Новосибирского оловянного комбината, где инновационный подход к маркетинговой стратегии позволил решить целый комплекс задач по преодолению кризисной социально-экономической ситуации. Руководство "Туламашзавода" активно перестраивает производство с соответствии с инновационными тенденциями в развитии маркетинга. Внедрение новой оргструктуры предприятия - бесцеховой, автономной, дало толчок ускоренному развитию служб маркетинга в АО "Улан-Удинское авиационное производственное объединение" (г. Улан-Удэ). Коллектив АО "Полиэкс" (г.Бийск) успешно реализовал стратегию конверсии и диверсификации. Интересен опыт по использованию управленческих инноваций в АО "Алтайсельмаш-холдинг" (г. Рубцовск), использование инноваций в продуктовой стратегии Бердского завода биологических препаратов - уникального пока в России предприятия микробиологического профиля с широкой номенклатурой продукции. Еще один пример - Санкт-Петербургский пивоваренный завод "Балтика". При появлении заметной конкуренции со стороны импортных напитков в начале 90-х годов в маркетинговой стратегии предприятия были использованы продуктовые инновации (несколько новых сортов пива). В последнее время 60% всего пива, потребляемого в Санкт-Петербурге, приходится на долю "Балтики", а пять лет назад эта доля не превышала 15%.
Обеспечению социально-экономической направленности и одновременно инновационного характера деятельности региональных хозяйственных систем эффективно содействует разработка дерева целей, которое и определяет в этом случае основное содержание инновационно-маркетинговой и инвестиционной стратегий.
 Мы убеждены, что система критериев выбора и оценки эффективности инновационно-маркетинговой стратегии должна базироваться на критериях инноваций, позволяющих достаточно точно установить их перспективную эффективность, а также учитывать инвестиционные возможности (различные варианты по объемам и срокам инвестиций).

Оценочные критерии инновационно-маркетинговой стратегии целесообразно представлять в разрезе следующих основных групп: 

1. По характеру спроса. 

2. По степени признания на рынке. 

3. По уровню конкуренции. 

4. По степени риска. 

5. Социальные критерии. 

6. Инвестиционные критерии.

Необходимо искать пути достижения оптимальной направленности и высокого уровня эффективности инновационно-маркетинговых стратегий с учетом всего комплекса факторов как внешнего, так и внутреннего характера.

Таким образом, развивающаяся рыночная экономика предъявляет повышенные требования к разработке стратегии поведения регионов как субъектов рынка с учетом множества взаимодействующих факторов. Среди трудностей, которые они преодолевают, в условиях переходной экономики, целесообразно выделить те, которые негативно влияют на устойчивость их функционирования. Главная их них - преодоление инерционности развития и осуществление своевременного выбора в качестве ориентации развития таких направлений, которые обеспечивают выход из кризиса, а в перспективе - экономический рост. Одним из основных направлений, позволяющих решить эти задачи, выступает инновационная ориентация маркетинговых стратегий субъектов рыночных отношений.

Оптимальная согласованная ориентация внутренних и внешних факторов развития инновационности регионов как хозяйствующих субъектов рынка позволяет обеспечить интеграционный эффект их действия. Объединяющей целевой направленностью при этом должна служить перспективная оценка динамики рыночного спроса. Его изменения позволяет отслеживать системное наблюдение за факторами внешней рыночной среды. Они могут быть разделены на три основные группы: 

1) факторы макросреды; 

2) факторы микросреды; 

3) факторы состояния внешней среды (опосредуются уровнем государственного регулирования рыночных процессов). Необходимо учитывать также особенности российской конкурентной среды, вытекающие из прямого либо косвенного влияния на внутреннем рынке иностранных фирм и корпораций. Наибольший интерес для деятельности российских предприятий представляет инновационность производства лучших западных компаний.

Достаточно сильную систему стимулов ориентации на инновационное развитие может обеспечить рациональная система рычагов государственного регулирования. Государственное регулирование выступает в качестве внешнего фактора воздействия по отношению к предприятиям, фирмам и корпорациям, но оно фактически предопределяет влияние других факторов, усиливая или уменьшая его. Применительно к российским условиям на данном этапе особенно необходимо более глубокое теоретико-практическое обоснование системы государственного воздействия на развитие регионов. В особенности это воздействие важно в сфере поддержания стимулирующей роли конкуренции.

Переход к инновационно-маркетинговому типу стратегий предприятий выступает как объективное требование развивающейся рыночной экономики. Посредством этих стратегий создаются возможности наиболее полного учета текущих и перспективных тенденций развития спроса в регионе достигается устойчивость финансово-хозяйственной деятельности хозяйствующих субъектов, а также повышение их конкурентоспособности и конечных финансовых результатов. Цикл формирования инновационно-маркетинговой стратегии целесообразно структурировать в разрезе следующих этапов: 

выделение приоритетов в развитии (первичная цель); 

определение текущих и перспективных маркетинговых целей; 

анализ состояния внешней среды; 

анализ возможностей использования инноваций; 

постановка конкретных задач использования инноваций; 

разработка инновационной программы маркетинга; 

реализация инновационно-маркетинговой стратегии; 

контроль и анализ реализации на основе прямых и обратных взаимосвязей.

Использование инновационно-маркетинговой стратегии управления регионом значительно повышает роль системы критериев отбора направлений инновационного развития и их материализации в конкретных конкурентоспособных видах товаров и услуг. Среди главных компонентов критерия выбора маркетинговых стратегий:

критерии характера спроса; 

критерии степени признания на рынке; 

критерии уровня конкуренции; критерии степени риска; 

социальные критерии; 

инвестиционные критерии. 

Общий стратегический ориентир при оценке инновационно-маркетинговых стратегий заключается в достижении наибольшей эффективности их применения в данном регионе.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В условиях информационной и управленческой революции, когда пространство и время имеют тенденцию к сжатию, уплотнению, вопросы эффективности маркетингового управления - одна из наиболее актуальных проблем управленческой науки, возможно, даже ее суть, особенно на региональном уровне.

Для решения этой проблемы необходимо разработать и внедрить инновационную региональную модель управления и соответствующую ей структуру органов администрации, систему подготовки кадров (федеральных и муниципальных работников). Одной из таких моделей управления являются социальная и соответствующая ей подструктура органов администрации, система подготовки управленческих кадров на разных уровнях. Появилась острая потребность в новой социально-экономической парадигме осмысления, кто мы и куда мы идем, какие цели преследуем.

В этом русле региональная модификация модели маркетингового управления представляется все в большей мере наукой о законах и закономерностях  развития регионального социума, возможностей его институтов для создания благоприятных условий жизни, сбалансированности социального и экономического пространства и нахождения адекватных методов получения конечного социально-экономического результата. Это конструктивная, творческая, инновационная экономика. Она выполняет теоретико-познавательную и созидательно-преобразующую функции в их органической связи. Первая функция реализуется с помощью информатизации, вторая - технологизации экономического и социального пространства, конкретного региона в России.

Главная задача любого конкретного общества, региона - сформировать новый стиль мышления, развитую экономику, культуру поведения в социуме (в том числе и управленческого), что исключает из механизма его функционирования волевые, спонтанные, командно-административные действия и заменяет их все в большей мере управленческими решениями, основанными на научном знании и информационно-аналитической деятельности, технологизации пространства.

Должно быть преодолено противоречие - между накопленным мировым опытом, созданным огромным потенциалом саморазвития социально-экономических систем и низким уровнем управленческих воздействий, которые пока носят спонтанный хаотический характер, особенно на региональном уровне.

Главным недостатком современных управленческих действий является то, что они не отражают быстроменяющейся обстановки, устаревают задолго до того, как вступают в стадию запуска, еще на стадии проектирования, составления замысла. Поэтому управление перестает служить успешному решению возникшей проблемы, а нередко в процессе своего функционирования пораждает гораздо больше сложностей, чем их было до момента воздействия.

Достижение поставленных целей невозможно без инновирования региональных структур управления, наполнения их современными информационно-аналитическими системами, работниками госслужбы нового типа. Только постоянно инновируя субъективный фактор, его главный рычаг - систему управления, можно создать новое демократическое, информационно-аналитическое общество, способное включить активность людей в осуществление перемен. Решение этих вопросов во многом зависит не только от Центра, но и от активной позиции каждого региона, его стратегических лидеров, уровня управленческой культуры, инновационности сознания. Возможность принятия неординарных решении в сфере экономики во многом зависит от состояния творческого мышления управленческого аппарата.

Мы исходим из того, что каждый крупный регион в нестабильных условиях не только может, но и должен противостоять угрозам напряженности всеми имеющимися средствами, обладать способностью эффективно бороться с деструктивными процессами.

Назрела потребность в разработке региональной управленческой концепции, правовой теории этого уровня. Такой процесс идет во всех цивилизованных странах, где ускоренно развивается региональная наука.

В связи с этим в работе предлагается исходная структурно-функциональная модель развития экономики в регионе, механизм ее реализации, позволяющий фиксировать реальное положение дел и в сфере управления добиваться стабилизации положения, не допускать опасных размеров деформации структуры хозяйства, что приводит к деградации региона и предприятий, создает условия для обострения социальных конфликтов, повышения социальной напряженности и несбалансированности в обществе.

Важно осознать не только саму программу развития, но и механизмы ее реализации, уточнить функции маркетингового управления в регионах, обосновать количественные и качественные параметры материально-технических и финансовых средств, необходимых для развития экономики в целом и в регионе, в частности.

Это предполагает создание в регионе благоприятной социально-экономической зоны, ориентированной на подъем экономики, сохранение природной среды, более полную реализацию человеческого ресурса,  профессионального и интеллектуального потенциала. Это, несомненно, потребует значительных инвестиций на совершенствование не только промышленной инфраструктуры региона, промышленных технологий, но и социальной, культурной сферы развития и функционирования региона, его ведущих трудовых коллективов.

Практика подтверждает, что существует настоятельная необходимость превратить многие элементы системы управления в составляющие части системы самоуправления. Сегодня очевидно, что децентрализация позволит включить тот потенциал, который накоплен в регионах.

Получив право самостоятельной хозяйственной деятельности, право вести собственную региональную политику все субъекты федерации оказались в тисках неразрешимых ими самостоятельно проблем. Это касается формирования регионального бюджета, разделения государственной собственности на региональную и местную, приватизации жилья, развития торговли, транспорта и быта, проведения земельной реформы, налогообложения отраслевой экономики, низкого сбора налогов, резкого снижения доходной части бюджета, и др. Стержневой задачей, как и в прежние годы, является насыщение регионального рынка товарами, разработка механизмов регулирования кооперативного, арендаторского, фермерского движения, поиск источников субсидирования предприятий местной промышленности, поддержание жизненного уровня малообеспеченного населения и т.д. Если же учесть тенденции разбухания региональных аппаратов управления, коррупцию, как естественное следствие скоропалительности и радикализма в проведении реформ, то политика региональных органов власти относительно социализации реформ сталкивается с величайшими трудностями.

Эти трудности усугубляются еще и тем, что многие регионы России на протяжении длительного периода развивались во взаимодействии с объектами военно-промышленного комплекса, зачастую за их счет, и "угасание" этого комплекса ложится тяжелым социальным бременем не только на каждого работающего, но и на городские органы власти, обеспечивавшие население за счет инфраструктуры ВПК.

Развивающаяся рыночная экономика предъявляет повышенные требования к разработке стратегии поведения регионов как субъектов рынка с учетом множества взаимодействующих факторов. Среди трудностей, которые они преодолевают в условиях переходной экономики, целесообразно выделить те, которые негативно влияют на устойчивость их функционирования. Главная из них - преодоление инерционности развития и осуществление своевременного выбора в качестве ориентации развития таких направлений, которые обеспечивают выход из кризиса, а в перспективе - экономический рост. Одним из основных направлений, позволяющих решить эти задачи, выступает инновационная ориентация маркетинговых стратегий субъектов рыночных отношений.

Оптимальная согласованная ориентация внутренних и внешних факторов развития инновационности регионов как хозяйствующих субъектов рынка позволяет обеспечить интеграционный эффект их действия. Объединяющей целевой направленностью при этом должна служить перспективная оценка динамики рыночного спроса. Его изменения позволяют проводить системное наблюдение за факторами внешней рыночной среды, которые могут быть разделены на три основные группы:

1) факторы макросреды; 

2) факторы микросреды; 

3) факторы состояния внешней среды (опосредуются уровнем государственного регулирования рыночных процессов). 

Необходимо учитывать также особенности российской конкурентной среды, вытекающие из прямого либо косвенного влияния на внутреннем рынке иностранных фирм и корпораций. Наибольший интерес для деятельности российских предприятий представляет инновационность производства лучших западных компаний.

Достаточно сильную систему стимулов ориентации на инновационное развитие может обеспечить рациональная система рычагов государственного регулирования. Государственное регулирование выступает в качестве внешнего фактора воздействия по отношению к предприятиям, фирмам и корпорациям, но оно фактически предопределяет влияние других факторов, усиливая или уменьшая его применительно к российским условиям на данном этапе особенно необходимо более глубокое теоретико-практическое обоснование системы государственного воздействия на развитие регионов. В особенности это воздействие важно в сфере поддержания стимулирующей роли конкуренции.

Переход к инновационно-маркетинговому типу стратегий предприятии выступает как объективное требование развивающейся рыночной экономики. Посредством этих стратегий создаются возможности наиболее полного учета текущих и перспективных тенденций развития спроса, в регионе достигается устойчивость финансово-хозяйственной деятельности хозяйствующих субъектов, а также повышение их конкурентоспособности и конечных финансовых результатов. Цикл формирования инновационно-маркетинговой стратегии целесообразно структурировать в разрезе следующих этапов: 

выделение приоритетов в развитии (первичная цель); 

определение текущих и перспективных маркетинговых целей; 

анализ состояния внешней среды; 

анализ возможностей использования инноваций; 

постановка конкретных задач использования инноваций; разработка инновационной программы маркетинга; 

реализация инновационно-маркетинговой стратегии; 

контроль и анализ реализации на основе прямых и обратных взаимосвязей.

Использование инновационно-маркетинговой стратегии управления экономикой региона значительно повышает роль системы критериев отбора направлений инновационного развития и их материализации в конкретных конкурентоспособных видах товаров и услуг. Среди главных компонентов критерия выбора маркетинговых стратегий:

критерии характера спроса; 

критерии степени признания на рынке; 

критерии уровня конкуренции; 

критерии степени риска, социальные критерии; 

инвестиционные критерии. 

Общий стратегический ориентир при оценке инновационно-маркетинговых стратегий заключается в достижении наибольшей эффективности их применения.

Целью изучения и анализа состояния регионального товарного рынка является создание объективной основы для целенаправленной работы в областях дальнейшего развития рынка и совершенствования его функционирования. Особую важность изучение регионального рынка представляет для проведения государственной политики в сфере антимонопольной деятельности и поддержки предпринимательства. Анализ товарного рынка является сложной и трудоемкой работой исследовательского характера. Эта сложность усугубляется тем, что подобные исследования в нашей стране стали проводиться недавно, а следовательно, отсутствует совершенная методика соответствующих исследований.

Привлечение отечественных и зарубежных источников информации, использование ресурсов зарубежных информационных систем, а также создание и развитие отечественной системы информации являются важнейшими предпосылками и составляющими, которые определяют достоверность состояния любого рынка и эффективность любой экономической деятельности в регионе.

Для полноценного исследования регионального товарного рынка необходим набор показателей как количественного, так и качественного типа. Отметим, что из всего набора показателей, предлагаемого в экономической литературе, не все можно реализовать в действительности, не все дают правильную картину, а некоторые являются лишь дополнительными. Информация для вычисления многих показателей является недоступной, что иногда приводит к неточным выводам. На основе анализа работ отечественных и зарубежных авторов по исследованию товарных рынков, а также проведенных исследовании в регионе, были выявлены следующие барьеры входа на рынок для потенциальных конкурентов: 

экономические, организационные, административные ограничения; 

неразвитость рыночной инфраструктуры; 

влияние вертикального объединения действующих организаций на рынке; 

ограничения по спросу; 

барьеры капитальных затрат и объемы первоначальных инвестиций, необходимых для входа на товарный рынок и т. п.

Результаты исследований, проведенных автором, могут быть использованы:

при анализе состояния конкурентной среды на федеральных и региональных товарных рынках; 

при подготовке Государственной программы демонополизации, отраслевых и региональных программ демонополизации; 

при разработке программных мер по преодолению барьеров входа на товарные рынки, программ поддержки предпринимательства и развития конкуренции; 

в процессе анализа социально-экономических последствий принятия нормативных актов, для определения состояния конкуренции на товарных рынках; 

при рассмотрении дел о нарушении антимонопольного законодательства; 

при решении вопросов о предоставлении хозяйствующим субъектам кредитных, финансовых налоговых льгот и т. д.

Комплексное исследование региональных товарных рынков, результаты анализа прогнозируемых показателей дают возможность заблаговременно выработать меры, направленные на развитие позитивных процессов, устранение имеющихся и предотвращение возможных диспропорций в экономике региона. Разработанный в диссертации подход к сегментированию регионального рынка может служить руководством для предпринимателей, изучающих рынок.

Авторская маркетинговая концепция управления развитием промышленного комплекса региона позволит не только оценить состояние и перспективы развития хозяйства региона, но и решить многие организационно-экономические проблемы расширения рынков сбыта, повысить эффективность функционирования региональных экономических систем.

ЛИТЕРАТУРА

1. Закон о защите прав потребителей. С научно-практическим комментарием - М., 1996 - с. 122.

2. Законодательство о конкуренции и защите прав потребителей - М.: Норма - ИНФРАМ., 1998 - с.781.
3. Указ Президента РФ от 3 июня 1996г. «Об основных положениях региональной политики в РФ». // Регионология - 1996 - №2 -c.11.

4. Анализ и прогнозирование региональных экономических процессов / Ю В. Степанов, Г. Г. Никитин, И. А. Моргачева, А. Г. Никитин // Деньги и кредит. - 1996. - №12. - С. 27-34.

5. Анализ тенденций развития регионов России в 1992-1995 годах. Москва: "Вопросы экономики", № 6 - 1996г.
6. Андреева О. Д. Технология бизнеса: маркетинг. Уч. пособие. - М.: Издательская группа ИНФРА- М-Норма, 1997.-224 с.
7. Бабанов С. В. Планирование ассортимента текстильной продукции в системе операционного маркетинга. – М. 1999.
8. Багиев Г. Л. Теория и практика маркетинговой деятельности. -СПб. 1993.

9. Баззел Р. Д., Коке Д. Ф., Браун Р.В. Информация и риск и маркетинге. Пер. с англ. - М.: Финстатинформ. 1998.
10. Баранчеев В., Стрижов С. Анализ и оценка маркетингового потенциала предприятия // Маркетинг, № 5, 1996, с.42-50.
11. Березин И. Маркетинг сегодня. - М.: Менеджер, 1998, 128 с.

12. Браверман А. А. Общероссийская маркетинговая система // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 1997. - № 7. - С. 6.
13. Браверман А.А. Маркетинг в российской экономике переходного периода. - 1-я Международная конференция. Маркетинг в России, 1997г.-21-23с.

14. Бутова Т.Г. Терещенко Н.Н. Методология оценки потенциальной емкости товарного рынка, (рынок бытовой мебели) - Практический маркетинг №№ 8-9, 1998, с. 20-24.

15. Быстрицкий С.П., Синченко Б.П. Государственное регулирование регионального развития - в период становления рыночных отношений / Дальневост. НИИ рынка, администрация Камчатской области. - Петропавловск-Камчатский: Камиздат, 1994. -С. 55.

16. Вайсман А. Стратегия маркетинга: 10 шагов к успеху. – М.: АО Интерэкспорт, 1995. - С. 345.

17. Вайсман А. Стратегия маркетинга: 10 шагов к успеху: Стратегия менеджмента: 5 факторов успеха. - М.: Интерэксперт: Экономика, 1995 - 352 с.

18. Васильев И.М. Сущность комплексного развития региона (области) в переходный период / Центр, ин-т соц.-эконом. исследов. и инф. -М., 1995.-С. 47.
19. Ворожейкин В.Н., Рыбаков Ф.Ф. Антимонопольное регулирование: федеральный и региональный аспекты / Гос. Прогр. "Народы России: возрождение и развитие" - СПб., 1998. - С. 119.
20. Вуидерер Р. Маркетинг персонала - искусство создания благоприятных условий труда. //Проблемы теории и практики управления 1992, № 5. С.41 - 50.
21. Гапоненко А.Л. Управление экономическим развитием. - М.: Изд-во РАГС, 1997 - 73 с.

22. Голубков Е.П. Маркетинг: стратегия, планы, структуры. -М.: Дело, 1995- 192с.

23. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика. - М.: Изд-во «Финпресс», 1998 - 416с.

24. Гольцов А., Новиков Ф. Использование стратегического маркетинга в российской экономике переходного периода // Маркетинг. - 1996. - № 4. -С. 31-42.

25. Гольцов А. Перспективы использования стратегического маркетинга на предприятии/Маркетинг, № 5, 1996, с. 72-89.

26. Государственное управление в регионе // Регионология. - 1998 - №4. С. 3 - 9.

27. Градов А. П. Стратегия экономического управления предприятием. - СПб.: 1993. - С 71.

28. Гребенников В.Ф. Оценка позиций крупногабаритной бытовой техники на локальном рынке, - М. Маркетинг и маркетинговые исследования в России, 1998, №2, с.30-35.

29. Гурьев Е. Н., Сергеев В. А. Оценка состояния товарных рынков важнейших видов продукции // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. -1996.-№3,-С. 24-41.

30. Гурьев Е.Н. Рынок товаров в 1997 г. и прогноз его развития на 1998г. -М. Маркетинг в России и за Рубежом. - № 3 (15) июнь, 1998, с. 59-62.
31. Дайан А., Букерель Ф,, Ланкар Р. Академия рынка: маркетинг. Пер. с фр. -М.: Экономика, 1998. - 572 с.

32. Джаримов А. Регион в едином рыночном пространстве России (на материалах расп. Адыгея). - Ростов-на-Дону; Изд-во Ростов. Ун-та, 1995.-С. 250.

33. Диксон П.Р. Управление маркетингом, (пер. с англ.) - М.: ЗАО «Издательство БИНОМ», 1998 - 560 с.

34. Дихтль Е., Хергшген X. Практический маркетинг. - М.: Экономика, 1995.
35. Долинская М. Г., Соловьев И. В. Маркетинг и конкурентоспособность промышленной продукции. - М.: Издательство стандартов, 1997. - 128 с.

36. Дульшиков Ю.С. Региональная политика и управление. - М: Изд-во РАГС, 1998-227с.

37. Дурович А.П. Маркетинг в предпринимательской деятельности. Мн.: НЖП «Финансы, учет, аудит», 1997 - 464с.

38. Ждановская Г. А., Васина Е. А. Потребительское поведение и факторы, определяющие колебания спроса на те или иные виды товаров и услуг. Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 1996. - № 2. - С. 4-9.
39. Жихаревич Б.С. Современная экономическая политика городских и региональных властей / Рос. АН. ИСЭП СПб., 1995. - С. 137.

40. Завьялов П.С. Маркетинг как эффективное средство повышения конкурентоспособности российских промышленных предприятий. - 1-я Международная конференция. Маркетинг в России. М.: 1997 -33-36 с.

41. Инвестиционный рейтинг Российских регионов // Эксперт, №39. 1998.
42. Карпов В. Маркетинговые исследования рынка: методы получения информации и ее анализ// Маркетинг. - Г-Ж. - № 2.

43. Ковалев А.И., Войленко В.В. Маркетинговый анализ. - М.: Центр экономики и маркетинга, 1996 - 176с.

44. Ковалев А.И., и др. Маркетинговый анализ. - М.: Центр, 1999, С. 173.

45. Конина Н. Классификация источников информации о фирмах // Маркетинг. - 1996.-№5.-С. 97-111.

46. Концепция современной политики в РФ // Регионология -1996-№2-с. 3-10.
47. Котлер Ф. Основы маркетинга. Пер с англ. - СПб.: АО "Коруна", АОЗТ "Литера плюс", 1994. - 698 с.

48. Котлер Ф. Управление маркетингом. М.: Экономика, 1980 -223с.

49. Котлер Ф. Управление маркетингом. Пер с англ. - М.: Прогресс., 1994-С.267.

50. Котлер Ф. Основы маркетинга/ Пер с англ. -М.: Прогресс, 1990.-736 с.

51. Кокоров В. Оргструктуры, управление и маркетинг на предприятии. Барнаул, АлГУ, 1990. 146 с.

52. Кох А. Новый этап экономической реформы в России. 1-я Международная конференция. Маркетинг в России. Доклады участников конференции на пленарных заседаниях 10-11 июня 1997. М.: 1997 -8-10с.

53. Кретов И. И. Маркетинг на предприятии: Практическое пособие. - М.: АО "Финстатинформ", 1994. - 181 с.

54. Крылов И.В. Маркетинг. - М.: Центр, 1998 - 192с.

55. Кубалова Э. Л. Использование принципа сегментационною подхода в региональном маркетинге (на примере Республики Северная Осетия - Алания). – М. 1999.
56. Куев А.И. Организационно-экономические основы рыночной стратегии развития территориально-производственной системы региона: Автореф. докт. экон. наук / СПб Гос.Ун-т, - СПб, 1995.

57. Кузьмин В. Россия и маркетинг пока несовместимы. - Известия, 16.09.1998г.

58. Кулигин В. Д. Субъекты хозяйствования и их трансформация в переходной экономике. - Хабаровск, 1998. - С. 185.
59. Лавров С.Н., Злобин С.Ю. Основы маркетинга промышленных объектов. - М.: В нештор гиздат, 1989 - 215с.

60. Ламбен Жан-Жак. Стратегический маркетинг. Европейская перспектива. (пер. с франц.) - Спб.: Наука, 1996 - 589с.

61. Лебедев О.Т., Филиппова Т.Ю. Основы маркетинга/ Уч. пос. под ред. д-ра эконом. наук проф. О. Т. Лебелева. Изд.2-е доп.-СПб.:ИД"МиМ", 1997.-224 с.

62. Любовский В.Я. Управление регионами в новых условиях хозяйствования // Регионология. - 1998. - №4.- С. 70-75.
63. Материалы региональных конференций предпринимателей Екатеринбургской, Нижегородской, Новосибирской областей, Алтайского края/г.г. Екатеринбург, Барнаул, Новосибирск, Нижний Новгород, 1995- 1996г.г.

64. Маджаро С. Международный маркетинг. - М.: Международные отношения, 1979 - 263с.

65. Макаров В. В. Разработка концепции формирования стратегии маркетинга фирмы в условиях глобализации предпринимательства. - С.-П. 1999.
66. Мануковский А. Б., Хартуков Е, М. Экономическая конъюнктура. Как изучать современный рынок. - М.: Наука, 1997. - 126 с.

67. Маршалл А. Принципы политической экономии. - М.: Прогресс, 1983, т. 1.

68. Маршалова А.С. , Марчук Е.А. Анализ финансово-экономических отношений в регионе. - Новосибирск, 1996. - С. 124.

69. Матвеев А. Программа развития Республики Саха: взаимодействия региона и федерации //Проблемы теории и практики управления, Москва, 1997, №4, С. 38-43.

70. Машукин Ю.К. Управление регионом в условиях рыночной экономики: Предприн. / Рос. АН. Дальневост. отделен., ин-т автомат, и произ. упр-я. - Владивосток, 199Й - С. 42.
71. МихееваН.Н. Макроструктурные изменения в экономике региона // Вест. Дальневосточного отделения РАН. - 1995. - №5. - С. 3-43.
72. Миско К.М. Ресурсный потенциал региона (теоретические и методические аспекты исследования).-М.: Наука, 1991 -94 с.

73. Нижнее Приантарье: Логика разработки и основные положения концепции программы освоения региона / Рос. АН. Сиб. отделение. Ин-т экономики и организации промышленного производства. -Новосибирск, 1998. - С. 232.

74. Новосельский К.И. Парадигма структурных преобразований и разработка стратегии развития традиционных индустриальных регионов: автореф... д.э.н. / Урал. Гос. Экон. ун-т. - Екатеринбург, 1995.-С. 41.

75. Новости с Дальневосточного Радиоэлектронного. // Горизонт, Комсомольск-на-Амуре, 1997 №6.

76. Оптимизация структур и механизмов федерального и регионального управления. Вып. 3, Концепция разработки конверсионных программ, дифференцированных по регионам / Рос. АН,- М., 1997. - С.35.

77. Оптимизация структур и механизмов федерального и регионального управления. Вып. 2. Анализ проблемной ситуации и формирование концепции государственного управления / Рос.АН. - М., 1994.- С. 40.

78. Основные направления регулирования развития регионов РСФСР в условиях перехода к рыночным отношениям (научн. докл.) / Центр, науч.-исследов. ин-т. - М., 1991. - С. 109.

79. Основные положения региональной политики в РФ // Регионология - 1996 - №2 - с. 12-26.

80. Панкрухин А.П. Маркетинг: основы теории, стратегии и технологии. Становление в России. Особенности в различных сферах деятельности: Уч. пос. - М.: Изд-во, 1997 - 364с.

81. Парамонова Т.Н., Калугина С.А. Стратегия целевого маркетинга. - Маркетинг, 1998, №4, с.66-74.

82. Планирование и финансирование экономического развития регионов: Сборник научных исследований. Пер с англ. - Нижний Новгород: Издательство Волго-Вятского кадрового центра, 1993. - 160 с.

83. Политикова Н.А. Формирование и развитие социально-экономического потенциала региона / Автореферат, Екатеринбург, 1994.
84. Попов Е. Маркетинговые пути выхода из кризиса. - Маркетинг, №6, 1998, с.75-81.
85. Попов А.И. Региональная политика в России: проблемы государственного управления. - М., 1999.

86. Преобразование научно-инновационной сферы: актуальные региональные проблемы. Вып.4 / Под ред. А.Е. Когута. Рос. АН. ИСЭП. -СПб., 1996. -С. 57.
87. Проблемы реформирования региональной экономики // пс. для акционеров. - 1995 - №10-11. - С. 33-34.

88. Проблемы управления в эксклавном регионе России: Мексвуз. сб. науч. тр. / Калинингр. Ун-т. - Калининград, 1996. - С. 78.

89. Проблемы управления региональной экономикой в условиях становления рынка: Сб. ст. / Рос. АН центр, экон.-мат. ин-т. - М.: 1996-С.197.

90. Региональные аспекты формирования рыночных мотивационных механизмов: Межвуз. текст, сборник научн. тр. / Калинингр. Университет. НИИкомплекс. Изуч. Регионов. - Калининград, 1994-С. 128.

91. Региональные проблемы управления, учета и статистики в условиях развития рыночных отношений: Сборник научн. тр. / Яросл. Гос. Ун-т. Ред. Завьялов Ф.Н. - Ярославль, 1994. - С. 143.

92. Робинсон К. То, что Вы всегда хотели знать о маркетиновых исследованиях, но никогда не решались спросить / Пер. с англ. Белокопытова С.В., Исакова Д. А. // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 1996.-С. 7-17.

93. Сборник научных трудов. Проблемы регионального управления в условиях обновления Российской Федерации / Центр, научно-исследов. Экон. ин-т. - М., 1997 - С. 100.

94. Семенов Г. Рационализация взаимоотношений между федеральными и региональными бюджетами: пути обновления налогобюджетного механизма // Вопросы экономики. - 1994.-№9.- С.38-51.
95. Семенов А.В. Налоги и региональные бюджеты//Финансы.- 1996.-№12.
96. Сигов И,И. Регион в системе управления (препр. науч. доклад) / Рос. АН. ИСЭП. - С-Пб, 1998.- С.50.

97. Сикацкий В.А. Теоретические вопросы исследования экономического потенциала региона в новых условиях / РАН. Институт соц.-эконом. проблем.- СПб., 1998. - С. 28.
98. Ткаченко А.А. Территориальная общность в региональном развитии и управлении. - Тверь: Тверской Государственный Университет, 1996. - С. 155.

99. Толкачев С. Малый бизнес и региональные власти США: совместная стратегия конверсии// Проблемы прогнозирования.- 1996.-№1 92.

100. Тупикина Е. Н. Совершенствование методических подходов к исследованию региональных товарных рынков. – Владивосток. 1998.
101. Тяпухин А.П. Сегментирование рынка по экономико-географическому принципу. - М. Маркетинг и маркетинговые исследования и РОССИИ, №3(15) июнь, 1998г.

102. Уве Джобринг, Ен Альстон. Условия для иностранных инвесторов в России// Проблемы теории и практики управления, 1996, №2. -С.111-114.

103. Улюкаев А. Россия на пути реформ. Реформирование экономики в период становления институтов национальной государственности в России (1991-1995) - М.: Евразия, 1996 - С. 160.

104. Федосеев В. В. Экономико-математические методы и модели в маркетинге. Учебн. пособие для вузов. - М.: Финстатинформ, 1996. - 110с.

105. Цизман И.О. Финансовые ресурсы региона и проблемы их регулирования: Автореф. к.э.н./Иркутская государственная академия. -Иркутск, 1995.-С. 18.

106. Черенков А. «Статистический» подход к сегментации рынка // Практический маркетинг. 1998, №№ 8-9, с.25-27.

107. Шевелкин Н.П. Региональное управление в современных условиях. - М., СП "Вся Москва", 1997. - С. 143.

108. Шереги Ф. Э. Конкуренция на российском рынке // Маркетинг и маркетинговые исследования в России. - 1996. - № 3. - С. 10-16.
109. Хорунжий В.Д. Информационная поддержка малого предпринимательства: региональный аспект//Информационные ресурсы России.- 1996.- №4-5.
110. Экономика регионов в рыночных условиях: опыт, проблемы, перспективы: Тезисы докладов международ. научно-практич. конф. (14 -15 марта 1996 г. Пермь) - Пермь, 1996. - С. 180.
111. Экономическая реформа и региональное развитие (Мат. науч.-практ. Семинар в г.Вологде 24 февраля, 1996 г.)- Вологда, 1996.- С.57.

112. Ястребова О. Конкуренция - реальность российского рынка // Журнал для акционеров. - 1997. - № 1. - С. 18-20.

113. Carlton D., Perloff J. Modem Industrial Organization. N.-Y., 1994, p. 371.

114. Courtland L. Bovee and Jolm V. Till. Marketing. New York. Me Graw - Hill, 1992,188.

115. Donald S. Tull and Del F. Hawkins. Marketing Research: Measurement and Method, Third Edition (New York: Macmillan, 1984), p. 401- 424.

116. Gilbert A. Churchill, Jr. Marketing Research: Methodological Foundation, Third Edition (New York, Drydеn Press, 1983), p. 53.

117. Robert A. Pеterson. Marketing Research (Dallas: Business Publication, 1982), p. 16.

118. Schmalensee R. L. And R. Willig (eds). The Handbook of Industrial Organization. - Amsterdam: North Holland, 1989.

119. Tardos M. Conditions for Functioning of the Regulated Market. Acta Oecan., 1986.-p. 36 (1 -2).

120. Benati B. Employee ownership and participation // Rev. of intern, coop. -Geneva,   1998. - Vol. 88, № 2. - P. 120-127. 

121. Ben-Ner A., Jones D.C, Employee participation, ownership, and productivity: a theoretical framework // Industr. relations. - Berkeley, 1999 - Vol. 34, № 4. - P. 532-554.

122. Blasi J., Kruse D. The New Owners. The Mass Emergence of Employee Ownership in Public Companies and What It Means to American Business. N.Y., 1997. 
123. Bowles S., Gintis H. A political and economic case for the democratic enterprise // Economics a. philosophy. - Cambridge, 1996 - Vol. 9, .No 1. - P. 75-100. 
124. Buchko A.A. The effects of employee ownership on employee attitudes: an integrated causal model and path analysis // J. of management studies. - Oxford ; N.Y., 1998. - Vol. 30, .N" 4. - P. 633-657. 
125. Buck T., Filatotchev I. Wright, M. Employee buyouts and the transformation of Russian industry // Comparative econ. studies. - Tempe, 1994. - Vol. 36, X2 2. - P. 1-15. 
126. Conte M.A. Economic research and public policy toward employee ownership in me United States // JEI; J. of econ. iss. - Lincoln (Neb.), 1994. - Vol. 28, Ns 2. - P. 427-437. 
127. Doucouliagos Ch. Worker participational and productivity in labour-managed and participatory capitalist firms: a meta-analysis // Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1996. - Vol. 49, Nsl.-P. 58-77. 
128. Drago R., Tumbull G.K. Wage incentives in labour-managed and profit maximising firms // Austral, econ. papers. - Adelaide, 199^. - Vol. 31, Na 59. - P. 311-324. 
129. Ellerman D. The Democratic Worker-Owned Finn. A New Model for the East and West. Boston, 1997. 

130. Employee Ownership Fact Sheet. National Center for Employee Ownership. Oakland, 1994.
131. Employee Stock Ownership Plans. Report to the Chairman, Committee on Finance. U.S. Senate. October l997, p.31. 

132. Estrin S., Jones D.C. The viability of employee-owned firms: evidence from France //Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1998. - Vol. 45, №2.- P. 323-338.
133. Ferfila B. Economic democracy in USA // Teorija in praksa. - Ljubljana, 1994. - Lett. 31, St. 3/4.-S. 341-345. 
134. Filatotchev I., Wright M., Buck T. Corporate governance and voucher buy-outs in Russia // Annales de 1'economie publ., sociale et coop. = Annals of publ. a. coop. economy. - Liege, 1995. - A. 66, № 1. - P. 77-99. 
135. Fine B., Simister J. Consumption durables: exploring the order of acquisition // Appl. economics. - L, 1995, - Vol. 27, № 11. - P. 1049-1057. 
136. Hambrick D.C., Finkelstein S. The effects of ownership structure on conditions at the top: the case of CEO pay raises // Strategic management j. - Chichester etc., 1995.-Vol. 16, №3.-P. 175-193. 
137. Holmstrom M. Spain's new social economy : Workers' self-management in Catalonia. - Oxford ; Providence: Berg, 1998. - VIII, 166 p. 

138. Jones D.C., Kato Takao. Employee stock ownership plans and productivity in Japanese manufacturing firms // Brit. j. ofindustr. relations. - L., 1998. - Vol. 31, № 3.-P. 331-346. 
139. Jones D.C., Kato Takao. The productivity effects of employee stock-ownership plans and bonuses: Evidence from Japanese pane] data // Amer. econ. rev. - Nashville, 1996. - Vol. 85, .№ 3. - P. 391-414. 
140. Jones D.C., Kato Takao. The scope, nature and effects of employee stock ownership plans in Japan // Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1998. - Vol. 46, № 2. - P. 352-367. 
141. Kieron Swaine. Public policy and employee ownership: Policy Sciences 26, I998. - P.302. 

142. Kumbhakar S.C., Dunbar A.E. The elusive ESOP-producrivity link : Evidence from U.S. firm-level data // J. of publ. economics. - Lausanne, 1998. - Vol. 52, № 2. - P. 273-283. 
143. Laki M. Opportunities for workers' participation in privatisation in Hungary: The case of the Eger flour mill // Europe - Asia studies. - Glasgow, 1996. - Vol.47, № 2.-P. 317-335. 
144. Logue J. and Thomas K. Improving Employee Ownership as a Competitiveness Strategy in northeast Ohio's Manufacturing. Kent (Ohio), May 1997.
145. Moretto M., Rossini G. The shut-down option and profit sharing // J. of comparative economics. - N.Y., 1996. - Vol. 21, № 2. - P. 154-186. 
146. 0zaki R. Human Capitalism. The Japanese Enterprise System as World Model. N.Y., 1991. 
147. Peoples J., Peteraf M. Deregulation and the competitive fringe : Owner-operators in the trucking industry // J. of regulatory economics. - Dordrecht etc., 199(5. - Vol. 7. № 1. -P. 27-42. 
148. Posey D.A. Intellectual property rights and Just compensation for indigenous knowledge // Amazonia and Siberia. - L., 1998, - P.284-291. 

149. Roemer J.E. Can there be socialism after communism? // Politics a. soc. - Stoneham, 199g, - Vol. 20, .No 3. - P. 261-276.
150. Wichman A. Occupational differences in involvement with ownership in an airline employee ownership program // Human relations. - № Y.;L., 1994. - Vol.47, № 7. - P. 829-846. 
151. Workers' financial participation : East-West experiences // Vaughan-Whitehead D. et al. - Geneva: Intern, labour office, 1995. - XV, 240 p.

152. Benati B. Employee ownership and participation // Rev. of intern, coop. -Geneva, 1998. - Vol. 88, № 2. - P. 120-127. 

153. Ben-Ner A., Jones D.C, Employee participation, ownership, and productivity: a theoretical framework // Industr. relations. - Berkeley, 1999 - Vol. 34, № 4. - P. 532-554.

154. Blasi J., Kruse D. The New Owners. The Mass Emergence of Employee Ownership in Public Companies and What It Means to American Business. N.Y., 1997. 
155. Bowles S., Gintis H. A political and economic case for the democratic enterprise // Economics a. philosophy. - Cambridge, 1996 - Vol. 9, .No 1. - P. 75-100. 
156. Buchko A.A. The effects of employee ownership on employee attitudes: an integrated causal model and path analysis // J. of management studies. - Oxford ; N.Y., 1998. - Vol. 30, .N" 4. - P. 633-657. 
157. Buck T., Filatotchev I. Wright, M. Employee buyouts and the transformation of Russian industry // Comparative econ. studies. - Tempe, 1994. - Vol. 36, X2 2. - P. 1-15. 
158. Conte M.A. Economic research and public policy toward employee ownership in me United States // JEI; J. of econ. iss. - Lincoln (Neb.), 1994. - Vol. 28, Ns 2. - P. 427-437. 
159. Doucouliagos Ch. Worker participational and productivity in labour-managed and participatory capitalist firms: a meta-analysis // Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1996. - Vol. 49, Nsl.-P. 58-77. 
160. Drago R., Tumbull G.K. Wage incentives in labour-managed and profit maximising firms // Austral, econ. papers. - Adelaide, 199^. - Vol. 31, Na 59. - P. 311-324. 
161. Ellerman D. The Democratic Worker-Owned Finn. A New Model for the East and West. Boston, 1997. 

162. Employee Ownership Fact Sheet. National Center for Employee Ownership. Oakland, 1994.
163. Employee Stock Ownership Plans. Report to the Chairman, Committee on Finance. U.S. Senate. October l997, p.31. 

164. Estrin S., Jones D.C. The viability of employee-owned firms: evidence from France //Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1998. - Vol. 45, №2.- P. 323-338.
165. Ferfila B. Economic democracy in USA // Teorija in praksa. - Ljubljana, 1994. - Lett. 31, St. 3/4.-S. 341-345. 
166. Filatotchev I., Wright M., Buck T. Corporate governance and voucher buy-outs in Russia // Annales de 1'economie publ., sociale et coop. = Annals of publ. a. coop. economy. - Liege, 1995. - A. 66, № 1. - P. 77-99. 
167. Fine B., Simister J. Consumption durables: exploring the order of acquisition // Appl. economics. - L, 1995, - Vol. 27, № 11. - P. 1049-1057. 
168. Hambrick D.C., Finkelstein S. The effects of ownership structure on conditions at the top: the case of CEO pay raises // Strategic management j. - Chichester etc., 1995.-Vol. 16, №3.-P. 175-193. 
169. Holmstrom M. Spain's new social economy : Workers' self-management in Catalonia. - Oxford ; Providence: Berg, 1998. - VIII, 166 p. 

170. Jones D.C., Kato Takao. Employee stock ownership plans and productivity in Japanese manufacturing firms // Brit. j. ofindustr. relations. - L., 1998. - Vol. 31, № 3.-P. 331-346. 
171. Jones D.C., Kato Takao. The productivity effects of employee stock-ownership plans and bonuses: Evidence from Japanese pane] data // Amer. econ. rev. - Nashville, 1996. - Vol. 85, .№ 3. - P. 391-414. 
172. Jones D.C., Kato Takao. The scope, nature and effects of employee stock ownership plans in Japan // Industr. a. labor relations rev. - Ithaca (N.Y.), 1998. - Vol. 46, № 2. - P. 352-367. 
173. Kieron Swaine. Public policy and employee ownership: Policy Sciences 26, I998. - P.302. 

174. Kumbhakar S.C., Dunbar A.E. The elusive ESOP-producrivity link : Evidence from U.S. firm-level data // J. of publ. economics. - Lausanne, 1998. - Vol. 52, № 2. - P. 273-283. 
175. Laki M. Opportunities for workers' participation in privatisation in Hungary: The case of the Eger flour mill // Europe - Asia studies. - Glasgow, 1996. - Vol.47, № 2.-P. 317-335. 
176. Logue J. and Thomas K. Improving Employee Ownership as a Competitiveness Strategy in northeast Ohio's Manufacturing. Kent (Ohio), May 1997.
177. Moretto M., Rossini G. The shut-down option and profit sharing // J. of comparative economics. - N.Y., 1996. - Vol. 21, № 2. - P. 154-186. 
178. 0zaki R. Human Capitalism. The Japanese Enterprise System as World Model. N.Y., 1991. 
179. Peoples J., Peteraf M. Deregulation and the competitive fringe : Owner-operators in the trucking industry // J. of regulatory economics. - Dordrecht etc., 199(5. - Vol. 7. № 1. -P. 27-42. 
180. Posey D.A. Intellectual property rights and Just compensation for indigenous knowledge // Amazonia and Siberia. - L., 1998, - P.284-291. 

181. Roemer J.E. Can there be socialism after communism? // Politics a. soc. - Stoneham, 199g, - Vol. 20, .No 3. - P. 261-276.
182. Wichman A. Occupational differences in involvement with ownership in an airline employee ownership program // Human relations. - № Y.;L., 1994. - Vol.47, № 7. - P. 829-846. 
183. Workers' financial participation : East-West experiences // Vaughan-Whitehead D. et al. - Geneva: Intern, labour office, 1995. - XV, 240 p.

П Р И Л О Ж Е Н И Я

Приложение 1
Сведения о выпуске и реализации товарной продукции за рубеж

Предприятие _______ _______ ____________   Год ___
	Ассортимент
	Объем выпуска, тыс.тонн
	Мощность
	Коэффициент использования мощности
	Реализация всего
	Наименование страны
	Наименование страны

	
	
	
	
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Приложение 2
Сведения о выпуске и реализации товарной продукции на территории России

Предприятие _______ _______ ____________   Год ___
	Ассортимент
	Объем выпуска, тыс.тонн
	Мощность
	Коэффициент использования мощности
	Реализация всего
	Наименование страны
	Наименование страны

	
	
	
	
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США
	Кол-во, тыс.тонн
	Стоим-ть, долл США

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


 Приложение 3
Основные оптовые покупатели (посредники) продукции

У ___________._______.____
(предприятие)
	№
П/П
	Наименование
	Специализация *
	Объем товарооборота в 1995г.
	Объем товарооборота в 1996г.
	Контактные данные (адрес, телефон, факс)

	
	
	
	тыс.тонн
	млн.руб.
	тыс.тонн
	млн. руб.
	

	1
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	
	
	

	


 Приложение 4
Ввоз товарной продукции

В _____________________
(край, область)
	Наименова-ние
	Всего
	В том числе из
	Оптовые цены в дан-ном регионе
	Розничные цены в дан-ном регионе

	
	
	Дальнего Востока
	Приморья
	запада РФ
	из-за рубежа
	
	

	
	тонн
	млн. руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Приложение 5
Данные о выпуске и вывозе товарной продукции

из __________________
(край, область)
	Ассортимент
	Общий объем выпуска, тонн
	Всего вывезено
	В том числе на

	
	
	
	Дальний Восток
	Приморье
	запад РФ
	за рубеж

	
	
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн.руб.
	тонн
	млн. руб.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


 Приложение б

Показатели, характеризующие рынок товаров

в ___________________________
(наименование края, области)

	№
	Показатели
	1997 год
	1998 год
	1999 год*

	1
	Численность населения
	
	
	

	2
	Годовое потребление продукции на душу населения в год
	
	
	


	3
	Удельный вес продукции в общем розничном товарообороте
	
	
	

	4
	Объем розничного товарооборота продукции всего (млрд. руб)
	
	
	

	
	в том числе:
	
	
	

	
	- тонн
	
	
	

	
	- млрд. руб.
	
	
	

	* - данные за четыре месяца


Сведения об основных оптовых фирмах-поставщиках, действующих на данном рынке

	№
п/п
	Наименование
	Специализация *
	Объем товарооборота в 1999 г
	Контактные данные
(адрес, телефон, факс)

	1
	
	
	тыс. тонн
	млн. руб.
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	


* - основной вид продукции

 Приложение 7

Анкета для опроса индивидуальных потребителей товаров

Уважаемый потребитель!

Наше исследование очень важно для регулирования спроса, предложения и цены на продукцию нашего края. В связи с этим просим Вас ответить на вопросы анкеты. Выбранные варианты ответов отметьте любым знаком или впишите свой вариант. Заранее Вам очень благодарны!

1  Приобретаете ли Вы рыбопродукцию?

Да ........                  Нет.......

2. Какие виды продукции Вы обычно покупаете?

3. На продукцию каких организаций Вы ориентируетесь прежде всего при приобретении данного товара?

На продукцию местных предприятий ................................................
На продукцию других предприятий России (СНГ) ...........................
На продукцию зарубежных предприятий и фирм .............................
Вам безразлично, какое предприятие производит товар ..................
Другой вариант (напишите)..................................................................

4. Как Вы поступите, если цены на данный товар заметно возрастут?

Буду продолжать приобретать этот товар и по новым ценам ..........
Буду искать этот товар в другом месте по более низким ценам ......
Буду искать по новой цене другой товар, который лучше удовлетворит мои потребности .................................................................................
Буду искать другой вид данного товара по более низкой цене ........
Вообще откажусь от приобретения данного товара .........................
Другой вариант (напишите).................................................................
 Продолжение приложения 7

5. 

	Ассортимент
	Как часто Вы приобретаете данный вид и в каком объеме?
	С какой целью Вы приобретаете данный товар?
	Соответствует ли данный товар Вашим требованиям?
	На что бы Вы могли заменить

данный товар?
	Соответствует ли цена, по Вашему мнению, на данный товар?

	
	ежедневно
	1 раз в неделю
	1 раз в

месяц
	другое (напишите)
	для удовл. личных потребностей
	для перепродажи
	для обмена на др.товар
	другое (напишите)
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


 Окончание приложения 7

6. На что Вы в первую очередь обращаете внимание при приобретении интересующего Вас товара?

На внешний вид.........................................................................

На его упаковку.........................................................................

На удобство и комфорт при его использовании......................

На производителя данного товара............................................

На стоимость товара..................................................................

На качество товара....................................................................

На экологические свойства товара...........................................

На рекламу данного товара.......................................................

Другое (напишите)....................................................................

7. Ваши данные:

Состав Вашей семьи ................................................................
Количество работающих в семье.............................................

Количество пенсионеров в семье.............................................
Количество детей в семье.........................................................
Количество студентов в семье..................................................

Средний доход на 1 члена семьи (в месяц)..............................

 Приложение 8

Модель построения сезонной волны и прогнозирования производства
















Мб 53/2





Формирование входных данных





Определение наличия тенденции





Тенденция отсутствует





Тенденция присутствует





Выравнивание входных данных





Вычисление индексов сезонности





Построение сезонной волны





Прогнозирование с помощью индексов сезонности





(LN* - LN – C)/C





Ln* - Ln - C





60�40�20�0�-20�-40





Факторы состояния внешней среды (уровень государственного регулирования) 


- динамика


- степень определенности





Факторы микросреды:


-покупатели


-поставщики


-посредники


-конкуренты





Факторы макросреды:


-макроэкономические


-физико-географические


-научно-технологические


-политико-правовые


- социально-культурные





Инновационно-маркетинговая стратегия субъектов рынка





2. Постановка стратегических маркетинговых целей





1. Выделение стратегических приоритетов.


Первичная цель





3. Анализ динамики внешней среды и внешних факторов





8. Контроль и анализ�реализации





4. Анализ перспективных возможностей использования инноваций





7. Реализация инновационно-маркетинговой стратегии





6. Планирование инновационной программы маркетинга





5. Постановка конкретных задач использования инноваций








( Таблица составлена по данным статистического сборника "Поставка продукции производственно-технического назначения регионам России и другим государствам по видам за 1997и 1998 гг. Москва, Мосгорстат 1998и 1999 гг.


( Таблица составлена по данным статистического сборника "Поставка продукции производственно-технического назначения регионам России и другим государствам по видам за 1997и 1998 гг. Москва, Мосгорстат 1998и 1999 гг.





( См.: Социальные приоритеты и механизмы экономических преобразований в России. М., 1999. С.99.


� Интервьюирование покупателей зачастую не дает желаемого эффекта, ибо респонденты склонны к переоценке своих возможностей совершать покупки.


При обобщении мнений торговых работников предприятия должны использовать опенки своих продавцов с последующей корректировкой, т. к. продавцы не могут выступать в роли объективных и непредвзятых наблюдателей. Среди них могут быть оптимисты или пессимисты и в данной связи при попытке оценить будущий сбыт продавцы легко бросаются из одной крайности в другую в зависимости от того, был ли предыдущий период сбыта успешным или неудачным Больше того, продавцы сплошь и рядом не имеют представления о кризисных явлениях в экономике и зачастую не знают, каким образом маркетинговые планы их предприятия повлияют на сбыт в конкретных тopговых точках. Они могут занизить спрос, чтобы предприятие установило для них низкую квоту продаж. Кроме всего прочего, у продавцов не всегда достаточно времени на добросовестную оценку и к тому же часто они вообще считают эту процедуру пустой тратой времени.


При экспертных оценках, несмотря на свою высокую, как правило, интуицию, и эксперты могут ошибаться.


Кроме того, прогнозирование продаж осуществляется по товарным гpyппам и не уделяется достаточного внимания географической сегментации рынка и формированию региональных прогнозных оценок. Сказанное означает, что потенциал совершенствования работы по прогнозированию продаж еще достаточно большой.


Прогноз объема сбыта продукции зачастую основывается на эмпирических знаниях специалиста в данной области. Нередко такие прогнозы, составленные достаточно опытным специалистом, оправдываются. Вместе с тем качество эмпирического прогноза полностью зависит от субъективного фактора - уровня знаний и интуиции прогнозиста. Даже сформированные параллельно несколькими специалистами такие прогнозы из-за указанных факторов не достаточно надежны.


� По данным Института экономики и организации промышленного производства СО РАН, в среднесрочной перспективе по самым оптимистичным прогнозам ожидается 37%-е сокращение производственного аппарата по сравнению с 1992 годом. (См. ЭКО, 1996, №14, с.12).


�О двух подходах к понятию инноваций указывал ряд исследователей. См., например, Хучек М. Инновации на предприятиях и их внедрение. М., Луч, 1992. 


� Наука России в цифрах. Краткий статистический сборник. М., Министерство науки и технической политики Российской Федерации, РАН, Центр исследований и статистики науки. 1995, 1999 гг.


� По имеющимся оценкам доля информационного сектора (наука, образование, средства связи и обработки данных), определяющего инновационный процесс, составляет в производстве ВНП США не менее 60%.


� См. Руководство по оценке эффективности инвестиций. Методология ЮНИДО (ООН). М., 1995. Отмечается, что основой проектного финансирования выступает инновационно-маркетинговая стратегия.


� Экспертная оценка по каждому блоку, системный анализ и моделирование потенциальных возможностей в целом могут быть осуществлены по методике "восьми колес" профессора В. Б. Тихомирова. Совершенно очевидно, что модель развития территории модифицируется в соответствии с конкретным типом региона. См.: Тихомиров В. Б. Модель "восемь колес"//Диалог. 1990. № 3.
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