ЧЕМПИОНАТ ЕВРОПЫ ПО КАРАТЭ 

(спонсорСКИЙ ПАКЕТ) 

г. Москва, ДС «Лужники», 7-9 мая 2004 года

I. Информация о фирме-спонсоре в центральных и региональных изданиях (PR – компания)

1. Расширенное упоминание фирмы-спонсора в публикациях о подготовке и проведении чемпионата в ведущих московских, региональных и центральных изданиях (не менее пяти изданий, по две публикации в каждом).

2. Расширенная благодарность фирме-спонсору в публикациях по итогам чемпионата (не менее пяти изданий).

3. Упоминание о компании-спонсоре на 3-х пресс-конференциях, размещение информации о компании на отдельном пресс-релизе, как на пресс-конференциях, так и в ДС «Лужники» во время работы пресс-центра.

II. Телевизионная реклама (центральные телеканалы)

1. Упоминание компании – спонсора в сюжетах информационного плана на каналах НТВ+спорт, ТВ7, ТВЦ, спортивный канал.

2. Расширенная информация о фирме-спонсоре в динамической заставке телеверсии чемпионата (5 сек., до 8-и раз).

3. Рекламный ролик фирмы-спонсора в  телеверсии чемпионата (15 – 20 сек., перед началом рекламного блока, до 4-х раз).

4. Логотип фирмы-спонсора в углу телеэкрана телеверсии чемпионата (5 – 10 сек., до 8-и раз).

5. Показ рекламного щита фирмы-спонсора  в телеверсии чемпионата (общий план, до 2-х раз).

6. Расширенная благодарность фирме-спонсору в титрах телеверсии чемпионата.

7. Интервью представителя фирмы-спонсора в телеверсии чемпионата (по договорённости).

III. Реклама на радио

1. Расширенное упоминание фирмы-спонсора в рекламном аудиоролике о проведении чемпионата ведущих московских, региональных и центральных радиостанций.

4. Расширенная благодарность фирме-спонсору в радиорепортаже по итогам чемпионата (не менее трех радиостанций).

IV. Рекламно-полиграфическая продукция и наружная реклама

1. Эксклюзивное представление фирмы-спонсора на афишах чемпионата (форматы афиш: 60х90 – тираж 10 000 экз. и 180х180, общий тираж 1 000 экз., в течение месяца, предшествующего чемпионату) с размещением на городских рекламно-информационных стендах               г. Москвы.

2. Эксклюзивное представление фирмы-спонсора на рекламных банерных щитах чемпионата (минимум 20 шт., размер – 300х600, в течение 3-х месяцев, предшествующего чемпионату) на улицах г. Москвы.

3. Эксклюзивное представление фирмы-спонсора на рекламных перетяжках чемпионата (минимум 10 шт., категория – 0,1) на центральных улицах г. Москвы.

4. Эксклюзивное представление фирмы-спонсора на пригласительных билетах чемпионата (минимум 1000шт., категория - евростандарт).

5. Эксклюзивное представление фирмы-спонсора на рекламно-информационных флайерах чемпионата (общий тираж - 50 000 экз.). 

6. Размещение (одна полоса) логотипа и координат спонсора в цветном буклете чемпионата – тираж 5 000 экз).

7. Приветствие фирмы-спонсора участникам и гостям чемпионата (во время чемпионата и в цветном буклете).

8. Размещение логотипа спонсора на одной стороне вымпела, используемого для оформления места проведения чемпионата, а также для оформления мест проведения пресс-конференций – общий тираж – 10 000 экз.

9. Размещение логотипа спонсора на стикерах в метро,  размер –  30х40,   общий тираж – 

     1 000шт.

V. 
Имидж-реклама фирмы-спонсора в ходе подготовки и проведения чемпионата

1. Участие представителей фирмы-спонсора во всех мероприятиях оргкомитета чемпионата (заседаниях оргкомитета, пресс-конференциях, презентациях и т.д.) и упоминание фирмы-спонсора во всех печатных материалах оргкомитета.

2. Размещение рекламных щитов фирмы-спонсора (не менее двух) в зоне прямой видимости телекамер на всех мероприятиях чемпионата.

3. Упоминание фирмы-спонсора ведущим чемпионата (до двух раз на каждом мероприятии).

4. Предоставление презентационной площадки и права распространения, собственных рекламно-информационных материалов (флаги, надувные фигуры, презентационная продукция и т.д.) фирме-спонсору на площадках чемпионата.

5. Предоставление фирме-спонсору возможности вручения от своего имени памятных подарков участникам чемпионата.

6. Размещение рекламы фирмы-спонсора на официальном сайте чемпионата (со ссылкой на официальный сайт фирмы-спонсора) в интернете и рекламных банерах чемпионата, размещаемых в сети Интернет.

7. Размещение рекламного ролики спонсора в интернет трансляции чемпионата (хронометраж – 15-20 сек., до 15 раз за день).

8. Предоставление фирме-спонсору до шестнадцати пригласительных билетов на все мероприятия чемпионата.

9. Предоставление фирме-спонсору до шестнадцати приглашений на праздничный банкет после чемпионата.

10. Представление представителя фирмы-спонсора официальным лицам - гостям чемпионата.

11. Благодарственное письмо фирме-спонсору от Правительства Российской Федерации и Правительства г. Москвы.

12.  Предоставление фирме-спонсору официального сертификата «Генеральный спонсор  Чемпионата Европы по каратэ – 2004».

* Примечание:

Данное предложение  делового сотрудничества не имеет силы юридического характера, и необходимо как повод для принятия потенциальным спонсором решения о сотрудничестве и заключению спонсорского договора.

Подробная информация о периодичности, времени, размещении и количестве теле и радио роликов, а также информация о наружной рекламе  отражена в медиа планах чемпионата. По предложению спонсора организаторами чемпионата могут быть использованы виды, формы и места размещения рекламы, не нашедшие отражения в данном спонсорском пакете.

Спонсору предлагаются возможности использования части отснятого фото и видеоматериала проводимого мероприятия с собственным логотипом для дальнейшей   рекламной кампании спонсора  по согласованию с организаторами чемпионата.

Все традиционные рекламные носители (щиты, растяжки, банеры, флаги и т.п.), рекламные и анонсные ролики предоставляются спонсором по техническому заданию Оргкомитета чемпионата. Если спонсор не может предоставить вышеперечисленную продукцию, то по его желанию, организаторы чемпионата могут  ее произвести. Условия сотрудничества по данному пункту оговариваются дополнительно.

Спонсорский пакет может дополняться и изменяться, поэтому на момент заключения окончательной договоренности, требуется уточнение всех позиций.

Отчет о выполнении организаторами  чемпионата обязательств перед спонсором будет представлен спонсору в течение одного месяца после окончания мероприятия.

Объем и стоимость взаимных услуг будут определены в процессе переговоров,  исходя из пожеланий  потенциального спонсора и относительно тех пунктов сотрудничества, которые заинтересовали спонсора в наибольшей степени.

Дирекция по проведению Чемпионата Европы по каратэ - 2004

119048, г. Москва,  Лужники 24, корп. 5,  УСЗ «Дружба» (ADV Group)

Тел./Факс:   (095) 788 0772;   (095)  7880773 

 E-mail:   ae@karate.ru    Http://www.karate.ru
